1975 VA

ORGANO UFFICIALE DELLASSOCIAZIONE ORAFA VALENZANA —SPED.IN ABB. POST. GR.IlI



o GIUSEPPE BENEFICO

brillanti, pietre preziose, coralli
VALENZA - VIALE DANTE, 10 - TEL. 93.092




MICROPRESSE IDRAULICHE « MDM ».

Il corpo delle presse di questa nuova serie
aumenta lo spdzio utile fra i montanti e per-
mette un piu razionale sfruttamento delle
loro eccezionali doti. E' fornibile in cinque
tipi di potenza: 100, 150, 210. 300 e 500 tonn

BURATTI PER LUCIDATURA AUTOMATICA.

Modelli da uno a otto contenitori separati a
chiusura ermetica in materiale plastico antl-
abrasivo, antialcalino, antiacido. Riduttore di
velocita a bagno d'olio. Praticissimi.

DIAMANTATRICE A DUE TESTE
« MDM VALENZA ».

Speciale per la diamantatura di castoni
e articoli tipici della produzione valen-
zana. Una testa a rotazione verticale
ed una a rotazione orizzontale consen-
tono una grande versatilita di impiego
Altre caratteristiche: spostamenti uni-
versali rapidi e perfetti, slitte indipen-
denti ad avanzamento semiautomatico
su plateau girevole a 360°, leve a bloc-
caggio rapido per lo spostamento delle
teste

APPARECCHIATURA GALVANICA
DA BANCO.

Semplice e razionale. serve a dorare,
rodiare e argentare. Provvista di quat-
tro vasche in vetro Pirex da usarsi per
le varie fasi del trattamento galvanico
Voltmetro amperometro, regolatore del-
la tensione, interruttore contaminuti,
pinze di collegamento elettrodi

GIOCO LAMINATOI « GL/110 MDM ».

Cilindri ad alta resistenza, giunti testa-croce,
cuscinetti in lega speciale, ingranaggi elicoi-
dali in bagno d'olio. lubrificazione forzata
sono alcuni fra i molti pregi di questi lamgj-
natoi.

TORNIO UNIVERSALE PER LAVORAZIONI
CON UTENSIL!I DI DIAMANTI.

Macchina di alta precisione. movimenti rapidi
e perfetti, serve per castoni, tedi schiavette,
medaglie, casse d'orologio e per numerose
altre applicazioni

PER UNA PIU" AMPIA DOCUMENTAZIONE SCRIVETE O TELEFONATE ALLA NOSTRA SEDE, O RIVOLGETEVI
VALENZA, VIALE DELLA REPUBBLICA N. 5/A - TELEFONO N. 94.545

DIRETTAMENTE ALLE FILIALI DI

VICENZA, VIALE ERETENIO N. 1

- TELEFONO N. 22.839

M M

e D e
MILANDO

MARIO DI MAIO

FORNITURE GENERALI PER LE
INDUSTRIE ORAFO-ARGENTIERE

20122 - MILANO
VIA P. DA CANNOBIO, 10 - TEL. 800.044 - 899.577
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C. C. . A. A. 4586°

RINO FRASCAROLO

gioielliere

in VYalenza

NEW YORK VALENZA PO

745 Fifth Avenue - N. Y. 10022 Corso Matteotti, 49 - Tel. 91.507
Tel. (212) 753.8448






ASSINI & C.

FABBRICA OREFICERIA

Via XX Settembre 16/C
Tel. 93.400

15048 VALENZA PO (ltaly)
1538 AL
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La nostra organizzazione
rende i vostri affari
piu facili

285 sportelli in Italia

Filiali all’estero: Londra - New York
Singapore - Tokyo - Istanbul - Izmir
Ufficixdi rappresentanza:

Ankara =l Cairo - Chicago
Francoforte s.M. - Citta del Messico
Parigi - San Paolo - Sydney

Kuala Lumpur di prossima apertura

‘Banca
‘Commerciale
italiana

DITTA

CERVI
ENRICO &C....

OROLOGERIE

15048 - VALENZA PO

VIA TRIESTE, 4 A - TEL. 91.498

EVRETTE

DA OLTRE UN SECOLO
L'OROLOGIO CHE NON
TEME CONFRONTI




CREAZIONI

OREFICERIA GIOIELLERIA EXPORT di GUIDO ZUCCHELLI
Ufficu:ViaMAZZlNl,A — & 91.537 — VALENZA PO (ITALY)
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valenza po - italy
viale dante 24 - tel. 92324 - 94230

FABBRICANTI ORAFI * GARAVELLI ALDO + ANNARATONE PIETRO - MOLINA OTTAVIO
filiale: milano - via flavio baracchini 10 - tel. 806148

fiera di milano - palazzo orafi - stands 27204 - 27205
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ITALIAN

ART s.rl

FUSHERARURARE
JEWELS EXPORT

15048 VALENZA PO (ITALY) -

T




staurino & figi

fabbrica oreficeria e gioielleria /viale b. cellini 18 /tel. (0131) 91.048 /c. post. 15/ marchio 473 al /15048 valenza (al)

Visconti & Baldi

fabbricazione propria di Gioielleria

e oggetti di alta fantasia

VIALE DANTE, 15 - TELEFONO 91.259 VALENZA PO MARCHIO 229 AL




GIOIELLIERI E ORAFI VALENZANI

v COOPERATIV A
COOPERATIVE OF JEWELS MANUFACTURERS v 0 G
Z‘J GENOSSENSCHAFT VON JUWELERZEUGERN 1viwi

TR (0131) 91.450 SEDE ED ESPOSIZIONE
15048 VALENZA PO (laly)
16, VIA MAZZINI - II P.

Cas. Post.
p.0.Box 1]

SOCIETA’ COOPERATIVA ARTIGIANA a Respons. Limitata

% 5

R /! XAIU
M 1276 AL ’ ’ \ -

fabbrica oreficeria - creazioni proprie
stile antico e oreficeria in genere
Via C. Battisti, 3 - T 94.095 15048 VALENZA PO
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FABBRICANTI ORAFI GIOIELLIERI

V A LENZA

MARCHIO 428 AL - VIA SASSI, 45 - TEL. 91.718




La Ditta

£ Guerci & Pallavidini ///

FABBRICA DI OREFICERIA

produce le piu belle montature di anelli
> per fidanzamento lapidate e diamantate. %»;

S Garantisce |la bianchezza e la =
malleabilita delloro ed il titolo. L

Visitateci !

\
— potrete scegliere un campionario che supera i 500 pezzi diversi \g‘,"ﬁ
"&' | e
GUERCI & PALLAVIDINI - Via Bergamo, 42 - Tel. 92.668 - Valenza Po
: MODELLI DEPOSITATI
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FRATELLI

VARONA

GIOIELLIERI

JEWELLERY EXPORT

FABBRICAZIONE PROPRIA
GIOIELLERIA E
OREFICERIA

Via Canonico Zuffi, 10 - Tel. 91.179 VALENZA PO




Marchio 1197 AL

APl FLL]

FABBRICANTI
GIOIELLIERI
EXPORT

VALENZA: CIRCONVALLAZIONE OVEST,2 =+« Tel. 92.167
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N

pia rosso cliente!

atale: il vostro migliore cliente!

Possiamo darvi un consiglio? Preparatevi ad affrontare
il Natale 74 con una cura particolare, perché questo sara
un cliente piu grosso del solito!

Non & difficile prevedere, infatti, che questo Natale
vedra il grande trionfo della gioielleria con diamanti,
Basta dare unocchiata alla Collezione Diamanti 74
preparata per quest occasione dalla De Beers,

La fantasia delle sue creazioni, laccessibilita
dei prezzi,attireranno un vastissimo pubblico.E per sfruttare

al massimo questo momento doro possiamo darvi
un ultimo consiglio @
Organizzate in ogni dettaglio
anche la vostra attivitd promozionale, utilizzando il ricco
materiale messo a vostra disposizione dalla De Beers.
Richiedetelo utilizzando il tagliando,
oppure telefonando al Centro Promozione del Diamante,
Via Durini 28 Milano-Tel.02/709041.
A proposito, se nel 73 avete avuto
modo di apprezzare il nostro appoggio pubblicitario
e promozionale, dal 74 aspettatevi grosse novitd
e programmi ‘straordinari !

AL CENTRO PROMOZIONE DEL DIAMANTE
Via Durini, 28 - 20122 Milano

Vi prego di inviarmi il catalogo del vostro
materiale promozionale.

NOME

VIA




Qani FRATELLI

Sales departements Verkaufsbuero. Bureaux de vente: Gold and jewellery factory
VIALE DANTE, 13 - TELEFOi\IO 91.280 - VALENZA PO Goldwaren und Juwelenfabrik
VIA P. DA CANNOBIO, 8 - TEL. 893.740 - 20122 MILANO — Fabrique de joaillerie et articles en or

Laboratorio

VIALE DANTE, 24 - TELEFONO 94.080 - VALENZA PO




pietre
preziose

di MOSHE VERED GOL

VIALE DANTE, 10 - TEL. 92661/93261 - VALENZA PO

L.M.A. - GUERCI & C.

ARGENTERIE ARTISTICHE
POSATERIE

wca & senomen CASA FONDATA NEL 1920
_ MOSTRA PERMANENTE DI MILANO
o ormrsrcasome Via Paolo da Cannobio, 11- Tel. 87.55.27

TELEFONO N.43.2.43 --
TELEGRAMMI: IMA
CASELLA POSTALE 27

ALESSANDRIA - Via DONATELLO, 1 (SPALTO BORGOGLIO)

® ARGENTERIE ARTISTICHE

® CESELLI E SBALZI

e VASELLAME PER TAVOLA

® SERVIZI CAFFE’

® CANDELLABRI COFANETTI

@ CENTRI TAVOLA

® JATTES VAS! ANFORE

© CRISTALLERIE E PORCELLANE ESTERE
@ POSATERIE

VISITATE LA NOSTRA ESPOSIZIONE PRESSO
. NOSTRO RECAPITO D! MILLNO

- — v -




FERRARIS & C.

oreficeria /gioielleria /viale dante 10/tel.(0131) 94.749/15048 valenza/italy



Marchio 160 AL

FABBRICANTI
GIOIELLIERI

EXPORT

VALENZA PO : VIA TRENTO, 5 TELEF. 91.338 «92.649



Venadorafir ... .

Creazioni Gioielleria

15048 - VALENZA PO LOMBARD! MARIO & F.LLO
VIA MAZZINI 15 - TELEF. 1812 - 83.300 GATTI & (. - CARAVELLE



OREFICERIA GIOIELLERIA

MARELLI « VANOLI

— EXPORT

MARCHIO 367 Al

Creazione propria- Spille e anelli a mignolo
Lavorazione miniature antiche /}f\:‘.\
CIRCONVALLAZIONE OVEST,12- = 91785 15048 VALENZA PO -

.

Banca Nazionale dell’Agricolturg

SEDE SOCIALE E DIREZIONE GENERALE DI ROMA
Capitale e riserva L. 15.600.000.000
ORGANIZZAZIONE IN ITALIA
142 FILIALI

Ogni operazione e servizio di banca nell'interesse di tutti | settori economici
Credito Agrario — Depositi e finanziamenti a medio termine per conto Interbanca

ORGANIZZAZIONE ALL'ESTERO
Uffici di rappresentanza a Francoforte, Londra, New York e Parigi
Corrispondenti in tutto il mondo
ALESSANDRIA - Via dei Martiri, 2 - Tel. 65.651-2-3-4-5 — SERVIZIO DI CASSA CONTINUA
CASALE MTO Via Paleologi, 6-8 - Tel. 61.51-2-.34 — SERVIZIO DI CASSA CONTINUA

Agenzie a: SERRALUNGA DI CREA - CERRINA

oreficeria.gioielleria

spille oro bianco, giallo, fantasia - creazione propria
® via alessandria, 26-tel. 96.196 - 15042 bassignana (al)

marchio 1552 al

g b colbne, 23 - bol 93737 15048 mén‘a/‘o




CARI A ERIS =sc

FABBRICANTE GIOIELLIERE

VIALE BENVENUTO CELLINI, 57 - TELEFONO 81.61 - VALENZA PO
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In copertina: Una creazione di Walter Bausone di Alessandria in oro giallo.
La lavorazione € @ mezza canna svasata troncata di netto da un ripoarto
in oro bianco tempestato di diamanti di piccolissima dimensione. Notare
il motivo del pavé in questo momento molto in voga.
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Introduzione al concetto di Marketing, di F. Cantamessa

Singapore: breve nota sul mercato degli articoli
dell'oreficeria
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Autonoleggio a tutti gli iscritti A.O.V.
Anagrafe
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Tendenze autunno-inverno 1973-74

VALENZA CREA

Walter Bausone: maestria artigiana al servizio
dell'oreficeria moderna
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Giornata del diamante ad Ascot

NOTIZIE

Francia: tendenze nella moda dell’oreficeria
Tendenze moda autunno-inverno 1973-74
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FABBRICA
ARGENTERIE
E POSATERIE
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di FRANCO CANTAMESSA

La parola marketing & solitamente usata

senza tenere conto del vero significato

che essa sottintende, o, in altre parole il termine
viene usato spesso in maniera

imprecisa.

Una definizione della parola marketing &
particolarmente ardua se si tiene conto

che essa sta ad indicare il nome

di una scienza nuova, che & nata in conseguenza
pit di una prassi che di una

speculazione teorica.

Troppo spesso infatti vengono elaborate
definizioni che sintetizzano solo una parte
del campo vastissimo che &

attribuibile al marketing.

Dire per esempio che esso consiste nella
pubblicita, nella vendita, nella produzione o
in altre attivita collaterali come la ricerca

di mercato, la determinazione dei prezzi ecc.
€ una definizione che aggira il problema,
mettendone in luce tutta una serie

di caratteristiche,

ma senza estrarre un significato universale.

26

INTRODUZIONE

AL
CONCETTO
DI
MARKETING

Occorre quindi innanzitutto chiarire il concetto
di distribuzione affinché non si riduca

il marketing a solo questa definizione;

la camera di commercio degli Stati Uniti
definisce cosi la distribuzione:

Il termine usato nel mondo americano degli affari
per includere tutte le attivita effettuate

per la ricerca dei clienti per beni e servizi

e per il movimento delle merci sia
geograficamente che attraverso

i canali distributivi. Essa comprende

il magazzinaggio, trasporto, marketing all’'ingrosso
e al dettaglio, pubblicita, ed una sostanziosa
parte di ricerca, funzione tecnica,

contabilita e finanziamento.

Allora il marketing o non esiste

e bisogna parlare solo di distribuzione,
oppure la sua funzione é ridotta

ad una parte e nemmeno la piu rilevante
della distribuzione.

In Italia vengono usate varie espressioni
alternative,

come il neologismo « mercatistica »,




bruttissimo termine che &
difficilmente interpretabile.

Altra definizione del marketing & quella

di compravendita, che invece indica una
fenomenologia giuridica ben determinata:
economicamente puntualizza il momento
dello scambio, giuridicamente definisce un
contratto tipico. Anche il termine mercato,
come quello di distribuzione,

e estremamente generico e

non definisce il concetto.

Tuttavia c'e un punto sul quale tutti gli studiosi
sono d'accordo ed é che il marketing

€ una scienza essenzialmente umanistica

in quanto & in diretta relazione

con l'area nella quale opera I'homo economicus
nella sua qualita di cercatore

e produttore di beni e servizi e di portatore
di bisogni (cioé in stato di insoddisfazione).
Egli opera sul mercato portandovi la propria
intelligenza, la propria cultura,

le proprie concezioni individuali e sociali.

Il marketing & una scienza che tende

a vanificare il vecchio concetto di intuizione
imprenditoriale: essa put essere sempre
validissima, ma occorre 0ggi

che sia affiancata da un supporto tecnico

e scientifico proprio perche il mercato

& un settore sempre pil complesso

e difficilmente analizzabile.

Infatti la causa del marketing,

cioe il fine cui tende, non & giungere al
massimo profitto di una qualsivoglia attivita,
o, almeno, non solo questo, ma soprattutto
& quella di fornire una piattaforma politica
e programmatica. E poicheé la politica non &
statica ma in continuo divenire,

occorre un diretto contatto ed una continua
verifica di questa realta.

Giunti a questo punto si possono allora formulare
due definizioni:

quella di marketing del produttore

e del consumatore.

Il marketing del produttore consiste in questo:
esso & quella scienza economica e sociale

che studia la fenomenologia del mercato e le
sue leggi, al fine di fornire indicazioni utili

al produttore per fissare le linee della politica
aziendale e per consentire la continua
rispondenza di questa alla realta economica.

Il marketing del consumatore,

cioé di colui che dedica la parte

piu rilevante della sua attivita agli acquisti,
puo essere cosi definito:

scienza economica e sociale che studia

la fenomenologia del mercato e le sue leggi
al fine di fornire al consumatore

indicazioni utili a fissare le linee

della sua politica di soddisfazione dei bisogni
e per consentire la continua rispondenza

di questa alla realta economica.

Come si vede le due definizioni

sono apparentemente simili e si diversificano
unicamente per i diversi obiettivi

che produttore e consumatore intendono
raggiungere.

L'espressione pil agevole che identifica

in una unica definizione le due formule

é quella di « total marketing concept »,

che é la seguente:

il marketing & quella scienza economica e sociale
che studia la fenomenologia di mercato

e le sue leggi .

al fine di fornire indicazioni utili ai soggetti

che sul mercato operano,

per fissare le linee politiche della propria azione
e per consentire la continua rispondenza

di questa alla realta economica.

Esaminiamo ora analiticamente questa definizione.
Il marketing & una scienza...

al fine di fornire indicazioni utili ai soggetti

che sul mercato operano.

Il termine mercato & valido pur in tutti

i significati che esso sottintende.

Esso puo indicare il puro fenomeno dello scambio,
o indica il fenomeno di scambio riferito ad

un certo prodotto

(es.: il mercato dell oreficeria, della lana, ecc.),

o il luogo ove avviene lo scambio.

Inoltre il mercato puo essere attuale o potenziale:
cioé puo sottintendere anche un mercato che
ancora non esiste, ma che & gia

perfettamente individualizzabile.

Da qui ne consegue che una politica

di marketing puo creare un bisogno

cioé far prendere conoscenza al soggetto
passivo (consumatore) di uno stato

di insoddisfazione in cui ignorava di trovarsi,
fino a quando la presenza di un determinato
prodotto e di un venditore

non hanno mutato questa condizione.

Si puo quindi dire che praticamente il marketing
crea da solo la condizione essenziale

per la propria esistenza, cioé il mercato.

E cio vale per qualsiasi tipo di beni o servizi

ed ¢ indipendente dal regime del mercato,

vuoi che sia di libera concorrenza

o monopolistico.

Inoltre & bene sfatare il concetto che il marketing
sia applicabile solo alle grandi aziende

che producono beni di largo consumo:

esso é frutto unicamente di una organizzazione
efficiente, intesa come insieme di mezzi ordinati
ad uno scopo.

Questo tipo di organizzazione, che deve dar luogo
al cosi detto piano di marketing,

& sempre attuabile in ogni azienda

o gruppo di aziende.

Questo piano di marketing pud essere riferito
ad uno o piu prodotti di una azienda.
Sinteticamente pud ripartirsi in

attivita preparatoria alla immissione del prodotto
sul mercato, in attivita di immissione

o di lancio,

ed attivita susseguenti al lancio.

Le prime sono costituite da tutte quelle attivita
tese a preparare il prodotto e ad assegnargli

la sua precisa funzione sul mercato.

Le attivita di lancio riguardano

la effettiva immissione sul mercato

e le attivita susseguenti ad esso

sono tese ad accompagnare ed a verificare

il prodotto lungo tutto I'arco

di tempo in cui esso esiste.

27



SINGAPORE

BREVE NOTA
SUL MERCATO
DEGLI ARTICOLI
DI OREFICERIA

28

Singapore rappresenta per il settore
degli articoli di oreficeria in genere un
mercato molto interessante. Infatti il
costante aumento della domanda rela-
tiva & dovuto soprattutto all'alto stan-
dard di vita della Repubblica: il reddito
individuale nel 1971 & stato di S$S.
3.317, risultando secondo, in Asia, solo
al Giappone.

Le spese in beni di consumo, in no-
tevole sviluppo, sono passate dai 2,435
milioni di $S. del 1970 ai 2.676 del
1971, con un 9% di aumento. Dopo il
cibo (23%), nella classifica dei beni
piu richiesti, vengono quelli personali,
fra i quali, ovviamente, abiti e vestia-
rio ed in seconda linea, altri articoli,
tra cui quelli di oreficeria.

Inoltre una certa percentuale delle
vendite d'articoli preziosi va ai turisti,
in numero crescente nella Repubblica,
invogliati dalla convenienza dei prezzi.

Altra ragione dello sviluppo del mer-
cato pud essere ricercata nella funzio-
ne che il « porto franco » di Singapore
svolge tuttora quale centro di smista-
mento di merci verso gli altri paesi del
Sud-Est Asiatico.

SITUAZIONE E PROSPETTIVE
DEL MERCATO LOCALE

La domanda di mercato di articoli di
oreficeria & soddisfatta dalla produzio-
ne locale (prevalentemente opera di
artigiani cinesi ed indiani) e dalle im-
portazioni da altri paesi asiatici circon-
vicini. La richiesta verte ancora prin-
cipalmente su articoli del tradizionale
artigianato asiatico in quanto le im-
portazioni dall'Europa sono, nel com-
plesso, proporzionalmente scarse, an-
che se in crescendo.

.La produzione locale che & opera, co-
me sopra accennato, prevalente di ar-
tigiani cinesi ed indiani, seque come
stile e tradizione, gli stili dei paesi di
provenienza degli artigiani manufattu-
rieri. Non si puo quindi asserire che e-
sista una tradizione ed uno stile spe-
cificatamente « singaporeani. Peraltro
gli artigiani della Repubblica sono or-
mai considerati fra i migliori d'Asia,
allo stesso livello di quelli altamente
reputati di Hongkong. Essi sono spe-
cializzati sopratturto nel lavorare oro
e giada, che insieme a diamanti e per-
le coltivate sono prevalentemente ven-
duti sia a locali che a stranieri.

Le vendite di articoli manufatti lo-
calmente sono ammontate a 61,9 milio-
ni di $S. nel 1970.

Per quanto concerne le importazioni

esse sono in ascesa, dopo un lieve de-
cremento registrato tra il 1967 ed il
1968, dovuto al crescente affermarsi
della produzione locale.

Nel settore gioielleria di metalli pre-
ziosi, le importazioni sono ammontate
a 6,2 milioni di $S. nel 1969, a 8,2 nel
1970 ed a 9,6 nel 1971. Maggior forni-
tore & risultato Hongkong con 5,9 mi-
lioni di $S. di fornitura, pari al 61%
del totale. Altri buoni fornitori sono la
Cina e I'ltalia.

Nel settore «oro e argento lavora-
ti », le importazioni sono di gran lun-
ga, minori del settore precedente:
180.854 $S. nel 1969, 777.921 $S. nel
1970 e 576.518 SS. nel 1971.

Con 246.510 $S. di fornitura, cioé cir-
ca il 40%, la Gran Bretagna domina il
mercato, seguita a grande distanza da
Cina e Malaysia. Nel 1970 in questo
settore si era registrato un buon suc-
cesso italiano dovuto ad una pil inten-
sa attivita pubblicitaria e ad alcune mo-
stre per singole case organizzate dai
rivenditori locali su suggerimento degli
artigiani italiani. Tali iniziative non es-
sendosi ripetute nel 1971, le nostre e-
sportazioni sono crollate di colpo a tut-
to vantaggio dei britannici che avevano
seguito |'esempio promozionale italia-
no.

ESPORTAZIONI E RIESPORTAZIONI

Una parte degli ariicoli di oreficeria
importati a Singapore & normalmente
destinata alla riesportazione verso i
paesi limitrofi, soprattutto Brunei, In-
donesia ed Hongkong.

Le quantita riesportate nel 1971 sono
ammontate a 3,4 milioni di $S. nel
settore gioielleria di metalli preziosi
ed a 55.465 $S. nel settore oro ed ar-
gento lavorati.

ORGANIZZAZIONE INTERNA
DEL MERCATO

Il sistema generalmente adottato in
questo paese per la distribuzione de-
gli articoli di oreficeria & la vendita al
minuto effettuata dai detraglianti, i
quali hanno anche, generalmente, una
organizzazione che provvede in proprio
alle importazioni. Non & raro tuttavia
il caso della rappresentanza esclusiva
affidata a ditte locali qualificate, che
provvedono ad importare i predetti ar-
ticoli; il rappresentante esclusivo prov-
vede, di regola, a piazzare i prodotti in




argomento direttamente presso i detta-

glianti - rivenditori del settore, esclu-

dendo altri intermediari.

La pubblicita del settore utilizza pra-
ricamente tutti i mezzi moderni a di-
sposizione, ossia:

— inserzione sulla stampa d'informa-
zione, quotidiana e periodica, ingle-
se, cinese, malese ed indiana;

— proiezione di cortometraggi o sem-
plici diapositive, nei cinema ed alla
televisione;

— annunci radio;

— distribuzione di opuscoli illustrativi;

— partecipazione a fiere e mostre
(specializzate o generiche).

Le spese di pubblicita e propaganda
vengono generalmente sostenute in
parti uguali tra il produttore e |'acqui-
rente. Tuttavia, non & raro il caso del
produttore che preferisce concedere al
proprio cliente uno sconto speciale per
spese di pubblicita sul fatturato, gene-
ralmente nella misura del 5-10%.

| titoli richiesti sono i carati per l'oro
ed i millesimi per l'argento. .

Prassi normale del mercato & il pa-
gamento a mezzo lettera di credito
confermata ed irrevocabile. Quando pe-
ro trattasi di ditte favorevolmente co-
nosciute su piazza, il pagamento pud
avvenire anche mediante accettazione a
60-90 giorni contro documenti.

Le offerte di merci vengono neces-
sariamente fatte in lingua inglese, con
quotazioni in lire sterline o dollari USA
preferibilmente CIF Singapore.

STATISTICHE IMPORTAZIONI DI ARTICOLI DI OREFICERIA
GIOIELLERIA DI METALLI PREZIOSI

REGIME D'IMPORTAZIONE
E DOGANALE

Agli effetti dei divieti di carattere
economico e valutario, le importazioni
a Singapore di articoli di oreficeria,
purché gia lavorati; sono al presente
ammesse liberamente, cioé senza li-
cenza; dal punto di vista doganale, le
stesse sono ammesse in esenzione di
dazio.

Premesso che la richiesta di articoli
di oreficeria, date le condizioni di que-
sto mercato, continuera ad essere sod-
disfatta in notevole misura dalle tradi-
zionali importazioni dall'estero, si pos-
sono ragionevolmente prevedere favo-
revoli prospettive di sviluppo del mer-
cato in generale e segnatamente per il
prodotto italiano, dato il sempre cre-
scente livello economico di Singapore
ed il numero di turisti in costante in-
cremento.

Si suggerisce, al fine dell'espansio-
ne delle esportazioni, una continua e
massiccia campagna pubblicitaria.

A complemento della presente nota
si allegano:

— prospetto statistico importazioni di
articoli di oreficeria nel triennio
1969-1971, dettagliato per valori e
paesi di provenienza;

— elenco dei principali importatori di
articoli di oreficeria;

— elenco dei fabbricanti e grossisti lo-
cali di articoli di oreficeria.

N.B.: 1 $S.: 215 Lit.

1969 1970 1971

TOTALE 6.228.976 8.221.863 9.663.106
di cui:
Hong Kong 3.950.392 5.229.259 5945214
Cina 614.161 784.879 1.051.757
Italia 396.348 407.852 580.855
Giappone 319.681 618.839 314.536
Germania Federale 234.598 164.965 201.185
Gran Bretagna 189.433 214.458 488.654
Malaysia Occ. 428.974 461.153 508.709
Tailandia 39.141 74.438 164.670
ORO ED ARGENTO LAVORATI

TOTALE 180.854 777.921 576.518
di cui:
Gran Bretagna 30.530 130.041 246.510
Malaysia Occ. 56.046 41.308 77.960
Cina 32.712 153.854 132914
USA. 500 9.069 2.088
Hong Kong 41.068 33.186 3.859
Italia 3.000 387.123 3.636

N.B.: 1 §S. = 210 Lit. circa

PROSPETTO STATISTICO IMPORTAZIONI DI OREFICERIA
GIOIELLERIA DI METALLI PREZIOSI

Genn.-Giu. 1971

Genn.-Giu. 1972

Valori $S. Valori $S.
TOTALE 5.045.557 5.910.503
di cui:
Hong Kong 3.324.873 3.077.973
Cina 529.066 431.011
Italia 310.011 946.460
Giappone 104.379 217.563
Germania Federale 14.488 153.525
Gran Bretagna 207.277 263.333
Malaysia Occ. 210.487 343.568
Tailandia 52.005 91.590
ORO O ARGENTO LAVORATI CON METALLI PREZIOSI
TOTALE 368.010 143.639
di cui:
Gran Bretagna 188.052 31.160
Malaysia Occ. 44.438 14.878

29



MEMORANDUM (LEGENDA)

1 - Name of the Firm (Nome della

Ditta)

2 - Date of Establishment (Data di fon-
dazione)
OE: Old Established (Di antica
fondazione)

3 - Number of Employees (Numero di
dipendenti)

4 - Qualification (Qualificazione)
VG: Very Good (Molto buona)
G: Good (Buona)
F: Fair (Discreta)
NA: Not Advisable (Non consi-
gliabile)
NU: New -still unknown (Nuova -
ancora sconosciuta)

-5 - Classification (Classificazione)
E: Exporter (Esportatore)
I: Importer (Importatore)
W: Wholesaler (Grossista)
M: Manufacturer (Produttore)
C: Commission Agent (Agente com-
missionario)
DS: Department Store (Grande Ma-
gazzino)
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IMPORTATORI DI ARTICOLI DI GIOIELLERIA

1
Robinson & Co. (S) Pte. Ltd.
Ground Floor, Specialist Centre
Singapore 9
Metro Pte. Ltd.
72-74, High Street
Singapore 6
C. K. Tang
Orchard Road
Singapore 9
B.P. De Silva Pte. Ltd.
19-21, High Street
Singapore 6
Peter Lam
Supreme House
Singapore 9
Je t'aime
Specialist Centre
Singapore 9
Dyer & Smith (Pte) Ltd
60-62, The Arcade
Raffles Place
Singapore 1
Faithful Engineering (S) pre. Ltd.
67, Cecil Street
Singapore 1
Flinter, Grinberg & Co. (Pte) Ltd.
67, Stamford Road
Singapore 6
Jaipur Gems Co. Pte. Ltd.
726, North Bridge Road
Singapore 7
S.P.H. De Silva (H.K.) Ltd.
G13, Tanglin Shopping Centre
Singapore 10
Afghan Malaya Trading Co.
10, Oxley Road
Singapore 9

2
OE

1957

OE

OE

1972

1972

OE

1969

1968

OE

1962

1961

3
350

100

280

20

10

10

10

15

20

10

PRODUTTORI DI ARTICOLI DI GIOIELLERIA

1
Chiong Shing Mfg. jewellers Ltd.
656, North Bridge Road
Singapore 7
Tai Wah Goldsmith (Pte) Ltd.
515, North Bridge Road
Singapore 7
Lee Onn (Pte) Ltd.
206-208, South Bridge Road
Singapore 1
Tin Sing Goldsmiths Pte. Ltd.
215-217, South Bridge Road
Singapore 1
Poh Seng Goldsmith & Jewellery
225, South Bridge Road
Singapore 1

Lee Kong Chye Goldsmith Pte Ltd.

185, South Bridge Road
Singapore 1

Weng Cheong Co. (Pte.) Ltd.
202-204, South Bridge Road
Singapore 1

Poh Heng Goldsmiths (Pte) Ltd.
689-693, North Bridge Road
Singapore 7

P. H. Hendry

78, North Bridge Road
Singapore 6

Lanka Jewellers

20, Battery Road

Singapore 1

Yap Brothers Jewelry Mrg
(Pte) Ltd.

19-A - 21-A, Jalan Tenteram
Singapore 12

Singapore 12

Eramanis Jewellers

G-14, Tanglin Shopping Centre
Singapore 10

2
1963

OE

OE

OE

OE

1958

1960

1955

OE

1950

1970

1971

3
15

20

60

50

20

10

20

30

15

10

20

20

VG

VG

VG

VG

NU

NU

VG

VG

MI

MI

Mi




Comunicato AVIS

TESSERE AUTONOLEGGIO
A TUTTI GLI ISCRITTI A. O. V.

Con riferimento al colloquio in-
tercorso in data 17-9, Vi confermia-
mo che la nostra Direzione di Lon-
dra ci ha autorizzato ad emettere le
tessere in oggetto, a favore di tutti
gli iscritti a codesta spettabile Asso-
ciazione.

A tale scopo Vi preghiamo di far-
ci pervenire un elenco aggiornato dal
quale possiamo rilevare i nominati-
vi e gli indirizzi dei singoli iscritti.

Le tessere in questione servono
per il noleggio di auto, vengono da
noi emesse senza alcuna spesa e dan-
no diritto, a chi ne & in possesso,
alle seguenti agevolazioni:

— sconto 20% negli Stati Uniti ¢
Canada, 10% in Europa.

— Pagamento dell'importo di no-

leggio a ricevimento fattura.

— Nessun deposito cauzionale ri-

chiesto.

— Consegna e ripresa delle vetture
nelle localita di volta in volta
indicate.

Prenotazione gratuita delle vet-
ture in qualsiasi parte del mon-
do.

Nessun obbligo di fare uso del-
le nostre tessere, né alcun mi-
nimo annuale di noleggi imposto.

Teniamo a precisare che I'emis-

sione delle tessere & totalmente a

nostro carico e che codesta spettabi-

le Associazione non dovra sostene-
re alcuna spesa per tale operazione.

L'invio delle tessere di autono-
leggio avverra, a nostra cura, al do-
micilio dei singoli intestatari, cor
lettera di accompagnamento per re-
lative delucidazioni del caso.

L’Avis Rent a car ha piu di 4000
stazioni ne] mondo ed & presente a
Torino con un Ufficio centrale in
v. Cibrario 18 (tel. 480362-485886)
alla stazione ferroviaria Porta Nuo-
va (tel. 659800), all’aeroporto Ca-
selle (tel. 5778 int. 257).

Per qualsiasi ulteriore informazio-
ne Vi preghiamo di non indugiare
ed interpellateci anche telefonica-
mente.

Porgiamo distinti saluti.

AVIS Autonoleggio s.p.a.
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VARIAZIONI
DELLE AZIENDE
PRODUTTRICI

E COMMERCIALI

ANAGRAFE

DI OREFICERIA
GIOIELLERIA

ED AFFINI

NELLA PROVINCIA
DI ALESSANDRIA
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NUOVE DITTE ISCRITTE ALLA
CAMERA DI COMMERCIO
DI ALESSANDRIA

dal 26-9 al 10-10-1973

FARINELLI LUISA - Valenza -
str. Villabella, 13 - lab. orafo.

PICCHIO SANTO - Valenza - vl.
Repubblica, 67 - Lab. oreficeria

CANEPARI RENZO & BUFFA-
DOSS!I ORIETTO, BUFFADOSSI
GIUSEPPE - Valenza - v. S. Salva-
tore, 30 - Lab. orafo.

MORTARI ADRIANO - Valenza
c.so Garibaldi, 130 - Lab. oraf-

CONTI ALESSANDRO - Valen-
za - v. Garessio, 6 - Lab. modelli
per oreficeria.

BONA LUIGI MARIO - Valenza
v. F.lIli Rosselli, 2 - Modell. orafo
su carta ecc.

VIALE MAURO - Valenza - v.
C. Zuffi, 10-7 - Comm. argenteria
oreficeria.

MODIFICAZIONI DI DITTE
ISCRITTE
ALLA CAMERA DI COMMERCIO
DI ALESSANDRIA

dal 26-9 al 10-10-1973

MENEGANT! ANTONINO - Va-
lenza, v. Aosta 15-17 - Agente in
commercio oreficeria e gioielle
ria - ingr. preziosi - In data 27-9-
1973 trasf. sede in Valenza - v.
Alfieri, 17.

LANZA ALDO - Valenza - v.le
Repubblica - Cond. 3 Rose - La-
borat. oreficeria - Denuncia il tra-
sfer. sede in Valenza - Via del
Castagnone, 5.

OLIVIERO GIOVANNI - Valen-
za - via Bergamo, 24 - Laboratir
rio di oreficeria - in data 28-9-73
denuncia il trasferimento sede
in Pecetto reg. Pelizzari, 13.

MARUCCO CARLO - Valenza -
Circonvallazione Ovest, 3 - In-
cassatore pietre preziose - trae-
sferimento sede in Viale Cellini,
n. 37 - Valenza.

VALIM di SARTIRANA GIUSEP-
PE - WIESBADEN - esercizio in
Valenza - Viale Dante 24 - Com-
mercio preziosi - In data 1-10-73
denuncia il trasferimento sede
in Valenza - via Cremona 50.

NEGRINI ADRIANO - Acqui T. -
p.za Addolorata 6 - Laborat. ore-

ficeria, orologi, argenteria, ecc. -
In data 1-10-1973 denuncia il tra-
sferimento sede in Acqui T., v.
Garibaldi 76.

PERRI & GAGGIANESI s.r.
Valenza - vic. Bandello, 7 - Lab.
orafo - In data 2-10-1973 trasferi-
mento sede in Viale Santuario,
n. 83.

TRISOGLIO CARLO - Valenza -
via Varese, 8 A - Laborat. orafo -
In data 2-10-73 trasferimento se-
de in via Xll Settembre 10 - Va-
lenza.

BOLTRI PIER LUIGI - Valenza -
v. C. Noe, 51 - Lab. orafo - Tra-
sfer. sede in Valenza, v. Caval-
lotti 69.

BRUNO & SCARPA s.f.- Valen-
za - p. B. Croce, 28 - Laboratorio
di oreficeria - Denuncia il trasfe-
rimento sede in Alessandria - v.
Acqui, 131.

CORDICELLA SALVATORE
Valenza - v. Mameli - Laborato-
rio di oreficeria - Denuncia il
trasferimento sede in Valenza -
Vicolo del Pero, 23

AMELOTTI PIETRO & BERCA
GIUSEPPE s.n.c. - Valenza - via
G. Calvi, 11 - Commercio artico-
li di oreficeria - In data 8-10-1973
denuncia il trasferimento sede
in Valenza - v. C. Battisti, 7

ZERBETTO UMBERTO - Valen-
za - Vicolo del Pero, 27 - Labora-
torio incassatore pietre prezio-
se - Trasferimento sede in viale
Santuario, 42.

CESSAZIONI DI DITTE ISCRITTE
ALLA CAMERA DI COMMERCIO
DI ALESSANDRIA

dal 26-9 al 10-10-1973

BERTOLOTTI DANTE - Valenza
v. Pinerolo, 1 - Lab. di oreficeria.

CANEPARI ANNARATONE &
BUFFADOSSI - Valenza - v. S.
Salvatore, 30 - Lab. oreficeria.

GALDIOLO GIUSEPPE - Valen-
za - v. M. Nebbia, 61 - Lab. incast.
pietre preziose.

PERON MARIO - Valenza - v.le
B. Cellini, 61 - Comm. preziosi.

ARS di ABBIATI RODIGHERO
& SARRA - Valenza - v.le Vicen-
za, 6-2 - Lab. oreficeria.

BATTISTELLA FLORIANO - Va-
lenza - v. S. Salvatore, 39 - Lab.
di oreficeria.




MODA

AUTUNNO-INVERNO *73-74

Mantella double-face a ruota di visone SAGA a righe bianche e oro, interno in breitschwanz SWAKARA (Foto E.IM.)

TENDENZE
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GIORNATA
DEL
DIAMANTE
AD ASCOT

Il 28 luglio prossimo si terra ad Ascot la
« Giornata del diamante ». Per celebrarla sono pre-
visti una « prima » ed un primato. |l primato ri-
guarda la classica King George VI and the Queen
Elizabeth Stakes, il cui monte premi di 100.000
sterline & in assoluto il piu ricco di tutte le corse
inglesi di tutti i tempi. La « prima » riguarda invece
un'altra corsa della giornata, la Cullinan Diamond
Stakes, riservata, per la prima volta appunto, alle
amazzoni.

Per il secondo anno consecutivo di patrocinio
De Beers alla King George VI and The Queen Eli-
zabeth Stakes, & stato realizzato un trofeo sul te-
ma « diamante » che verra assegnato al proprieta-
rio del cavallo vincente.

La De Beers & |'organizzazione internazionale
che controlla la maggior parte de! mercato dei dia-
manti grezzi e che da anni incoraggia, con concor-
si e manifestazioni d'arte, il design in campo ora-
fo. Otto artisti di fama internazionale sono stati
chiamati a proporre il disegno del trofeo e dei pre-
mi che verranno assegnati al proprietario, all'alle-
vatore e al fantino del cavallo vincente e le propo-
ste sono state vagliate da una qualificatissima giu-
ria presieduta da Sir Philip Oppenheimer, diretto-
re della De Beers. Ne facevano parte la scultrice
inglese Elizabeth Frink: la redattrice di moda del
« Times », Miss Prudence Glyn; Lord Oaksey, gior-
nalista e fantino; Nicholas Beaumont, del consi-
glio direttivo di Ascot e Andrew Grima, celeberri-
mo designer d'arte orafa e creatore del trofeo del-
lo scorso anno.

Il trofeo, che verra assegnato al proprietario
del cavallo vincente, & una creazione tridimensio-
nale di David Thomas, uno dei piu affermati desi-
gners inglesi d'arte orafa. Un fascio di lucenti can-
ne d'oro, 22 delle quali rifulgono della luce di al-
trettanti diamanti a simboleggiare i vincitori delle
passate edizioni, si snodano nello spazio forman-
do la base per uno scultoreo cavallo d'oro. Alla
sommita della creazione, un globo tempestato di
diamanti rappresenta |'internazionalita della mani-
festazione.

Una spilla del ginevrino Gilbert Albert andra
all'allenatore del cavallo vincente. E' una spilla dal
disegno astratto, formata da un insieme di forme
ottaedriche (la forma « grezza » del diamante) di
oro giallo, illuminate a cascata, da 16 diamanti
quadrangolari.

Un anello di platino e diamanti andra inoltre al
fantino primo classificato. Studiato da uno dei piu
insigni designers giapponesi, il professor Hira-
matsu di Tokyo, |'anello presenta una modemissi-
ma intenpretazione della classica linea del ferro
di cavallo.

Un solitario a brillante premiera infine |'amaz-
zone vincitrice del Cullinan Diamond Stakes. Que-
sta gara, anch'essa patrocinata dalla De Beers, ha
preso il nome dal diamante piu grande che mai
sia uscito dalle viscere della terra, il Cullinan, ap-
pgnto. di 3.106 carati, scoperto in Sud Africa nel
1902.

Le due pietre piu grosse ricavate dal nucleo
originale fan parte dei gioielli della Corona Ingle-
se e sono visibili alla*Torre di Londra.




Ecco riuniti i premi che verranno assegnati ad Ascot il 28
luglio prossimo in occasione della King George VI and
Queen Elizabeth Stakes, la corsa piu ricca del calendario
ippico inglese. La gara é patrocinata dalla De Beers, I'orga-
nizzazione internazionale che controlla la maggior parte
del mercato dei diamanti grezzi ed i premi, commissionati
ad artisti di fama mondiale, andranno rispettivamente al pro-
prietario (trofeo), all'allenatore (spilla) e al fantino (anello)
del cavallo vincente. Il solitario andra invece all'amazzone
vincitrice della Cullinan Diamond Stakes, un'altra gara della
giornata riservata, per la prima volta nella storia di Ascot,
alle amazzoni.
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MAESTRIA
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| OREFICERIA
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'ﬁl’liler
JBausone

La ditta Bausone presenta in queste
poche pagine alcuni pezzi caratte-
ristici della sua nuova produzione.
Sono oggetti che denotano una ac-
curata lavorazione artigianale e uno
spiccato senso di modernismo di
idee, anche se esiste un certo colle-
gamento con la tradizione. La paru-
re, collana a giro collo, bracciale e
anello sono in oro giallo lavorazione
a mezza canna svasata la quale ¢
troncata di netto da un Triporto in
oro bianco tempestato di diamanti
di piccola dimensione. I motivo del
pavé & ripreso ed & in questo mo-
mento particolare molto in voga, in
quanto ferma restando la piccola di-
mensione delle pietre si possono ot-
tenere superfici lucide e scintillanti
come una miriade di gocce di rugia-
da. Inoltre vi sono nel carnet della
ditta altre simpatiche creazioni di
gusto attuale. Quali gli anelli a sfe-
ra che qui presentiamo. Queste crea-
zioni sfruttano le superfici lucide del
metallo per creare piacevoli riflessi,
interrotti da piccoli pavé, e riporti in
oro bianco con brillantini che li im.
preziosiscono.

Le nuove forme incontrano i favori
del Qubblico e soprattutto di quello
americano sia per la modernity di
forme, che la vistosita e la consiten.
za dei pezi che sono curati al mas.
simo nella loro realizzazione.

La' ditta.Walter Bausone nostra
affeznonat.a inserzionista, pur avendo
la sede in Alcssanclria, prossima-
mente in Via Ariosto, 9, ha la mag-
gior parte di contatti a Valenza che

oltretutto & la cittd natale del sig.
Bausone
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DEFINIZIONE DELLE
COLLEZIONI

Alcune sartorie danno ufficialmente
un nome alle loro collezioni;

altri esplicitamente dichiarano

di ispirarsi a determinate tendenz:
del gusto od epoche; altri ancora
insitono con evidenza su un tema
dominante.

L’elenco di tali tendenze

fornisce un utile filo conduttore:
 Ognibene-Zendmann,

linea Giacometti;

Fendi, linea mattino-sera;

Fabiani, linea « viaggio » per giorno,
« sensuale » per sera;

Brugnoli, « asciutta » per giorno,
« romantica » per sera;

Riva, allungata;

Biki, « relaxed look »;

Centinaro, « sport look »;
Viscardi, anni 20;

Melegari, trench.

Nel complesso: la prevalenza

di una linearita tutta

in verticale soprattutto di giorno;
abbandono del marcato effetto
chemisier, un tema sul quale

si torna sia di giorno sia di sera,
ma con molta minore insistenza;
un certo effetto guadrato

o rotondo alle spalle

(Mila Schon) soprattutto

per soprabiti e giacche:

I'orlo delle gonne allungato fino

a sotto al ginocchio, molte volte
al polpaccio

(Fendi, Barocco, Naldoni, Lancetti,
Tita Rossi, Mila Schon),
moltissime volte alla caviglia anche
per il giorno

(Fabiani, Fendi, Centinaro).

Per sera effetti avvolgenti, sinuosi
(Fabiani, Balestra, Di Lazzaro),
corpo’ disegnato; accenni di
romanitcismo, (Brugnoli);
drappeggi (Valentino, Balestra);
grandi volumi nelle gonne moko
elaborate (Capucci);

linea sottoveste (Lancetti).
Oppure:

chemisier (André Laug);

due pezai (Sarli, Sanlorenzo);
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linea pijama (Galitzine);

a doppia tunica
(Ognibene-Zendman);

a camicia in jersey cashmere
(Centinaro); a camicione largo e
sciolto (Valentino).

In moltissime sartorie scollature
molto profonde o spalle
totalmente nude con ricorso

a particolari accorgimenti

per sostenere il vestito sul davanti
il pitt spettacolare: Riva).

ABITI

Presenti,

ma senza troppa insistenza,
Oltre allo chemisier (Laug),
abiti scivolati, senza maniche
(Sarli, Biki, Franco) -

da portare sotto alla giacca o

al soprabito coordinati.

Da Ognibene-Zendman

i piu diritti e semplici,

in una collezione definita

« sotto le righe » per esprimere
il tono volutamente sommesso;
da Capucci abiti a vita lunga

e gonna mossa:

la vita piu segnata da Balestra;
le pieghe quasi da tutti,
variamente disposte, piu spesso
a cannelli 0 a mazzi che non

a tutto giro;

nervature e mazzi di piegoline
(Mila Schon).

I corpini sono morbidi,

ma di rado blusanti;

se blusano lo fanno con evidenza;
le maniche sono lunghe, asciutte,
talvolta con polsino;

il collo ¢ a « V », a sciarpetta,
a cinturino, annodato, rotondo
e piatto.

Solo occasionalmente a camicia.
Sproni, spalloni

(Centinaro, Tiziani, Fabiani,
Lancetti);

arricciature in molti casi.
COLORI

Tutti i toni neutri del sabbia,
per gradazioni, fino al marrone;
molto beige, avana, colori pallidi
di tono morbido.

Tutte le tonalita dei rossi e dei
verdi cupi, dal bordeaux

al rosso-nero

da] verde salvia a cupe tonalita

di verde pino,

sempre con sfumature giallongnole
o grigiastre.

Marroni fondi e fangosi.
Moltissimo nero.

Un po’ di bianco abbagliante.
Ruggine, lilla, viola, ciclamino.
Parecchio rosa. Frequenti pennellate
di toni arancioni vivacissimi

in una tavolozza fatta generalmente
di toni spenti,

Insistenza su tutti i toni del grigio.
Una certa insistenza sul blu,
soprattutto nelle tonalita inchiostro.

DISEGNI E STAMPATI

Per i capi pesanti contrasti

pied de poule - pied de coque;
quadretto-riga;

pied de poule-galles;

tweed di varia grana, spinati,
tessuti spugnosi.

Per i pesi leggeri, lana o seta,
alternarsi di temi floreali a
geometria con effetti prospettici
(piastrelle, effetti di cubi visti
in profondita, di disegnature
archittetoniche o di righe
variamente disposte, ma sempre
visti in prospettiva).

Spinati, quadri, alcuni scozzesi;
jacquard di seta lucido-opaca
sui temi della scrittura cinese.
Alcuni disegni a grande rapporto,
molto colorati, utilizzati

per abiti da sera

si ispirano a pittori famosi.

GLI ACCOSTAMENTI COLORI
Bianco-nero, Verde-nero,
beige-bordeaux, nero-ruggine,
Marrone-verdone,

blu ardesia-cammello, nero-arancio
viola-blu, verde cupo-bordeaux,
verde scuro-cammello,

nero panna-bordeaux, rosa-rosso,
nero-viola-marrone-rosso.

Dal ghiaccio azzurrino al
bludinverno pessando per

vari toni in gradazione.

Dal verde ghiaccio al verde inglese
cupo passando per vari toni

in gradazione.

Bianco ermellino-marrone fango.
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FRANCIA
TENDENZE NELLA
MODA
DELL'OREFICERHA

OREFICERIA

Lo stile & sempre piu spoglio: re-
gresso degli ornamenti Luigi XV e an-
che Luigi XVI, nessuna decorazione, ci
si indirizza solo verso le forme dise-
gnate.

Attualmente |'argento massiccio non
segue il progresso degli altri materiali.
Il prezzo non influenza la scelta dei
materiali, & una questione di linea, di
moda.

E' cosi che le grandi ditte devono
creare nuove linee per trasformare tut-
to cid che porta la loro marca secondo
i gusti del pubblico. CHRISTOFLE ha
creato nell'aprile 1972 « Christofle
Acier =, tre serie (ben presto quattro)
di linee contemporanee che hanno r
portato un vivissimo successo e che e-
volvono ancora verso un contempora-
neo sempre piu adatio ai gusti del pub-
blico.

Anche l'argentone uscira presto nel-
le forme contemporanee.

1l facile riassortimento, I'adattamento
delle condizioni di vendita al modo di
vivere del pubblico, aiutano |'evoluzio-
ne stessa della moda e quindi del mer-
cato dell'oreficeria e delle arti della
tavola.

OROLOGERIA

Una parola d'ordine « liberta negli
stili ». La moda permette a chiunque di
affermare la propria personalita, non
hanno pil corso le grandi eccentricita
ed & sotto un aspetto piu sagglo e piu
spoglio che si rivelano le nuove ten-
denze.

Nell'insieme domina la forma « con-
tinua » che riunisce armoniosamente
la cassa, il bracciale e talvolta il qua-
drante.

Per cid che riguarda le casse: com-
pensano il freddo universo dell'acciaio
materie nuove: argento talvolta invec-
chiato, avorio, legni rari( ebano, palis-
sandro di Pio).

Il gusto ritorna dunque per un movi-
mento d'equilibrio verso materie natu-
rali e piu calde. | modelli in plastica
offrono una combinazione varia di co-
lore moda.

Le aperture (diametri dei quadranti)
s'ingrandiscono a spese talvolta della
lunetta (parte della cassa che racchiu-
de il vetro).

I quadranti: il loro fondo & spesso a
colori digradati, o decorati tipo legno
o smalto. Le cifre scompaiono e diven-
tano filiformi. Sono sostituite da «in-
dici » che danno all’orologio un carat-
tere nuovo.

| cinturini: sono bracciali rigidi (alla
schiava), abbastanza larghi, in argento
o in acciaio. Quando sono in pelle. so-
no morbidi con tendenza verso coloni
« cuoio naturale » con perforazioni piu
discrete.

Le lancette: nei nuovi modeili sono
state sostituite, le ore ed i minuti si
iscrivono ora in un'apertura « sportel-
lo =, continuano tuttavia a sussistere
nella forma cosiddetta « lineare », que-
sto altro sistema mantiene le lancette,
ma invece di « irradiarsi » esse si ac-
contentano di « spazzare = da sinistra
a destra, o dall'alto in basso un qua-
drante orizzontale o verticale graduato
da 1 a 12 e che ritorna automaticamen-
te al punto di partenza dopo un perio-
do di 12 ore.

Sviluppo anche nell'evoluzione delle
tecniche d'avanguardia come:
orologi elettrici a pila, a tansistor, e-
lettronici.

Non bisogna dimenticare il costante
miglioramento dell'orologio meccanico
che rappresenta il 98% della produzio-
ne attuale.

Numerosi « atouts = giocano a loro
favore: prezzo, varieta delle forme, per-
fezionamenti come carica automatica a
frequenza elevata, orologi calendario
giorno e data, orologi sveglia, orologi
subacquei, orologi ad-ora universale.

GIOIELLERIA

Dopo una lenta evoluzione non & piu
stato quasi possibile continuare a ven-
dere alle nuove generazioni gli stessi
gioielli che si vendevano alle preceden
ti. Cid che spiega perché la gioielle-
ria affronti attualmente una svolta de-
cisa e rapida, compiendo cosi il suo
ufficio: essere un mestiere di costante
creazione.

Per prevenire le aspirazioni di que-
sta nuova ondata di compratori, lo sco-
po della gioielleria-oro & quello di pre-
cedere i loro desideri con una costante
evoluzione delle linee e delle forme,
con ricerche di contrasto giocanti su
opposizioni nei colori d'oro e negli sta-
ti di superficie.

Anelli: sono piu fini, aerati, piu sem-
plici e spesso asimmetrici. Per gli a-
nelli fantasia d'oro sono molto uitlizza-
te le pietre dure.

Spille: hanno progressivamente ce-
duto il posto ai ciondok moderni, leg-
geri, aerati, dai motivi astratii o ispi-
rantesi all'arte straniera antica o gio-
canti su moderne variazioni dell'eterno
tema del « cuore ».

Ancora nicerca delle opposizioni di
tinte, di superficie.

Medaglle religlose: piu semplici, dal-
le effigi modernissime e stilizzate.

Croci: molto di moda e assai grandi.

Bracclaletti: ricerca di nuove smalta-
ture, di nuove montature.

Gemelli e ferma-cravatte: ricerca di
stati di superficie e opposizione delle
tinte d'oro, meno simmetria.




Diamonds-International Awards 1974

Se pensate di avere un’idea meravigliosa
per un gioiello con diamanti,
questa & 1’occasione per vederla premiata.
Il Diamonds-International Awards
¢ il riconoscimento piti importante nel suo genere,
creato per incoraggiare la creativita di disegno
e di materiale nella gioielleria con diamanti.
Disegnatori, venditori, grossisti, fabbricanti
o chiunque sia interessato nel creare lavori
di gioielleria, tutti possono partecipare al concorso,
inviando i progetti per un gioiello con diamanti.
Le vostre idee saranno selezionate
da una commissione giudicatrice internazionale

e gli ““Oscar” per i 30 gioielli migliori verranno
consegnati in settembre.

Il 1974 segna il 21° anniversario del premio
e ’adozione di un nuovo regolamento,
che vi preghiamo di leggere attentamente.

I moduli di iscrizione e il testo con le nuove
norme di partecipazione possono essere richiesti a:
Wilma Vigano Pandiani
Centro d’Informazione Diamanti (V)

Via Durini, 26 - 20122 Milano- Tel. 709041.
(Allo stesso indirizzo potrete
anche richiedere copia del catalogo dei gioielli
premiati nell’edizione 1973)

27 febbraio 1974: data ultima per la presentazione dei progetti.




Marchio 483AL

boniceu

FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA
LAVORAZIONE ARTISTICA IN STILE ANTICO
VIA M.NEBBIA, 20 — = 91.082 — 15048 VALENZA PO

Ienti

FONDATA NEL 1821

TORINO = VALENZA

IMBALLAGGI
ARTI GRAFICHE

MENSI A PUBBLICITA

Via XII SETTEMBRE, 8

#91.035/93.388
15048 VALENZA PO

COLOMBAN EMILIO & FIGLIO

FABBRICA OREFICERIA Marchio 640 AL
Assortimento merce a peso in :
Perla, Chiusure, Bracciali in 18-14-8 carati
Argento B00° /.

EXPORT

FIERA MILANO STAND 447 15048 - VALENZA PO utALy)
FIERA VICENZA STAND 2492 Via Salmazza, 9 - Telefono (0131 82171




Lodi &

Grassano
OREFICERIA

3*

BRACCIALI E ANELLI
IN FANTASIA

¥*

ANFORE ARTISTICHE

1298 AL

VALENZA PO

VIA MARTIRI DI LERO, 30
TELEFONO 93 330

JModelli depositati

803AL

Ricaldone
Lorenzo

BRACCIALI
SPILLE
FERMEZZE

EXPORT

TELEFONO 92.784
VIA C. NOE', 30
15.048 VALENZA PO

FRACCHIA
& ALLIORI
Oreficeria - Gioielleria

Lavorazione anelli con prietre fini

VIA C. NOE, 12 - TELEF. 83.128
15048 - VALENZA PO

GILEM S.a. ""‘—‘.i
12 Ch. des Coudriers \ V4 -OJ
1211 Genéve 28 - Suisse v

% smeraldi di sintesi GILSON

in ogni forma e taglio da 0,02 a 30 carati

* turchesi di sintesi GILSON

oltre cabochon e palline su ordine tagli
a modelli speciali

% le sintesi GILSON

piu belle delle naturali a prezzi molto
inferiori.

RIVOLGERSI A:

ALBA BRUSA

Via Azzurra, 20/2
40138 Bologna - tel. (051) 305441




Mortara Pierino

OREFICERIA - GIOIELLERIA DI PROPRIA CREAZIONE

@ Casa fondata nel 1934

EXPORT

15048 VALENZA PO
Via Trieste, 8
Telef. 91.671

BAJARDI

FABBRICA OREFICERIA
E GIOIELLERITA

VALENZA PO
Telefono 91.756 - VIALE SANTUARIO, 11

%m Wmfe

Yea
zezg«zqg?m 98- tel W o, 95 725

OREFICERIA —EXPORT

.CQPU220

anelli e spille in fantasia

circonvallazione ovest, 14 — tel. 93.195 — 15048 valenza po




DITTA

P. A M. Q. &.

0. SODORMAN & C.

FABBRICANT! GIOIELLIERI

15048 VALENZA PO - 24, VIALE DANTE - TELEFONO 82.702 - MARCHIO 1363 AL

@MWI\WEWMMIE AILIDO

FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA

i
VASTA GAMMA DI SPILLE VALENZA PO
i
CREAZIONE PROPRIA VIA TRIESTE, 26
671 AL ] TEL. 91.662

di Ida Terzano Albera
OREFICERIA - GIOIELLERIA

TUTTA'L'OREFICERIA CON PIETRE DI COLORE

ALBERA C —

15048 - VALENZA (lwaly) VIALE GALIMBERTI. 16 - TELEFONO 91.694

GIOIELLERIA
Anelli in brillanti ¢ in perla

-

Marchio 806 AL

: )
Viale della Repubblica, 5/D - Tel. 93.006 15048 - VALENZA PO \s‘v




<F Ferraris Ferruccio

e J OREFICERIA - GIOIELLERIA
EXPORT

VIA TORTRINO, 8 - TELE. 91.670 @ Fiera di Milano - Stand. 27461
15048 VALENZA PO Fiera di Vicenza - Stand 131

FRATETLL.I
DEAMBROGIO EXPoRT

GIOIELLERIA SPILLE
B - N . FERMEZZE

BRACCIALI
VALENZA PO IN GENERE

Viale della Repubblica, 5/h - Telefono 93.382

Fressa & Ricci

OREFICERIA - GIOIELLERIA
ANELLI UOMO

VALENZA PO ~ o=l
15048 - VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 28 - TEL. 91.101

FABBRICA

o R E F | C E R I A Altri recapiti in Italia: EXPORT

MILANO: Via Paolo da Cannobio, 10

M ODERNA Hzngt ;P:;EZF?:AZIONALE DI MILANO: Padiglione 27 -

NAPOLI: Via Liborio Romano, 3-7 - T, 32.49.07-32.23.24

15048 VALENZA PO
VIA CAN. ZUFFI, 10 - VIA PIEMONTE. 10 - TEL. 91.134




BAGNA & FERRARIS srL

FABBRICANTI

GIOIELLERIA VIALE LUCIANO OLIVA, 10
TELEFONO 91.486

E OREFICERIA 15048 VALENZA PO

F.lli RUGGIERO

Perle coltivate - Coralli - Cammei - Statue pietra dura

80059 TORRE DEL GRECO (NA) l IMPORT - EXPORT I 15048 VALENZA PO
Via Giulio Lecca di Guevara Via Canonico Zuffi, 10
Telefono 8.8121.05 Telefono 94.769

Marchio 1568 AL C. C. L. Alessandria n. 94240

Maccarini Piero & C.

FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA
ANELLI E CATENE FANTASIA

15048 VALENZA (italia) Via M. Nebbia, 69 - Tel. 92.620

Marchio 1586 AL

BRACCIALI FANTASIA
PORTAMONETE - COLLANE

EXPORT

JMasini Giuseppe

FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA

Via Varese, 2/A
@ (0131) 94.418 - 15048 VALENZA (Italia)




TQalter JBausone

Oreficeria = Gioielleria = Export

fMarchio HI 1487

Via Mapoli, 52 = Telef. 65.455 15100 Hlessandria (Mtaly)

MICHELE RINALDI

UFFICI: VIALE DANTE, 13 - TEL. (0131) 92.135
FABBRICA: VIA GALILEO GALILEIL 16

8 4§

RinaLoi
15048 VALENZA PO (ITALY) /GIOIELLERIE“EXPORT

“" BARIGGI & FARINA

o/ FABBRICA OREFICERIA-GIOIELLERIA
AL VOSTRO SERVIZIO NELL'UFFICIO VENDITA
5y I
( EXPORT
. 15048 - VALENZA (Italia)
Concessionaria esclusiva CORSO GARIBALDI, 144 - 146
Ry il il ((J":p.::;"""d"r""d" TELEFONI: Lab. 91.330 - Abit. 94.336 - 91.439

VALENZA EXPORT

gioielleria - oreficeria

Viale Santuario, 50 - VALENZA PO - Tel. 91.321




Mario Ponzone & F|gI|

Marchio 1706 AL  MPYVY

P 4 ,&(yr—/wb ///%/a//a//z('/z/c: &/ | /g/wz/f 2240210

15048 VALENZA PO - VIA XIl SETTEMBRE, 49 - TELEFONO 93.381

BANCA POPOLARE DI NOVARA

AL 31 DICEMBRE 1972
CAPITALE L. 4.062.950.500 — RISERVE L. 44.445.085.776
301 FILIALI 85 ESATTORIE

UFFICI DI RAPPRESENTANZA A LONDRA E A FRANCOFORTE SUL MENO
Depositi fiduciari e conti correnti in credito oltre 1.600 miliardi

Opera anche nel settore dei finanziamenti a medio termine all'industria,
al commercio ed alla agricoltura, dei mutui fondiari, nonché nel campo
del « LEASING » col tramite degli istituti speciali dei quali & partecipante.

BANCA AGENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI
TUTTE LE OPERAZIONI DI BANCA

fiLiaLe o VALENZA - VIA LEGA LOMBARDA, 5 - TEL. 92.754/92.755




GIOIELLERIA

.CANEPARI
BUFFADOSSI

Marchio 1467 AL

Anelli antichi-fantasia-classici-futuristi

Via S.Salvatore 30- = 94.289
VALENZA PO

Creazione gioielli d arte

PRATESI
FRANCESCO

Orepiceria - Gioielleria

o

VIA SEMPIONE, 80 - TEL. (0142) 44.425

15033 - CASALE MONF.

$53131

fabbricanti

orafi gioiellieri

Viale Benvenuto Cellini, 36

Tel. 91.261
UFFICIO ESPORTAZIONE : TEL. 91.180

VALENZA PO

DOR!A F.LLI




FLLI

BHAISIH

FABBRICA OREFICERIA
CREAZIONI PROPRIE

Marchio 1971 AL/Sede amministrativa e commerciale:Via Elli Rosselli.15/‘l‘ 91.242/Casella Postale 64/15048 Valenza Po

MARCHIO 200 AL

o

- p e )
di Carlo e Terenzio Montaldi

Gioiellerie

Viale Santuario, 23 - Tel. 91.273 - 94.790 VALENZA PO




BATAZZI & C.

- Capitale Sociale L. 45.000.000 per la lavorazione
dei metalli preziosi
delle ceneri
e dei residui

auro - platino - argentiferi
Laboratorio

FONDERIA

LAMINAZIONI

AFFINAZIONI

CLORURI 15048 - VALENZA

NITRATI VIA ALESSANDRO VOLTA, 7/9 - TELEFONO 91.343

ORAFI E ARGENTIERI GENOVESI

sono presenti alla Mostra Orafa Permanente di VALENZA PO

ALLA MOSTRA PRESENTANO LA PROPRIA PRODUZIONE ANCHE

GLI ARTIGIANI FILIGRANISTI

di CAMPOLIGURE (Genova)

Per i cataloghi della produzione e per informazioni rivolgersi al

CENTRO SVILUPPO ARTIGIANATO LIGURE
Piazza De Ferrari, 4 — GENOVA — Telef. 298168




ISTITUTO BANCARIO S. PAOLO DI TORINO

ISTITUTO DI CREDITO DI DIRITTO PUBBLICO — FONDATO NEL 1563

FONDI PATRIMONIALI: L.451 MILIARDI

Depositi fiduciari e cartelle fondiarie in circolazione: oltre 2 500 miliardi

Direzione Generale: TORINO - Piazza San Carlo, 156
Sedi a FIRENZE - GENOVA - MILANO - ROMA - TORINO

220 FILIALI IN ITALIA
Uffici di rappresentanza a FRANCOFORTE - LONDRA - PARIGI - ZURIGO

TUTTE LE OPERAZIONI ED | SERVIZI DI BANCA
CREDITO FONDIARIO
SEZIONE AUTONOMA OPERE PUBBLICHE
BANCA AGENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI
ANTICIPO E PEGNI SU PREZIOSI

SUCCURSALE DI VALENZA Cerso Garibaldi, 111-113

ORAFI RIUNITI MEDESI
FABBRICANTI

GIOIELLIERI

Via Mazzini, 24 - 27035 - MEDE - Pavia (ltaly)
Tel. (0384) 80.022 - 80.304

EXPORT

Fiera di Milano (stand n. 27/573)
Fiera di Vicenza (stand n. 407)




Baroso = Vecchio & C.

Jabbricanti Oreficeria

Dalla tradizione lo stile

Marchio 976 HAl

Viale Benvenuto Cellini, 28/a - Telefono 93.235

15048 - Valenza Po

LOMBARDI BEGANI ARZANI

GIOIELLERIA

Via S. Giovanni, 17
Tel. (0131) 93.109
AL 1030 - 15048 VALENZA




e e

Giwsoppe Cappec

lavorazione in fantasia export

VIA S. SALVATORE RESIDENZA S. GIORGIO 15048 VALENZA ITALY
TEL. 93144

LEV A
GIOVANNI

Fabbrica Gioielleria e Oreficeria

Vasta gamma di anelli in fan-
tasia elaborati con un tocco
Nnuovo giovane e moderno

(Modelit UN PRODOTTO CHE VARCA &

| | depositati TUTTE LE FRONTIERE §
" |EXPORT 3

I .
e | Viale della Repubblica,5 - Tel.94.621
- | 15048 VALENZA PO




Elettrotecnica

Valenzana

oI PIETRO PELLIZZARI
Prolungamento Via Trieste - Tel. 91.009 - 15048 Valenza

COSTRUZIONE
MACCHINE
PER
L’'INDUSTRIA
ORAFA

BRILLANTI
PIETRE PREZIOSE

CORALLI

VALENZA
Viale Dante, 10 - Tel. 93,092

MILANO
Piazza Repubblica, 19 - Tel. 662.417




Coggicla & Tagella

== ORAFI - GIOIELLIERT =

98 VIALE DELLA REPUBBLICA, 5/D - TEL. 93.289
7AL (Condominio Tre Rose)

F.lli Raiteri
OREFICERIA
e @

Via 7 F.lli Cervi, 21 - Telefono 91.968 15048 - VALENZA PO

Varona Guido

® ANELLI ACQUA MARINA E AMETISTA FINE
® ANELL! MONETA

@ ANELLI PIETRE SINTETICHE
® CORALLI-CAMMEI-TURCHESI

VIA FAITERIA 15 - TELEFONO 91.038 15048 -VALENZA PO

l“‘ 7 OREFICERIA - GIOIELLERIA C99‘ %Z&’

408 AL

VIA GIUSTO CALVI, 18 - = 92243 VALENZA PO




DORATIOTTO FRATELLI

Oreficeria - Gioielleria - Export

ASSORTIMENTO IN FANTASIA - CREAZIONE PROPRIA

1478 AL

Via Cremona, 28 - Telef. 94.669 - VALENZA PO (ltaly)

Ponzone =
Zanchetta

Gioielleria - Orepiceria

15048 - VALENZA PO - CORSO MATTEOTTI, 96 TEL. 94.043

cus e - | AMELOTTI |

.‘ , S '. } g P 2o /; )

Chiusure per collane con perle D S‘ :AR g
Fermetures pour colliers avec perles

f | kil
Claape; ilon jpearts; nackiacen ANELLI E BOCCOLE IN FANTASIA

Schliessen fuer Perlenkolliers
) : FERMEZZE PER COLLANE
E BRACCIALI Marchio 1528 AL

Marchio 643AL

I .v - ~,‘:- ) -3
RACCONE & STROCCO

Via D. Sturzo, 8 - Telef. 92.227
15048 - - VALENZA PO

VIA XIl SETTEMBRE 2/A- & 93.375" 15048 VALENZA PO

T— TEGAZZIN
Quargnenti & Acuto HLFSEDLD

OREFICERIA GIOIELLERIA
OREFICERIA \ Chiusure per collane e bracciali con perle

Viale L. Oliva, 8 - Telet. 91.751 VNG, AROPARDN, 8. Tol. 81995

15048 VALENZA
15048 - VALENZA PO 2

FEDINE DIAMANTATE R SN 4
IN BRILLANTI E SMERALDI  \ Marchio 398 AL NS N7
LAVORAZIONE ESCLUSIVA f i~ :

v 4




LAVORAZIONE
IN FILO RITORTO

fsza SERGI0
15048 ad,zem

OREFICERIA
VIA CARLO CAMURATI, 19 - TELEFONO 94.683

SPILLE ORO BIANCO
ANELLI FANTASIA

@ ANELLI CON ACQUAMARINE

LAPIS, AMETISTE E CORALLI

Piazza Gramsci, 19 ‘e Lab. 91516 - Ab. 94.267

15048 - VALENZA PO

LENTI & VILLASCO

OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIA ALFIERI, 15 - TEL. 93.584 15048 - VALENZA PO

C. C. 33038/3 @

ARTICOLI IN FANTASIA - SMALTO - TURCHES' - vASTO ASSORTIMENTC
ANELL! - BOCCOLE - BRACCIALI E SPILLE A PESO

Creazione propria . EXPORT

Mussio & Ceva cvn @

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Assortimento di lavori con perle :
ANELLI - SUSTE - BRACCIALI

Piazza STATUTO,2 - Toiofono 93.327
15048 - VALENZA PO (AL)




oreficeria

£f.111i ducco

marchio 679al/piazza benedetto croce, 9/tel. 92109/15048 valenza po

M [ c BA N | E A # Ferri da trancia a passo, a blocco
e progressivi ad operazioni multiple
V Stampi per imbutitura e
trafilatura metalli

ﬂ Stampi per resine termoindurenti
Stampaggio e tranciatura
metalli conto terzi

di GIORDANO BRUNELLO # Stampaggio resine termoindurenti
t t i

VIA BRAGLIA N°29/B - Tel.92.282 SEpIg ! Sapas

15048 VALENZA PO

*

* »

OMODEO WARCELD
D, 911 AL
& FERRARIS el

OREFICERIA - GIOIELLERIA P P
Vasto assortimento: Spille - Anelli - Bracciali M‘ ,&, Fid
Anelli in perla - Spille fantasia in oro rossv s 4 e §
C3 \_‘_ <,
EXPORT 2

VIA PISACANE, 12 - TELEF. 93.103 15048 VALENZA PO \"C

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Maganza Renzo

VASTO ASSORTIMENTO DI MEDAGLIE A PITTURA
CROCI, CUORI, ANELLI ANTIGRAFFIO

-r

Marchio 1808AL

Via P. Paietta,8 »97.235 15048 VALENZA PO (ITALY)




TINO PANZARASA

DAL 1945
OREFICERIA E GIOIELLERIA

della migliore produzione valenzana

28021 BORGOMANERO (Novara)
Via D. Savio, 17 - Telefono 81.419

MARCO

CEVA carLo

RENZO

VIA SANDRO CAMASIO, 8 - TEL. 91.027
15048 VALENZA PO

CAVALLERO
GIUSEPPE

OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIA SANDRO CAMASIO, 13 - TEL. 91.402
15048 VALENZA PO

ALDO PASERO

MINIATURE E MONTATURE PER
CAMMEI E MONETE

VIA CARDUCCI, 17 - TEL. 91.108
15048 VALENZA PO

Marchio 1585 AL

ZEPPA ALDO

OREFICERIA - SPILLE
COLLANE IN FANTASIA

EXPORT

VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 34 - TEL. 82.110
15048 VALENZA PO

Marchio 745 AL

FRATELLI
PASTORE

OREFICERIA
ANELLI FANTASIA
UOMO E DONNA

VIA BRESCIA, 12 - TEL. 92358
15048 VALENZA PO

VISCONTI
ANGELO

CARLO &

OREFICERIA

Marchio Z00AL
via trieste,1-tel 91.884
15048 valenza po (italy)

Marchio 1570 AL

ZAGHETTO
STEFFANI
BARBIERATO

GIOIELLERIA
Specialita:

MONTATURA ANELLI PER
DONNA E BRACCIALI

VIA DI CILICCA, 2 ang. Via San Salvatore - Tel. 94679
15048 VALENZA PO




VALENTINI & GALDIOLO

FABBRICA DREFICERIA

OGGETTI IN PERLA E SMALTO
Marchio 1247 AL

LAVORAZIONE IN FANTASIA

-
Via L. Galvani, 118e - Telef. 93.105 ,"

15048 - VALENZA PO v

LUNATI =
GINO

FABBRICA OREFICERIA

Specialita' spille e anelli
Marchio 689 AL

Vasto assortimento

Viale della Repubblica, Condom. * Tre Rose,, 5/F
Telefono 91.065 15048 VALENZA PO

RIZZETTO ADRIANO

GIOIELLERIA

960 AL

FABBRICAZIONE
PROPRIA

VIA L.ARIOSTO, 31 & 92.108 -15048 VALENZA PO

STETANT ANTONIO

OREFICERIA-GIOIELLERIA

Dispone di vasto assortimento
Anelli e solitaires in montatura

Viale Repubblica, 30 - Telef. 93.281
15048 - VALENZA PO

_buzio
massaro

OREFICERIA GIOIELLERIA

Anelli classici e in fantasia

1817 AL

Via Vercelli 5- & 92.689-15048VALENZA PO

PANELLI MARIU
& SORELLA

FABBRICA OREFICERIA

SPILLE IN ORO GIALLO
CON PIETRE DI COLORE

Marchio 902 AL
Circonvallaz. OVEST, 22"

TELEFONO 91.302
15048 - VALENZA PO

LEVA SANTINO

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Anelli 2 griffes lapidé

diamantati .+ Fermezze

Via Carlo Camurati, 10
Telef.93.118

15048 - VALENZA PO

ERIlIKA

FABBRICA OREFICERIA e BIJOTTERIA IN ARGENTO
CREAZIONI PROPRIE

Vasto assortimento di catene,
ciondoli bracciali e anelli

Via XX Settembre, 38 — = 0142/91.211
15040 MIRABELLO MONF. (AL)




PROVERA LUIGI
OREFICERIA
Specialita:

MONTATURE PER CAMMEI, SPILLE
BRACCIALI, BOCCOLE, ANELLI

VIA ACQUI, 14 — 15048 VALENZA — TELEFONO 91502

AUGUST DREHER IV

PIETRE SINTETICHE
IN TUTTI I COLORI

TAGLIERIA PIETRE FINI

3850 IDAR OBERSTEIN 3 ALTE POSTSRASSE 19
Tel. 06781/3290

GIAN CARLO
PICCIO

OREFICERIA - GIOIELLERIA
EXPORT

VIA P. PAIETTA, 15 — 15048 VALENZA PO — TEL. 93.423

BONZANO ORESTE
ARAGNI . FERRARIS

FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

Vasto assortimento di anelli e boccole
CREAZIONE PROPRIA
Marchio 276 AL

Valenza Po -L.go Costituzione, 15 - Tel. 91.105

BARBERO & RICCI

OREFICERIA

ANELLI E BOCCOLE
IN ZAFFIRO E FANTASIA

VIALE B. CELLINI, 45 — 15048 VALENZA PO — TEL. 93.444

DIRCE REPOSSI

GIOIELLIERE

VIALE DANTE, 49 — 15048 VALENZA PO — TELEF. 91480

SISTO DINO

GIOIELLIERE
CREAZIONE PROPRIA

EXPORT

VIALE DANTE, 46 B — 15048 VALENZA PO — TEL. 93343

Marchio 187 AL

Fratelli BALDI

FABBRICA
OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIALE REPUBBLICA, 60 - 15048 VALENZA PO - TEL. 91.097




| MARCHIO 286 AL |

DE CLEMENTE & VAGCARIO

Fabbrica oreliceria e gioielleria

15048 VALENZA PO
VIA 29 APRILE, 22 - TEL. 91.064

VO ROBOTTI

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Fabbricazione propria

Via C. Camurati, 27 - Tel. 91.992
15048 VALENZA PO

cartellini in plastica con
sigillo er orefici aroentie
I ¢ vioiellieri.
G. NOTARIANNI

via A. Cornaglia, 4
Tel. 40.511
15100 Alessandria

marchio 1707 al
LA ROSA GESARE
GIOIELLERIA

viale vicenza (condominio ‘il pino’
tel.91.554 - 15048 valenza po

CAPRA

di LUCIANO e GIOVANNI

LAVORAZIONE PROPRIA
anelli,orecchini,bracciali,spille in fantasia
Via XIl Settembre,5

Tel. 93.344

15048 VALENZA PO

MARCHIO 288 AL

FLU CANTAMESSA

FABBRICANTI OREFICI E GIOIELLIERI

Creazione propria

EXPORT
VIALE DANTE, 4> - TEL. 91.421

15048 VALENZA PO

Marchio 1135 AL

B.C. D. q

CASTELLARO & DELL’AYRA

ARTIGIANI ORAFI
IN VALENZA

VIALE DANTE, 46 B - TEL. 94.101
15058 VALENZA PO

MORANDO
ETTORE
& FRATELLO

OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIA MOROSETTI, 23 - TEL. 92.111
15048 VALENZA PO




e Mario DI Maio . e

MilanG MACCHINE PER ORAFI el

20122 MILANO - VIA PAOLO DA CANNOBIO, 10 - TELEFON!: 800.044 - 899.577

LE TECNICHE DI OGGI E DI DOMANI DISPONIBILI SUBITO!

: PER RICUOCERE ! ’ \
ORNO ELETTRICO LEGHE DI = ,~-‘*§
A NASTRO METALLI PREZIOSI ‘
TRASPORTATORE IN ATMOSFERA r
DISOSSIDANTE

BRASATURA - TRATTAMENTI DELICATI E SPECIALI
DEGASATURA DEI METALLI

Questo forno a nastro tra-
Sportatore trova sempre piu
vasto campo di applicazione
in bigiotteria e in oreficeria
per le lavorazioni di grandi
Serie.

DISOSSIDA - SALDA -
BRASA

LA VELOCITA' DI AVANZA.
MENTO DEL NASTRO & re-
golabile a mezzo di un no-
toriduttore da un mininwo di
450 ad un massimo o1 2000
mm al minuto primo. La ve-
locita di avanzamento si re-
gola in base al diverso vo-
lume e forma dei pezzi in
lavorazione.

Utilizzabile con

e atmosfera ordinaria

® gas tecnici compressi In

TEMPERATURA bombole (idrogeno. azo-

MASSIMA 950 °C 0, drgon. eoo)
e ammoniaca dissociata.

1 variatore di velocita del
CARATTERISTICHE nastro - 2 piano di servizio

3 indicatore tachimetrico

. i =t 4 nastro trasportatore - 5 ori
¥ 4 H ‘ fizio di entrata ad altezza re-

s - 0/ F ) ‘ ) golabile - 6 bruciatori - 7 for
: / - Tl 1 5 e no - 8 entrata gas protettivo
i ~| - 9 galleria di raffreddamen.
" — to - 10 termometro acqua di
» = raffreddamento - 12 dissocia-
tore di ammoniaca (eventua-
N le) - 13 apparecchiatura pi-
rometrica di manovra e con-
trollo - 14 misuratore porta
ta gas protettivo - 15 orifi-

PO I
— i
‘! i ,
e { - | ——— - zio di uscita ad altezza re-
LT

3 i | —_ golabile - 16 vano contenen-

_ 4350 te le apparecchiature elet-
A ! tl‘iche.
! wtil lleria mm. Pot lettl Di ioni imative | bri . (g) | Peso Impianto completo Kg
Sibicee Sezione (eb?. eria m Potecis elatiica dle:::c ‘:':nca mensioni approssimative ingombro mm. (g s0 sr:nu 0 - <.
(a) largh 1 '0":::" (eventuale) lunghezza mm. | sitezza mm. | lunghezza mm dissociatore | dissociat
te) (d kw (f) (h) m m (n) (0)
494 60 30 S 45 750 1850 4350 790 970
495 90 40 6 45 750 1850 4350 810 990
Tuttl | datl tecnicl sono soggetti a variazionl senza preavviso (p)




P

CIMA

INTERNATIONAL

CORPORATION ’ _

MILANO

/ VIA BARACCHINI, 10
20123 - MILANO
TEL. 80.89.60/62

FILIALE

IN

VALENZA PO

PERLE VIA C. CAMURATI, 3
CDLTIVATE TEL. 94.361 /2
PIETRE

PREZIOSE
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