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A B R  via Lega Lombarda, 14-Tel. 0131/92082



MOSTRA DI PREMAVERA RISERVATA AGLI OPERATORIAVETE U N A  SOLA 
POSSIBILITÀ
PER SAPERE QUALE 
SARA LA MODA

GIOIELLI
A  VALENZ.A  DAL

3 AL 7 MARZO 8 4  
E SIETE GLI

U N ICI IN V ITA TI
ALLO SPETTACOLO.
Servizi logistici:
Goldtravel
Piazza Gramsci 14 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 94971 / 94972 
Telex 211360 Goldva

\ALENZA 
GIOIELLO MODA
Associazione Orafa Valenzana
Piazza D on Minzoni 1 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 91851 / 953221 
Telex 210106 Exoraf



RE CARLO
Oreficeria-Gioielleria
Uffici: Via Camurati, 34 
Fabbrica: Via Roma, 17 

Tel. (0131) 94208-953801 
15048 Valenza (AL)

AL 1845

Oggetti in oro giallo, brillanti e platino



NIANEW ITALIAN ART
Via Mazzini, 16 - Tel. (0131) 953721 
15048 Valenza - Italy - 1813 AL
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G IU SEPPE C A P R A  - 1 5 0 4 8  VALENZA - Via S. Salvatore, 3 6  - Tel. (0131) 9 3 1 4 4



Gioielli prodotti e distribuitiLEVA GIOIELLI  da 

viale della Repubblica 5 - 15048 VALENZA (Italv) - tei. 0131/04621-1354 AL

LEV
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BRUNO CRIVELLIORAF

O15048 VALENZA Via del Castagnone 
6Tel. (0131) 9752961751 AL



CARLO BARBERIS & C.
15048 V alenza 

V.le B. C e llin i, 57  
Tel. (0131) 91611 - Telex 215 444 I



GIORGIO VISCONTI
GIOIELLERIA

15048 VALENZA - VIALE GALIMBERTI 12A 
TEL (0131) 91161 -94598 

2149 AL

Mostra Gioiello Valenzano - Stand 216 - 227



PLATINO. LA RISCOPERTA DI UN MITO

MONILEOROPLATINO15048 Valenza - V ia le  Manzoni 17  
Tel. (0131) 92315

20122 M ilano - G alleria Unione 4

90144 Palermo - V ia  Botticelli 7  
Tel. (091) 298855



SO.RO.
FABBRICA GIOIELLI - EXPORT

Via M. Nebbia, 55 -1 5 0 4 8  Valenza  
Tel. (0131) 9 2 7 7 7  - 9 3 2 2 2  
1838 AL
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B.B.G.Laboratorio Orafo  
Beltrami, Bernadotti, Guarona

15046 San Salvatore Monferrato 
Via del Pratone 10 
Tel. (0131) 371.012 

2155 AL
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VERDI G. & C
15048 Valenza
Largo Costit. Repubblica, 14/15 - Tel. (0131) 94619 
1865 AL



CLIOGIOIELLIEsclusivisti -.Italia Settentrionale: BBG -15046 San Salvatore Monferrato - Via del Pratone, 10 -tei. (0131) 371.012 
Italia Centro Meridionale e Isole: Pietro Costa Chiavaro SpA - 95131 Catania - Via Puccini, 30 - tei. (095) 327.144
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EFFE-VI
di VERITÀ & FANTINI

FINE JEWELRY MANUFACTURERS

15048 VALENZA (Italy) - Via Trieste 9 
Phone (0131) 94012/91286 
Telex 215419 EFFEVI I

NEW YORK OFFICE: 527 Madison Avenue, 
Suite 810 - NEW YORK, N.Y. 10022 

Phone (212) 688-9056/7

FIERE:
Vicenza - stand 129-130 

New York - JA Trade Fair - stand 130-131 
Milano, Macef - stand A15-17 

Milano, Gold Italia 
Basilea - stand 17/254-456 

Valenza - Gioiello Moda - stand 442-449 
Valenza - Mostra Gioiello Valenzano - stand 442-449 
Los Angeles - Pacific Show - It. Trade Commissioners 

Dallas - Jewelry Show 
New Orleans - Jewelry Show



EFFE-VIdi VERITA & FANTINI

linea “OLYMPIA



OREFICERIA GIOIELLERIAB. MARTELLI in BOLOGEO15048 VALENZAVia bologna 12, Telefono (0131) 94745 - 
970242



1874 AL - Fiere: Vicenza (stand 1067) - Firenze Gift M ari - Basilea - Milano - Valenza

M
C

M aio rana Carm elo &  C. s .n .c .
GIOIELLERIA
15048 Valenza - Via Wagner, 11 - Tel. (0131) 93521



DB1850 AL

DARIO BRESSAN
VALENZA - VIA TRIESTE 13 - TEL 0131/94611 - MILANO - VIA CANNOBIO 5 - TEL. 02 /8321078
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VICENZA STAND 178 
MILANO STAND 665 
VALENZA STAND 404



ellepi
GIOIELLI LIVIO PINATO

15048 VALENZA 
Circonvallazione Ovest, 24 - Tel. (0131) 977339

1217 AL

Fiera Vicenza stand n. 1066 
Fiera Milano stand n. 845 

Valenza Mostra del Gioiello Valenzano



GIOIELLI TERZANO F.LLI
di Ninetto

Corso Garibaldi, 123 - Valenza

Collier PITONE, primo selezionato dalla Giuria al Concorso Gioiello Inedito 1981



F.LLI PIZZO
GIOIELLIERI

2542 AL
FABBRICA E UFFICI 
ESPOSIZIONE PERMANENTE 
VALLE S. BARTOLOMEO -  AL -  0131-59454 
PRESENTI FIERA DI VALENZA E MACEF 
PRIMI AD ASSICURARE IN  M O D O  TOTALE I PROPRI CLIENTI
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AIMETTI PIER CARLOGIOIELLIVia Carducci 3 - Tel. 0131/91123 - 15048 VALENZA (Italy)Fiere: Milano - Vicenza - Valenza



ci—zeta snc
di CATTELAN Z A N L U N G O  TODOERTI 

VIA XII SETTEMBRE 33 -15048 VALENZA (AL) ITALIA - TEL 0131/977659

AL 2085

BASILEA -  STAND 13/616 -  FIERA DI V IC E N ZA  STAND 1196 -  M ACEF M IL A N O  PAD. 31 III POST. H l l  -  MOSTRA DEL GIO IELLO  VA LE N ZA N O  STAND 136/137 -  G O LD  ITALIA M IL A N O
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visconti
preziosi

Visconti Preziosi di Gian Piero Visconti -15048 Valenza - Via Mazzini, 46 - Tel. (0131) 94656-91240



NOVARESE 
& SANNAZZARO

SAS

FABBRICA GIOIELLERIA

15048 VALENZA  
ITALY

VIALE DANTE, 10  
TEL. 0131 - 91150 

320 AL

Fiere
Vicenza - stand 418 

Valenza - stand 455-460 
Basilea - stand 17/356 

Macef - Milano 
Gold Italia - MilanoFOTO LESSIO PER OV
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GIANNI BAVASTRO
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GIANNI BAVASTRO



GHISLIERI F.LLI
FABBRICA OREFICERIA, GIOIELLERIA
15045 SALE (AL) - VIA MAMELI, 5 - TEL. (0131) 84.292 
1 2 9 3  AL
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MILANO - aprile

BASILEA - aprile

VICENZA - gennaio/giugno
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VALENZA - MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO 
marzo/ottobre

eurogold
15048 VALENZA - VIA C. ZUFFI, 10 - TEL 0131 /94690 -951201



r

CARBONI
via rosselli 6 -8  / 15048 valenza (al) / tei. 0131-91842

Fiera di Valenza 
8 12 ottobre 1983 
Padiglione 3, Stand 3.
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f.lli moraglione - valenza (al) - via sassi, 45 - tei. 0151/91719-975268MORAGLIONE
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MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO 
VICENZA - Gennaio/Giugno 

BASILEA - Aprile Pad. 17/362 
NEW YORK - Febbraio/Luglio

GIANFRANCO CANU & C.
gioielli export

15048 VALENZA - Viale Manzoni 54 - Tel. (0131) 953698 P.O. Box 151 
NEW YORK - BRAVURA Cr. Ltd. - 366 Fifth Avenue - N.Y. 10001 - Tel. (212) 594-3412



BARIGGILINEA SAFARI15048 VALENZA - VIA TRIESTE 13 - TEL. (0131) 975201
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IT'S SAFARI TIMEby BARIGGI



IT'S SAFARI TIME BY BARIGGI



COUP E '
( oro (giallo e platino )
MICONE, BOSIO, VINCENZONI.

gioielli Viale Padova. 9 15048 Valenza Italia tei. 0131/94296
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EFFE-PI GIOIELLI CORSO GARIBALDI 139 - 15048 VALENZA - ITALY - TEL  0131-92.138 MARCHIO AL 2247



ZAGHETTOSTEFFANIBARBIERATOVia Noce n. 2 - 4 Tel. (0131) 94 679 - 15048 VALENZA / Italy
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TAVERNA & C.
FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA
Viale repubblica 3, 15048 VALENZA - AL - TEL. 0131-94340



H A R P O ' S

gioielli Valenza

■ I



SALVATORE ARZANI
GIOIELLERIA
15048 Valenza 

via del Vallone, 2 
tei. 0151/93141-94855
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POGGI per O.V. .

RAIMA
gioielli di Raia & Maddaloni snc
Via Banda Lenti, 1 tel. 0131/951809 15048 Valenza (AL)

Vicenza: gennaio-giugno-settembre - stand 1172 -Gift Mart Firenze: febbraio - stand 45 - fiera di Milano: aprile - stand 643 - Valenza Mostra del gioiello Valenzano ottobre - stand 311
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DAVITE & DELUCCHI

VALENZA

>>>



M
MARIO TORTI & C.

OREFICERIE
15048 Valenza - Circonvallazione Ovest 22 

tei. (0131) 91.302-93.241 
20121 Milano - Piazza Diaz 7 

tei. (02) 800.354 
1055 AL
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MILANO 27/419-421 - VICENZA 403-404 - BASILEA 34/120



DEAMBROGIO F.LLI
Oreficeria - Gioielleria
15048 VALENZA Viale della Repubblica, 5H  
Tel. (0131) 93.382 1043 AL

Vicenza: Gennaio-Giugno - Stand 424
Milano: Aprile - Pad. 27, Sai. 4, Stand 839
Basilea: Aprile - Pad. 44, Stand 318
Vicenza Gemmologia: Settembre - Stand 317-318
Mostra del Gioiello Valenzano: Ottobre - Stand 524-525



FRANCESCO CE'
GIOIELLI D’ARTE 

Cremona - Via Coito. 17 
Tel. 0372/28981

CR14

■



LENTI & VILLASCO
OREFICERIA - GIOIELLERIA - CREAZIONI PROPRIE

15048 Valenza - Via Alfieri, lb  • Tel. (0131) 93584 
1164 AL

FIERE - Vicenza: gennaio/giugno stand 627 - settembre stand 3 1 2 /3 1 3  - Milano: aprile stand 861  - Valenza: ottobre stand 134



i

COMM. G a r a v e l l i  A l d o  & c. SNC
FABBRICA GIOIELLERIA OREFICERIA

15048 V a l e n z a  - I t a l y  - V ia l e  D a n t e , 24- T e l . 0131/91350 - 91248 - T e l e x : 215007 KIRA I



DE REGIBUS FRANCO
.15046 San Salvatore Mo nferrato (AL)
Via Santuario, 5 
Tel. (0131) 371015/6

20100, Milano
Via Paolo da Cannobio, 5
Tel. (02) 808351

608 aT  _ . '
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CUBIC ZIRCONIA LINE



CORTI & MINCHIOTTIcreazione gioielliVia Tortrino  16 - Valenza (Italy) tel. 0131/975307 - Telex COMIStands Vicenza 252Stand Milano 27-05051Stand Basel 357-358Stand New York J.A. sheraton Center 11Floor Boot 293Stands Vicenza 113-128I CLASSICI ... CON FANTASIA



Ó R O  TRENDDI FERRARIS & C. - 15048 VALENZA - Vicolo Varese 8/B tel. 0131-952579
2342 AL
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RAITERI & CARRERO
Fabbrica Oreficeria Gioielleria - Regione Vecchio Porto, 20  -  Tel. (0131) 95.30.16 - 15048 Valenza - 2366 AL
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FILERI
GIOIELLI
ROMA . VALENZA
ROMA - VIA DELL'ARTE 85 - TEL 06/5917411 - 5914986
VALENZA - VIA CIRCONVALLAZIONE OVEST 18 TEL- 0131/955144



ORAFA NORD ITALIA

di PALAZZOLO M a rce l lo  & F e r ru cc io  S.D.F.
P ro d u z io n e :  g io ie l le r ia  m in u ta

Sede: 31015 CONEGLIANO (TV) - Via M an in  116/1 - Tel. (0438) 6 2 8 8 5 -6 2 2 9 8 -2 4 3 6 0  
Filiale: 15048  VALENZA - Via C un ie t t i  10 /B  - Tel. (0131) 9 5 4 4 7 8

FIERE: MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO Marzo/Ottobre - CAMPIONARIA DI MILANO Aprile 
MACEF Febbraio/Settembre - VICENZA Gennaio/Giugno/Settembre 

BARI Orolevante - TOUR GIOIELLO INN Taormina/Roma/Rlmini/Sanremo



GIUSEPPE M A SIN I
g io ie l le r i a  -  o r e f i c e r i a - c r e a z i o n i  p ro p r ie  -  Marchio AL 1586  

15048 V a le n z a  - v ia  del C a s ta gnone ,  68 - te i .  ( 0131 ) 953695  (4  l inee  r .a . l  

20122 M i la n o  - v ia  Pao lo  d a  C a nnob io ,  10 - te i .  ( 02 ) 8 0 0 5 9 2  - 3 498485
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00184 Roma - Piazza S Giovanni m Laterano 18  
Tel (06) 777 652 - 775 738 - Telex 614317 TO R R I I 
15048 Valenza Po (AL) - Via Galimberti 26  
Tel (0131)95 37 75  
Laboratorio
15048 Valenza Po (AL) - Via Rossini 4 
Tel (0131) 95 37 95

EUGENIO
TORRI & G
SPA CREAZIONI
GIOIELLERIE
OREFICERIE
V A L E N Z A  P O

R O M A

Presente alle Fiere di Basilea - Milano -  
Orolevante - Valenza - Vicenza - al SIR di Napoli -  
al GIFT di Firenze e alle mostre itineranti dell ! C E



forme e sensazioni fermate nel tempo
GioiellieriGARBIERI sas

15100 alessandria 
(italy) via monterotondo, 6 

tei. 0131/51355

esponiamo: gennaio: vicenza/febbraio: j.a. newjork. macef milano. giftfirenze. inhorgenta monaco/marzo: inn roma.golditaly tokio /  aprile: campionaria mila- 
no. internazionale basilea / giugno: vicenza /  luglio: j. a. newyork/settembre: macef milano. dusseldolrf. gemmologia vicenza. golditaly tokio / ottobre: valenza



essere...
...anche con un 
gioiello

Renato Ferraris 
gioielli

u

15048 VALENZA - Via Mazzini 40 
Tel. (0131) 953320
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Mussio, Ceva & C. snc

15048 VALENZA lltaly) - via C. Camurati, 45 -  tei. 0131-93.327 -^994 a ln
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MADE IN VALENZAFOS SRLPIAZZA GRAMSCI 1 3 /1 4 -  15048 VALENZA PO (ITALY) 
SRLTEL. (0131) 9 1 0 0 1 -2 -TE LEX212378  FOSVAL I



RAINBOW
LINE

MADE IN VALENZAFOS SRLSEMILAVORATI PER ORAFI ORO 18/14/9/8 K ARG. 800/835/925 CATENE SPECIALI
FIERE: VALENZA. OTTOBRE MILANO-BASILEA, APRILE VICENZA, GENNAIO-GIUGNO-SETTEMBRE



A . A n n a r a t o n e  &  C . s. n.c
OREFICERIA -^GIOIELLERIA

V.le Galimberti, 12 - tei. (0131) 91470 - 94459 15048 Valenza - Iti 
Fiera Vicenza Gennaio - Giugno stand 106 
Fiera Valenza Marzo - Ottobre stand 326STUDIO PHOTOCHROM

LUIGI TORRA
Oreficeria - Gioielleria 

Via Salmazza, 7 /9  - 15048 VALENZA 
Tel. (0131) 94.759 - 2071 AL



ARSgioielli

di Abbiati & Sarra

Circonvallazione Ovest 18 - 15048 Valenza - Tel. 0131-91566



la natura 
preziosa

pezzo unico 
della linea “natura” 

realizzato in Valenza da 
RCM gioielli

RCMgioielli 

1792 AL
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6 a M ostra de l G io ie llo  Valenzano

66

LA VITTORIA 
DELLA 

TENACIA

Nonostante le preoccupa-
zioni della vigilia, alimentate 
da una persistente crisi eco-
nomica che provoca tuttora 
momenti di stagnazione 
nell’intero settore orafo, la 6a 
Mostra del Gioiello Valenza-
no ha conseguito importanti 
risultati sia sul mercato inter-
no che su quello internazio-
nale.

I compratori che si sono dati 
appuntamento a Valenza ol-
tre che apprezzare i prodotti 
esposti, frutto dell’impegno 
di tanti artigiani, hanno lodato 
lo sforzo sostenuto dalla ca-
tegoria che pur di ottenere 
una sede più idonea alla mo-
stra, ha affrontato il sacrificio 
economico dell'autofinan-
ziamento.

Questa Mostra del Gioiello 
Valenzano che, nella giorna-
ta inaugurale è stata da me 
definita la vittoria della tena-
cia, della caparbietà ed un 
esaltante momento di asso-
ciazionismo è anche qualco-
sa di veramente concreto 
nel mondo orafo nazionale 
ed internazionale; gli opera-
tori che sono stati nostri ospi-
ti durante le cinque giornate 
valenzane la considerano 
ora un valido punto di riferi-
mento per la loro attività, per 
la programmazione dei loro 
acquisti.

Ciò ci esalta ma allo stesso 
tempo ci impegna a fare me-
glio, a consolidare un suc-
cesso ottenuto con non po-
chi sacrifici.

La prossima mostra di prima-
vera "VALENZA GIOIELLO 
MODA 1984" come è già sta-
to preannunciato, si prefigge 
nuovi obiettivi atti ad indiriz-
zare verso la precisa direzio-
ne del "Gioiello Moda di Va-
lenza" l’atteggiamento dei 
designer, dei dettaglianti ma 
specialmente dei consuma-
tori i quali, proprio grazie alla 
moda, sono oggi in grado di

recepire anche oggetti di di-
segno e concezione diversi 
da quella tradizionale.

Valenza ha tutte le caratteri-
stiche e le capacità per rima-
nere città leader del settore e 
questo lo hanno recepito an-
che tutti i giornalisti italiani ed 
esteri che sono giunti a Va-
lenza durante la mostra.

Mai prima d'ora infatti si è 
avuto da parte della stampa e 
della televisione tanto inte-
resse sui gioielli, sul "gioiello 
valenzano": questo interesse 
va mantenuto costante e ali-
mentato da incisive azioni 
promozionali.

La Mostra del Gioiello Valen-
zano è senza ombra di dub-
bio anche un valido stru-
mento promozionale ma 
non basta e non è sufficiente 
a rilanciare un'immagine pro-
duttiva che negli ultimi anni 
ha subito uno svilimento a 
causa di un appiattimento di 
idee, di errate campagne 
promozionali e di dequalifi-
canti strumenti di vendita 
quali le aste televisive.

L'intero settore ha sempre di-
mostrato grandi capacità di 
iniziativa ed ha sempre sapu-
to reagire ad ogni tipo di crisi 
che lo potesse minacciare 
ed indebolire: è questa la 
grande forza del piccolo im-
prenditore, la sua arma vin-
cente.

La promozione e la divulga-
zione con qualsiasi strumen-
to della moda del gioiello va-
lenzano sono strategie che 
l ’Associazione Orafa Valen- 
zana adotterà per affrontare 
ora e negli anni a venire le 
difficoltà e la concorrenza 
per affrontare nuovi mercati 
e consolidare le proprie po-
sizioni.



6° Mostra de l G ioie llo Valenzano

II Ministro Goria inaugura la 6° Mostra del Gioiello Valenzano con il 
tradizionale taglio del nastro.

Inspite of initiaI apprehen- 
sions, aggravateci by thè per-
sistent economie crisis 
which stili brlngs about draw- 
backs in thè entire goldsmith 
sector, thè sixth Valenza Je- 
wel Exhibition has achieved 
important results for both do- 
mestic and 'International mar- 
kets. Besides thè goods on 
show, fruii of thè hard work 
of many craftsmen, visitors to 
thè Exhibition also appreciat
ed Valenza's considerable 
economie effort to invest on 
a more suitable site for thè 
Exhibition.

On thè opening day I defined 
thè Valenza Jewel Exhibition 
thè triumph of tenacity and 
resolution and it has proved 
an exciting opportunity to 
confront efforts.

It is also a substantial contri- 
bution to national and world- 
wide jewelry.

Buyers now think of it as a 
valid reference point for their 
personal activities and for 
planning their purchases.

As already mentioned, thè 
next spring Exhibition “VA-
LENZA FASHION JEWEL 
1984” has set new targets, fo
cused on thè attitude of thè 
designers, thè retailers and 
especially thè buyers who, 
thanks to today’s fashion, 
bave thè opportunity to 
chose new ideas which dif-
fer from thè traditional ones.

Moreover thè Valenza Jewel 
Exhibition is undoubtedly a 
valid means of sales promo-
tion but it is not enough to rec
onvey thè image o f produc

tivity which has recently de
teriorated for various rea
sons: thè lack of bright ideas, 
bad advertising campaigns 
or unappropriate marketing 
means such as television 
auctions.

The entire sector has always 
shown great initiative and 
has promptly reacted to thè 
threat of a crisis which could 
have weakening effects; this 
is thè great strength of thè 
small craftsman — his wea- 
pon of triumph.

Sales promotion and any 
means of advertising thè Va-
lenza jewel fashion will be 
adopted by thè Valenza 
Goldsmith Association so as 
to face up to difficulties, 
competitiv i and new mar-
keting strategies, now and in 
years to come.

Valenza has all thè characte- 
ristics to safeguard its posi- 
tion as leader in thè jewelry 
sector; foreign and Italian re-
po rte r realized this when 
they visited thè Exhibition.

Television and press have 
never up unti! now shown so 
much interest in jewelry, or 
rather Valenza jewelry: it is 
our duty to protect and en
large that interest through a 
discerning promotion cam
paign. STEFANO VERITÀ



7. Stefano Verità, Presidente A.O.V. pronuncia il discorso d'apertu-
ra della 6a Mostra del Gioiello Valenzano.

2. Dopo il Ministro e il Presidente è Adelio Ricci, uno dei due Vice- 
Presidenti A.O.V. a porgere il saluto di Valenza a tutti i visitatori.

3. Il Ministro Goria si intrattiene con Carlo Buttini e Mario Diarena, 
rispettivamente Vice-Presidente e Direttore A.O.V.

4. Una calorosa stretta di mano tra Goria e il Sindaco Franco Can
tamessa. Il primo cittadino di Valenza è stato sino a poco tempo 
fa Segretario dell'Associazione e Presidente della Commissione 
Stampa.

5. Tra gli ospiti della 6a edizione della Mostra il Dr. Goretti-Nuzzo, 
Presidente della Confedorafi.

6. Dopo l'inaugurazione, d ’obbligo un giro tra gli stand. Nella foto 
alcune delle personalità presenti, tra cui il Dr. Guido della Cassa di 
Risparmio di Alessandria, il Prefetto Dr. Trotta, il Sindaco e il Presi-
dente A.O.V.
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LE GIORNATE 
DELLA 

RIPRESA

Le risorse dell’artigianato e della piccola 
industria che sanno reagire alle ricorrenti crisi 

economiche con gli strumenti dell’investimento, 
della professionalità, della programmazione.

«Un ministro in cerca di un teso-
ro, che trova proprio a Valenza; 
tante autorità mobilitate e mera-
vigliate per la "grinta" di una ca-
tegoria che in tempi duri come 
gli attuali trasforma un sogno in 
realtà realizzando una struttura 
da far invidia; decine di bandiere 
al vento; una folla eterogenea di 
operatori economici provenienti 
da tutti gli angoli della terra: ec-
co gli “ ingredienti” della “6" Mo-
stra del Gioiello Valenzano” che 
dall'8 al 12 ottobre ha polarizzato 
la generale attenzione.
Piazza Giovanni XXIII, che ospita-
va l’imponente realizzazione fie-
ristica, è dunque diventata una 
porta aperta sul mondo, un an-
golo di città dove gli orafi si sono 
misurati con il loro futuro.
“Un modo di affrontare un pro-
cesso di sviluppo in crisi perchè 
arretrato su posizioni e cultura

inadeguati ai tempi, un nuovo 
modo insomma di concepire lo 
sviluppo futuro del nostro setto-
re» così l’ha definita Stefano 
Verità, presidente dell'Associa-
zione Orafa Valenzana, nel co r-
so della cerimonia inaugurale 
ponendo l’accento sullo sforzo 
finanziario della categoria, sul 
durissimo lavoro di tecnici e 
maestranze locali e provinciali 
impegnati a realizzare in soli 
due mesi una così imponente 
struttura.

“È la vittoria della tenacia e de l-
la caparbietà — ha proseguito 
il presidente de ll’A.Ò.V. — una 
dimostrazione che nel nostro 
Paese esistono ancora energie 
vive, pur se poco considerate, 
quali l’artigianato e la piccola 
industria che sanno reagire a l-
le ricorrenti crisi economiche 
con gli strumenti dell’ investi-
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Nel corso dell'inaugurazione sono state 
assegnate targhe di riconoscimento ai tre 
Presidenti dell'Associazione Orafa Valenzana che 
hanno caratterizzato trentanni di vita associativa. 
Dalle mani del Ministro Goria, Vittorio Ulano riceve 
la targa assegnata al padre Luigi Ulano, fondatore 
dell'AOV e lungimirante Presidente che seppe 
trascinare i gioiellieri di Valenza sulla strada di 
una moderna imprenditorialità.

Una seconda targa è stata assegnata a Gianpiero 
Ferraris per la determinazione e l'impegno con cui 

durante la sua presidenza seppe anticipare e 
coinvolgere gli interessi degli imprenditori valenzani 
facendo nascere la Mostra del Gioiello Valenzano, 

prepotentemente e meritatamente entrata a far parte del 
calendario delle Mostre internazionali. 

A consegnare il riconoscimento è Franco Cantamessa, 
ex segretario AOV, oggi sindaco di Valenza.

mento, della professionalità e 
della programmazione”.

Con alcune puntualizzazioni sul 
significato della mostra e un invi-
to ai giovani a cercare linguaggi 
nuovi, Verità ha continuato il suo 
intervento che ha acquistato 
particolare vigore quando si è 
accentrato sul significato da at-
tribuire alla consegna di una tar-
ga ai tre uomini che hanno ca-
ratterizzato trentanni di vita 
dell’Associazione Orafa, vale a 
dire Luigi lllario che la fondò, 
Gian Piero Ferraris che lanciò la 
Mostra del Gioiello Valenzano, 
Paolo Staurino che ha saputo 
perseguirne con tenacia gli sco-
pi, sino a giungere all’attuale rea-
lizzazione.

“A ciascuno di questi uomini — 
ha puntualizzato Verità — è stata 
attribuita una particolare dote:

la lungimiranza va tutta ad llla-
rio; l’intraprendenza spetta di d i-
ritto a Ferraris; la tenacia è di 
Staurino. Personalmente vorrei 
che il prossimo anello di con-
giunzione fosse l’associazioni-
smo, convinto come sono che 
l’immagine dell’artigianato orafo 
valenzano possa essere rafforza-
ta e consolidata solo attraverso 
unità d'intenti e con una conti-
nua ed incisiva azione associati-
va".

È seguita la consegna delle tar-
ghe, inframmezzate dai significa-
tivi interventi dei vicepresidenti 
Carlo Buttini e Adelio Ricci; una 
quarta targa è andata all’ing. En-
zo Evaso, progettista e direttore 
dei lavori della struttura, sede 
della rassegna.

È stata poi la volta del ministro 
del tesoro Goria, il rappresen-

tante del Governo che poco pri-
ma aveva tagliato il tradizionale 
nastro all'ingresso della Mostra.

“Vorrei raccontare quel che mi 
confessò il collega francese al 
termine di un convegno, ha det-
to Goria.

Secondo lui, in Italia c’è ancora 
una classe di imprenditori viva-
ce, aggressiva, capace di infilarsi 
in ogni “buco” aperto nel merca-
to mentre in Francia, al contra-
rio, sono stanchi, fermi, statici. 
Allora rimasi colpito da questa 
frase, ha proseguito Goria, ma 
oggi ho potuto toccare con ma-
no come essa rappresenti la 
realtà e ringrazio dal profondo 
del cuore voi piccoli e medi im -
prenditori che con la vostra ag-
gressività e la vostra tenacia te -
nete in piedi e date un futuro al 
nostro Paese. Bravi! Il tesoro ve-

ro è qui a Valenza e l’ho trovato 
io: l’imprenditorialità”.

Il sindaco Franco Cantamessa 
ha poi rivendicato il suo passato 
di Consigliere e Segretario 
dell’Associazione Orafa Valenza-
na ripercorrendone le tappe più 
significative ed in particolare la 
nascita della mostra “Oggi — ha 
detto — con questa realizzazione 
possiamo dire di aver raggiunto 
la leadership in campo italiano. 
Non si potrà più dire che a Va-
lenza molto si chiacchiera e po-
co si fa.

In fatto di strutture di settore i 
fatti parlano finalmente da sé, i 
sogni più arditi sono realtà”.

Una frase del parroco Don Luigi 
Frascarolo ha quindi portato il 
discorso sul piano spirituale.

“In questo ambiente così bello
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La tenacia e la perseveranza sono le qualità 
premiate con la terza targa, assegnata a Paolo 
Staurino, Presidente per 4 anni dell’AOV.
È durante il suo mandato che i Consiglieri 
dell’AOV costituiscono la FIN.OR.VAL, società 
nata per affrontare in termini finanziari il problema 
di una sede più consona per la Mostra.
A consegnargli il riconoscimento è Stefano 
Verità, attuale Presidente.

Una quarta targa è stata assegnata 
all’ing. Evaso, progettista della 

costruzione che da questa edizione 
ospita la Mostra del Gioiello 

Valenzano e che ne ha anche 
diretto i lavori realizzati in tempo 

di record.
La targa gli è stata consegnata dai 

Prefetto Dr. Trotta.

sono fermamente convinto che 
Dio c’è perché Lui ha insegnato 
a lavorare e a creare e qui si la-
vora e si crea".

Si è così conclusa la cerimonia 
inaugurale della 6a Mostra del 
Gioiello Valenzano, la più sentita 
delle manifestazioni di Valenza 
Orafa che ora può guardare con 
più fiducia e più ottimismo al 
modo di superare la crisi, una 
crisi che grazie all’ondata di visi-
tatori dovrebbe aver superato la 
fase più negativa per imboccare 
la strada della rinascita.

PARLANDO

La 6a edizione della Mostra va
lenzana — come riassume la ta-
bella qui riportata — è stata visi-
tata da 2154 operatori, con un 
incremento del 22,66% rispetto 
l’edizione dello scorso anno. Le 
presenze estere sono state regi-
strate in 252, con 38 operatori in 
più.

Questi dati, scrupolosamente ri-
levati dall’ufficio ricevimento vi-
sitatori evidenziano il costante 
aumento dei compratori che in 
Valenza ravvisano un polo di 
sempre maggiore attrazione per 
i loro acquisti autunnali.

Compiaciuti i commenti dei 241 
Espositori, soprattutto quelli del-
le Aziende che hanno vissuto le

IN CIFRE

perplessità della Mostra al suo 
esordio, sei lunghissimi anni or 
sono. Tutti sono unanimi nel 
riconoscere alla Mostra del 
Gioiello Valenzano dopo il fasci-
no iniziale dell’avventura quello 
attuale della certezza: la MGV 
esiste definitivamente nel calen-
dario operativo.

Nazionale per ora, poi si vedrà.

Edizione N. stand Totale mq.

1978 100 900
1979 188 4000
1980 252 6000
1981 336 7500
1982 336 7500
1983 341 8171

Edizione Visitatori

1978 450
1979 814
1980 1374
1981 1705
1982 1818
1983 2154
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C O L O R E  

E '  

B E L L O
All'insegna del colore, che 

scoppiatra i grigi ed i neri imperanti nella modaautunnolinverno 83-84, il 5" concorsoGioiello Inedito ha espresso gli orientamentidella produzione valenzana.La tendenza è verso la liberazionedi possibilità interpretative che il gioiellieresi limita a tracciare e a suggerire perchéla personalità del destinatario non sia soffocata da presenze troppo vistose ma, anzi, trovinel gioiello preziose e desiderate complicità. Belli da guardare, piacevoli da indossare, 'i gioielli '84 puntano anche sulla praticità, proponendosi quali volubili accessori pronti a raccogliere 

l'invito per occasioni "top level", o adattandosi magistralmente per situazioni più largamente probabili. O"Nei servizi che seguono i gioielli classificati al 5" concorso Gioiello Inedito sono presentatisuddivisi nelle tre sezioni del concorso: gioielleria,oggettistica, oreficeria.

The fifth Novelty Jewel competition putsfoward the trend of Valenza productionin an explosion of colour.The tendency is for the craftsman to limit himselfto outlining and suggesting thus giving freedom tovariew of interpretations

GIOIELLERIA OGGETTISTICA OREFICERIAlo classificato: BBG - Linea lo classificato: Bariggi lo classificato: Ferraris & C. -Clio Diego Benetti designer 2" ex aequo: Ceva Fratelli e Paolo 
Spalla designer2" ex aequo: Ci-Zeta e B.B.P. Damiani 2' classificato: Pierangelo3' classificato: Monile 3" classificato: non assegnato Panelli3' ex aequo: Barberis & Prati - Ci-Zeta

Foto: Siniso 
BlazinaCommento di Rosanno Comi Gioielleria - Terzo cIassificatoMonile milleusi elaborato per assecondare diversi momenti-moda.I moduli agganciati ai segmenti di platino sono infatti completamente reversibili:tutto colore o, semplicemente ruotando gli snodi. solo luminosi diamanti e freddissimo platino. Le gemme colorate sono rubelliti. topazi. peridot.Jewellery - third placeA neckloce for a thousand ures, created to adapt to various fashions. Infact. the units hooked onto the platinum segments are completely reversible: colours from the gemr or,  simply turning the bands, shiny diamonds and icy platinum. The coloured stones orerubellites. topazes and peridots.







Gioielleria - Secondo
classificato ex aequoOnde incalzanti inun moto senza fine
per un gioielloispirato a Teti, deadel mare. Magistraleesecuzione conrubini carré ebrillanti 
per ungioiello di saporeclassico ma nel gustodi oggi e domani.Jewely - Second placeex aequo

Rolling waves in anendless rnovement,a jewel inspired byTeti, the seagooddess. A grandpiece 
of work withcarré cut rubies anddiamonds; a iewel ofclassical art but fortoday and futuretastes.GIOIELLOINEDITO 
1983COLOREÈ BELLOGioielleria - Secondoclassificato ex aequo
Corindoni e spinellidi diversi colori ediamanti tagliati 

atriangolo intersecanouna fittissima rete dicerchietti d'oro.I colori, abilmentecombinati,

sottintendono faciliaccostamenti con gli attuali colori di modae con gli stampatifloreali che si

vedranno nell'estate1984.Jewely - Second placeex aequoDifferent colouredcorundums andspinels and triangle- cut diamondsinterweave 

a thicknet of old bands. The skillfullycombined colourseasily match withthose in fashion andwith 
the flowerprintedfabrics ofsummer 1984.



GIOIELLO INEDITO 1983 COLORE È BELLO Gioielleria - Primo classificatoLevigatissima e luminosa catena tubolare realizzata con migliaria di piccoli segmenti d'oro saldati a mano. volume e leggerezza in una parure di soli oro giallo 
e brillanti che sembra la sintesi dell'abilità tecnica e del gusto dei gioiellieri di Valenza.

An extremely smooth and bright tubular- shaped chain made up of thousand of tiny, hand-welded gold segments. Volume and lightness go together in a set of ellow gold an d diamonds, synthesis of the technical skill and toste of Valenza iewellers. 





GIOIELLO INEDITO 1983 /  SOGNI DA COLLEZIONEOggettistica - Primo classificatoAdieu, adieu, adieu,buonanotte ...Dalle notti romantiche dell'uomo in frack al raffinato collezionista del nostro tempo: un po' revival, un po' ironico e divertito gioco con oro e legni preziosi. un impensato gioiello da uomo.Gold creeations - First plasceAdieu, adieu, adieu,buonanotte ...From the romantic evenings of the "uomo in frack" to the sophisticated collector of today: the pleasure of fondling with gold and precious wood, a touch of revival and irony. A unique gentleman's jewel.



Oggettistica -Secondo classificato ex aequo
Splendido portasigarette in oro e smalti che potrebbe essere firmata Fabergé. 
Questo oggetto premia la "mano" di più antica tradizione valenzana, che sopravvive a tutte le mode.

Gold creations - Secondo place ex aequeo
A delightful gold and enamel cigarette case, the sort possibly created by Fabergé.
This object represents the oldest Valenza tradition which goes beyond any fashion.



GIOIELLOINEDITO 1983 SOGNI DA COLLEZIONE Oggettistica - Secondo classificato ex aequo Il minuscolo, coloratissimo corpo di un uccello del paradiso è riprodotto con smalti di intensa e colorata luminosità che emergono 1 dall'enorme e fantastica cascata di piume d'oro. Una intricata foresta di fili d'oro che si sovrappongono e si intersecano in un gioco fatto di trasparenze fissate da splendide gemme. L' oggetto, esclusa la base realizzata in fluorite è alto complessivamente 35 cm, e pesa circa 1200 gr. Gold creations - Second placa ex aequo A minute, colourful bird of paradise reproduced with enamels which give an intense and brilliant gloss to the huge, fantastic flow of gold feathers. A tangled , net of interwoven, superimposed gold threads create an image of transparency, in contrast with , the magnificent stones. This objed is 35 cm high and weighs approximately 1200 gr, excluding the base made in fluorspar. PHOTO: ALDO POGGI 







VIVERECONL'OROOreficerial 

- Primo classificato

Gioiello-complemento o

solista? Di difficiledefinizione i pezzi checompongono questa 

parureper la loro versatilità, il lorofacile amalgamarsiall'abbigliamento da cuiprendono e riflettonoi colori, contrappostial protagonismo luccicantedell'oro lavorato a 

morbidelastrine, concluse da unsolo diamante tagliatoa triangolo.PHOTO: SINIZA 

BLAZINAGold jewellry - First placeAccessory or "solo" jewel?It is difficult to 
define thearticles which make up thisset; they are 
versatile,blend easily with 
andreflect the colours of theclothes one is wearing,in contrast with the glossygold 

plates which finishin a single triangle-shapeddiamond.GIOIELLO INEDITO 1983



GIOIELLO INEDITO 1983PHOTOS: SINIZA BLAZINAVIVERE CON L'ORO

Oreficeria - Terzo classificato ex aequoFarfalla multicolore al centro di una breve collanache illumina 

la pelle con la calda lucentezza delle sferettein ematite.Gold jewerly - Third placa ex aequoA multicoloured butterfly at the centre of a short necklacegives a radiant touch to the skin with the 

warm glitterof small haematite spheres.

-Oreficeria - secondo classficatoUn preciso riferimento alla moda di quest'annoin un'evoluzione che partendo dal tema base - il grigioe il nero - si sviluppa in assoluta autonomia.la forma, il disegno, le lacche, i brillanti, gli intarsi in orogiallo sono qui le risultanti di un processo di meditataelaborazione.Gold jewelry - Scond placeA definite reference to this year's fashion: a creationwith a basic blacwgrey background which then developsin perfect freedom.Shape, design, lacquer, diamonds, yellow gold inlayingare all the result of a process of meditateci elaboration.
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L'OROOreficeria - Terzo classificato  
ex aequoUn uomo tutto luciccante 
per gli intarsi di oro rosa, rosso, grigio e giallo e per i brillanti che compongono un'infinita serie 
di utilissimi complementi per il suo abbigliamento: fibbia per cintura, portachiavi, portasoldi, 
gemelli, accendino, fermacravatta, penna a sfera e stilografica.

Gold iewelry - Third place ex aequoAn 
all-glitter effect by theinnlady  of pink, 
red, greyand yellow gold and by 
thediamonds which make up anendless 
series of very useful male 
accessories: belt-buckle, key-ring, 
purse, cuff-links, lighter, tie-pin, ballpoint pen
and fountain pen.



6a Mostra del Gioiello Valenzano

“LA” MOSTRA, 
FINALMENTE

Servizio di 
Rosanna Comi

La 6a edizione della Mostra del Gioiello Valenzano è stata ospitata 
in una costruzione appositamente progettata e costruita. 

L’opera, realizzata con un autofinanziamento degli stessi Espositori, 
è stata progettata dall’lng. Evaso che ne ha anche seguito i lavori 

effettuati a tempo di record tra luglio e ottobre e ultimati
poche ore prima dell’inaugurazione. 

Ospiterà due rassegne annue: la Mostra del Gioiello Valenzano, 
come sempre in ottobre, e la rassegna Gioiello-Moda che vedrà

la sua prima edizione nel marzo 1984.
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"Non ce la fanno, non ce la fan-
no”, era il rammaricato com-
mento di chi passando in piazza 
Giovanni XXIII dava curiose e in-
teressate occhiate ai lavori in 
corso.

Sembrava in effetti che il lavoro 
procedesse molto lentamente, 
che gli operatori fossero troppo 
pochi, che l’intera opera insom-
ma non camminasse.

Poi, bastava che arrivasse una 
squadra di operai ad iniziare un 
altro ciclo di operazioni e il com-
mento diventava un concitato 
“ce la facciamo, ce la facciamo"!

Eravamo tutti in vacanza, però, 
quando il 16 agosto veniva posa-
ta e "imbullonata” la prima tra-
ve.

Gli operai lavoravano 10,12 ore 
al giorno procedendo ordinata- 
mente a squadre sovrapposte, 
organizzate in una specie di ca-
tena di montaggio prevista nei 
m inim i particolari.

L'entusiasmo, la volontà di vin-
cere la corsa con il tempo han-
no accelerato ogni intervento, 
ogni programma.

La struttura era ancora legata al-
la gru e già gli elettricisti erano 
sotto che martellavano; durante 
il loro viaggio verso Valenza le 
strutture già caricate sui camion 
ricevevano gli ultimi colpi di 
pennello... un incastro che piano 
piano lasciava intuire la forma, la 
dimensione di quella struttura 
che emergendo dal nulla, giorno 
dopo giorno andava ad occupa-
re in verticale e in orizzontale 
spazi sempre più e meglio defi-
niti.

A raccontarci i retroscena è l’ing. 
Evaso che oltre a seguire la rea-
lizzazione dell’opera ne è anche 
il progettista.

“Abbiamo ricevuto dal Comune 
il via solo il 2 giugno, spiega l’ ing. 
Evaso, e per di più non c’è stato 
il classico meccanismo proget
tazione-incarico-avvio. lavoro.

Era comunque tutto predispo--

sto e al via delle autorità comu-
nali siamo immediatamente 
partiti con le fondamenta, gli or-
dini delle strutture — tutte pro-
dotte su nostri progetti — gli in-
carichi alle squadre di lavoro, ec-
cetera.

Intorno al 20 luglio è iniziata la 
posa dei piloni e il 16 agosto è 
stata imbullonata la prima trave.

I tempi di lavoro, acceleratissimi 
rispetto ai normali standard, so-
no stati assolutamente rispettati 
grazie anche alla collaborazione 
delle Aziende che dovevano ma-
terialmente fabbricare le struttu-
re.

Non si tratta, infatti, di prodotti 
prefabbricati ma industrializzati: 
come dicevo prima le strutture 
sono originali, progettate cioè in 
funzione delle esigenze di una 
mostra di gioielleria, così come 
appositamente è stato studiato il 
tipo di trave, i materiali da utiliz-
zare e tutto il resto.

Solo i pannelli perimetrali, fab-
bricati in Olanda, sono di serie.

Li abbiamo però impiegati in 
modo anticonvenzionale, in oriz-
zontale anziché in verticale e in 
dimensioni inusitate, seguendo 
un concetto che ha stupito gli 
stessi progettisti del prodotto.

E non è il solo intervento innova-
tivo.

I canalini appesi alle travature e 
che con queste fanno un 
tu tt’uno — ad esempio — altro 
non sono che la risposta archi- 
tettonica ad un problema tecni-
co determinato dalla necessità 
di una funzionale erogazione 
dell’illuminazione.

Dati i compressi tempi di lavora-
zione non è stata presa in consi-
derazione un adeguato impianto 
di aerazione: la temperatura par-
ticolarmente mite dell’autunno 
non ci ha certo favoriti e i rista-
gni d’aria calda in certi punti 
creavano davvero gravi disagi.

Sarà la FINORVAL, con uno 
stanziamento successivo, a deci-

Nelle foto di queste pagine: veduta frontale dell'ingresso e veduta 
prospettica laterale della sovrastante pensilina.

dere se e come l’attuale impian-
to dovrà essere potenziato.

Nessun timore invece per quelle 
che sono sembrate infiltrazioni 
d’acqua.

Pioveva durante il montaggio e 
abbiamo dovuto procedere sen-
za.fermarci per liberare dall’ac-
qua piovana le strutture che 
l’avevano incanalata. Ormai do-

vrebbe essere tutta uscita o eva-
porata.

La struttura è robusta, non è sta-
ta fatta risparmiando sui mate-
riali e ritengo che questo si veda.

Secondo me — conclude l’ing. 
Evaso progettista della nuova se-
de della Mostra — anche senza 
particolari opere di manutenzio-
ne può durare 10 anni”.

89
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Particolare del raccordo tra la facciata e la pensilina dell'Ingresso. 
Le strutture utilizzate sono industrializzate, fabbricate cioè 
in serie ma in base a progetti appositamente elaborati 

per la Mostra del Gioiello Valenzano.

Controsoffittatura dell’ingresso in doghe di alluminio
preverniciate.

La superficie a “S" è un gioco spaziale studiato per invitare 
ii visitatore ad entrare nell'edificio.

I CONTI IN TASCA
Quella che ormai tutti affettuo-
samente chiamiamo “ la struttu-
ra" è un business di qualche m i-
liardo.

Curiosare tra i conti, soprattutto 
quando tornano, è una cosa 
simpatica perciò scomodiamo 
Paolo Staurino Presidente della 
FIN.OR.VAL, società che ne ha 
finanziato la costruzione, per co-
noscere qualche particolare.

La FIN.OR.VAL (Finanziaria Ora-
fa Valenzana) è stata costituita 
nell’81 dai Consiglieri dell’Asso-
ciazione Orafa Valenzana con il 
preciso scopo di affrontare in 
term ini di finanziamento il pro-
blema di una sede stabile per la 
Mostra.

“Visto che la realizzazione del 
progettato Palazzo degli Affari si 
allontanava sempre più nel tem -
po — afferma Paolo Staurino — 
mentre il successo della Mostra 
non ammetteva di rimandare ol-
tre la sua collocazione in una se-
de più consona, in mancanza di 
valide alternative sono stati chia-
mati in causa gli stessi esposito-
ri” .

È così diventava operativa un’ini-
ziativa assolutamente senza pre-
cedenti, quella cioè di espositori 
che finanziano la realizzazione di 
una sede per la propria Mostra.

Un atto, questo, di grande fidu-
cia e interesse nella Mostra e il 
grande movimento che essa 
crea per Valenza e che rivela an-
che un illuminato e lungimiran-
te spirito imprenditoriale.
Questo è l’antefatto.
I successivi passaggi sono la de-
finizione delle modalità di parte-
cipazione perché nessun Asso-
ciato interessato restasse esclu-
so, il progetto, i preventivi, il f i-
nanziamento, la realizzazione.
U n 'im p re s a  n on  da poco , c om e  

è fa c ile  im m ag in a re .

Tradotta in termini economici

l’operazione autofinanziamento 
da parte degli espositori ha regi-
strato l'adesione di circa 250 
Aziende che hanno prenotato 
una o più quote.

Il valore di ogni quota è stata de-
finita in sette milioni di lire e 
ogni quota dà diritto alla prela-
zione su uno stand.

Non sono mancate Aziende che 
pur desiderando prender parte 
al progetto non disponevano 
della necessaria liquidità; sono 
intervenute due Banche (Istituto 
San Paolo e Cassa di Risparmio) 
che hanno messo a disposizione 
le necessarie coperture senza 
tener conto di eventuali preesi-
stenti castelletti o scoperti di 
cassa.

Gli espositori, che sono quindi 
comproprietari delle strutture 
proporzionalmente alle quote 
acquistate, pagano però anche 
un affitto per gli stand occupati 
durante le due Mostre.

Questi ricavi coprono i costi di 
gestione e l'ammortamento del-
la struttura stessa.

Tra tre anni ogni comproprieta-
rio ritroverà quindi nella FI-
N.OR.VAL il capitale investito.

Non avrà ricevuto interessi ma 
avrà fruito, insieme agli altri, di 
una Mostra in sviluppo e si ritro-
verà comproprietario di una co-
struzione che — a quanto assi-
curano il progettista e i costrut-
tori — non avrà subito deteriora-
menti e, comunque, potrà esse-
re smontata e, perché no, in par-
te rivenduta.
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VOLTARSI INDIETRO
Ora che la Mostra c’è, voltandosi 
indietro qualcuno sicuramente 
sentirà un brivido lungo la schie-
na.

Succede sempre quando, par-
tendo da difficoltà di ogni gene-
re ci si propongono traguardi 
che sembrano irraggiungibili 
ma che poi, piano piano, acqui-
stano invece la concretezza del-
la realtà.

Come abbiamo fatto, sembrano 
chiedersi gli stessi valenzani, 
quelli che con le proprie mani — 
mani vere e non metaforiche — 
hanno collaborato all’avvio di 
questa Mostra che oggi non è 
più soltanto una data sull’agen-
da ma una costruzione solida, 
vera, che si può guardare, en-
trarci e uscirci durante tutto l’an-
no.

Voltarsi indietro e ricordare, ad 
esempio, la prima Mostra, quel-
la al Palazzetto dello Sport in cui 
gli stand piccoli e stipati all’ inve-
rosimile erano stati ricavati da 
ogni centimetro cubo a disposi-
zione con impalcature quasi di 
fortuna, benché tutto in regola 
s'intende.

Talmente tutto in regola che an-
cora poche ore prima dell’aper-
tura mancava il permesso di agi-
bilità perché non sufficiente- 
mente rispettate alcune norme 
imposte dalla sicurezza: i posa-
cenere nei corridoi senza la re-
golamentare sabbia di sicurezza, 
ad esempio..

È sera tardi, quasi notte, tutti so-
no a letto, nessun fornitore è or-
mai più rintracciabile e la Mo-
stra deve essere "agibile” poche 
ore dopo.
Che fare? L’allora presidente 
dell’AOV e un Consigliere un po’ 
ruspante (non facciamo nomi 
ma ha i baffi grigi) recuperano 
una carriola e un badile e da un 
cantiere del Comune rubano, 
proprio, rubano qualche badila-

ta dì sabbia. Signor Sindaco non 
ci faccia caso; si tratta di poca 
roba, un reatuccio da provincia... 
Intanto, i posacenere dei corri-
doi vengono finalmente riempiti.

È notte fonda; al Presidente re-
sta ormai soltanto il tempo di 
mettere insieme il discorso 
inaugurale, cambiarsi d’abito e 
tornare alla Mostra per l’apertu-
ra ufficiale.

Poi, salto di qualità, arrivano i 
tendoni tensostatici. I "valenzani 
nel pallone” era la battuta che 
circolava in quella seconda edi-
zione della Mostra.

Ma di quel pallone i valenzani 
hanno mostrato di conoscere 
bene le corde da toccare. L’han-
no fatto volare come una mon-
golfiera, planando più o meno 
faticosamente sullo stesso terre-
no ma con le tele trasformate in 
una costruzione quasi definitiva.

Ed eccoci qui, in una sede che 
non si presta a battute ironiche 
dove tutto funziona bene, dove 
Valenza si presenta bene.

Non è ancora il traguardo, no. 
Ma sulla dirittura d’arrivo ci sia-
mo e come!

Rosanna Comi

Veduta della hall sulla quale si aprono i grandi corridoi est e 
ovest sui quali sono articolati gli stand e i vari passaggi.
L'intera struttura, a piastre spaziali e tralicci di scatolati di ferro — 
interamente smontabile — è legata da 20.000 bulloni.
Sono occorsi 50 kilometri di scatolati di ferro, circa 3.800 
quintali.



6 a Mostra del Gioiello Valenzano

INCONTRI A PIÙ VOCI
Paolo Vaglio-Laurin

CREDITO E 
APPRENDISTATO

Al Centro Comunale di Cultura 
di Valenza ha avuto luogo un 
Convegno Nazionale sui proble-
mi del Credito e dell’apprendi-
stato organizzato dall’A.O.V. e 
dalla Camera di Commercio di 
Alessandria.

Ha diretto l'importante incontro 
l’avv. Pellizzari di Vicenza, presi-
dente del Comitato di Coordina-
mento tra le Province Orafe, 
promotore della manifestazione.

Dopo un breve saluto del Presi-
dente Verità e del presidente 
della Camera di Commercio di 
Alessandria Ing. Castellani, i la-
vori sono stati aperti da una rela-
zione sui problemi del credito al-
le medie e piccole imprese del 
dott. Gianfranco Pittatore, vice- 
presidente della Commissione 
Normativa A.C.R.I.

L’oratore ha tracciato una pano-
ramica dei fattori che rendono 
oggi difficile la concessione di 
prestiti a tasso agevolato alle im-
prese, ricordando tra l’altro l’ele-
vato costo di raccolta del dena-
ro, la parte degli interessi che 
deve essere ceduta allo Stato e 
non ultimo l’alto tasso di inflazio-
ne esistente nel Paese.

Il dott. Pittatore ha rammentato

poi il calo del rapporto fra depo-
siti e impieghi economici, anche 
nella nostra provincia, dovuto in 
parte alla appetibilità degli inve-
stimenti in titoli dello stato, ma 
anche a quello che ha chiamato 
“divorzio fra il risparmiatore-fa-
miglia e l’Impresa”.

Il relatore ha auspicato quindi la 
incentivazione degli organismi 
intermedi di finanziamento pri-
vato che collocandosi tra gli Isti-
tuti di credito e le Piccole Medie 
Imprese, servano alla urbanizza-
zione delle aree di insediamento 
delle piccole imprese ed alla for-
nitura dei relativi servizi operati-
vi.

Il dott. Pittatore ha lamentato la 
disattenzione verso il Fondo Eu-
ropeo di Sviluppo Regionale da 
parte delle nostre imprese, ri-
cordando come questo venga 
invece ampiamente utilizzato in 
zone analoghe alle nostre, spe-
cialmente nel sud della Francia.

Ha concluso ricordando che 
una più stretta collaborazione 
tra le Banche e le forme di asso-
ciazionismo operativo nel cam-
po dei servizi diventerà sempre 
più indispensabile in considera-
zione del ruolo determinante 
che questi ultimi sono destinati 
a giocare nell’economia dei 
prossimi decenni.

Numerose le manifestazioni che si sono svolte in 
Valenza contemporaneamente allo svolgimento 
della Mostra.

Sono state affrontate diverse tematiche, tutte di 
fondamentale interesse per la categoria.

Nelle colonne che seguono diamo una sintesi dei 
vari incontri.
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È seguita la relazione di Giorgio 
Chilleri, artigiano di Firenze, sul-
la situazione dell’apprendistato 
e delle scuole professionali nel 
nostro Paese.

Dopo aver ricordato i vantaggi 
dell’apprendimento del mestie-
re nell’ambito della bottega arti-
giana il relatore ha posto in evi-
denza il quadro artificioso che si 
è venuto a creare con le nuove 
norme che permettono al limite 
di attribuire la qualifica di orafo 
ad allievi che abbiano frequenta-
to un corso professionale di ap-
pena 200 ore.

Di qui le difficoltà di inserimento 
delle nuove leve, solo in parte 
ovviate da alcune norme regio-
nali sull'alternanza scuola-lavo-
ro.

Sono seguiti alcuni suggerimen-
ti pratici per una regolamenta-
zione diversificata dai tempi di 
apprendistato a seconda dell’età 
dell’allievo e del tipo di lavorazio-
ne eseguita, il tutto subordinato 
comunque ad un periodo di pro-
va di sei mesi.

Secondo Giorgio Chilleri le Ca-
mere di Commercio dovrebbe-
ro farsi carico di ogni iniziativa 
atta a favorire l’emanazione di 
una nuova normativa comin-
ciando col promuovere incontri 
organici tra i rappresentanti di 
categoria, i sindacati e le forze 
politiche. Ha auspicato anche 
un maggiore coinvolgimento dei 
"mass media” troppo spesso di-
sattenti ai problemi dell'artigia
nato.

Sono state poi lette le memorie 
presentate congiuntamente 
dall’Unione e dalla Libera Arti-
giani di Valenza e riassunte ri-
spettivamente da Osvaldo Saio 
e Luigi Maccarini, responsabili 
delle due organizzazioni.

Osvaldo Saio ha ricordato a pro-
posito del credito l’ importanza 
per la impresa orafa di poter atti-
ra re il capitale di rischio anche 
quando scende la rivalutazione 
di inflazione delle scorte.

Migliorare quindi l’ impresa, 
scartando ogni tentazione di uti-
lizzo del lavoro nero o sottoretri-
buito.

Riallacciandosi alla relazione del 
dott. Pittatore le due organizza-
zioni artigiane hanno sottolinea-
to l’urgenza del ricorso a forme 
agevolate di finanziamento so-
prattutto nel campo delle infra-
strutture e dei servizi, data l’alta 
incidenza attuale dei costi di ge-
stione.

Di qui la necessità di ulteriori 
forme di associazionismo tra le 
piccole imprese.

A proposito dell'apprendistato 
Luigi Maccarini ha sottolineato 
da parte sua l'avversione delle 
associazioni artigiane nei con-
fronti dell’attuale legislazione 
tutta tesa ad assegnare alle 
scuole professionali un ruolo de-

terminante nella formazione de-
gli orafi, a scapito del tirocinio 
nelle botteghe artigiane che una 
norma già approvata dal Senato 
vorrebbe addirittura eliminare 
dai programmi di formazione 
professionale.

Critico anche l’atteggiamento 
verso le deleghe eccessive con-
cesse dallo Stato alle Regioni in 
questa materia ed alla conse-
guente disparità di regolamenta-
zione esistente nelle varie aeree 
del Paese.

È seguito un ampio dibattito cui 
hanno partecipato Tondi e Bel
lero riferendo rispettivamene le 
proprie esperienze quali rappre-
sentanti degli artigiani della Lo
mellina e della Confartigianato 
di Alessandria.

Bosco, Consigliere Comunale 
di Valenza e Franco Cantames-

sa, già segretario dell’Associazio-
ne Orafa Valenzana ed attuale 
sindaco di Valenza hanno da 
parte loro riferito le proprie 
esperienze ribadendo l’opportu-
nità di un maggiore collegamen-
to delle organizzazioni orafe con 
la realtà politica locale e regio-
nale.

Altro intervento di rilievo quello 
di Pasimena, presente al Conve-
gno in rappresentanza dell’As-
sessorato artigianato della Re-
gione Piemonte. Riferendosi ai 
problemi del credito ha sostenu-
to la necessità di stimolare la 
creazione di fondi a favore degli 
artigiani attraverso la riforma 
dell’artigiancasse e della Legge 
regionale n. 47 ricorrendo ove 
occorra all’ istituzione di un Isti-
tuto di Credito Speciale per il fi-
nanziamento delle imprese arti-
giane.

I problemi legati all'apprendistato sono stati ampiamente trattati nel corso del convegno nazionale 
orafo su credito e apprendistato. Numeroso e interessato il pubblico intervenuto. Tra i relatori l’Ing. 
Castellani presidente della Camera di Commercio di Alessandria, il Dr. Gianfranco Pittatore vice-presi-
dente della commissione normativa A.C.R.I. e Giorgio Chilleri, orafo fiorentino particolarmente sensibi-
le ai problemi legati all'apprendistato orafo.
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INCONTRI A PIÙ VOCI

Dal convegno nazionale orafo sul credito 
e l’apprendistato: incentivare le varie forme 
scuola-lavoro, avviare la sperimentazione 

di 200 ore prima dell’inizio del rapporto di lavoro
vero e proprio.

Incontro con l'ICE. Al tavolo di lavoro Ubaldo Bajardi Presidente 
dell'Export-Orafi, Mario Diarena Direttore A.O.V. e il Dr. Paterno 

dell'Istituto per il Commercio Estero.

Ha quindi auspicato l'avvio dei fi-
nanziamenti verso forme di 
utenza aggregata dei servizi, sia 
pure soltanto come volano per 
l’avvio di ulteriori investimenti 
da parte delle imprese.

Per quanto riguarda l’apprendi-
stato ha rammentato le inziative 
già predisposte per avviare una 
fase di sperimentazione di 200 
ore prima dell’ inizio del rappor-
to di lavoro vero e proprio.

Un ordine del giorno votato dal 
Consiglio Regionale Piemonte-
se il 31 gennaio scorso ha sottoli-
neato d’altra parte la necessità 
di ottenere ulteriori fondi per in-
centivare le varie forme di alter-
nanza scuola-lavoro.

In chiusura della manifestazione 
il consigliere dell’A.O.V, Vaglio- 
Laurin riferendosi ai problemi 
sul credito ha ricordato l'impe-
gno preso negli anni scorsi 
dell’attuale Presidente Stefano 
Verità di approfondire la possibi-
lità di assicurare agli artigiani di 
Valenza l’utilizzazione di oro 
greggio in prestito d’uso per le 
lavorazioni dirette ad incremen-
tare le vendite all’estero.

Il problema ha presentato fin 
dall’inizio difficoltà di vario gene-
re, ma non per questo è stato ac-
cantonato in considerazione dei 
notevoli vantaggi che la sua solu-
zione potrà portare in un mo-
mento di alti tassi di interesse 
come l’attuale all’economia va
lenzana.

La misura in cui l’operazione, 
promossa dall’A.O.V. in collabo
razione con la Cassa di Rispar-
mio di Alessandria, potrà essere 
sviluppata dipenderà natural-
mente anche dalla capacità di 
aggregazione delle piccole 
aziende per far fronte agli impe-
gni che l’iniziativa comporta.

Dalle dichiarazioni rese in chiu-

sura dell’ interessante Convegno 
di Valenza dal Direttore dell’Isti-
tuto di credito alessandrino, 
dott. Zaio c’è comunque da rite-
nere che gran parte degli osta-
coli siano ormai stati rimossi per 
cui anche il varo di questa ope-
razione potrebbe essere prossi-
mo.

Hanno assistito all'incontro tra 
gli altri il Dott. Martucci e la Dott. 
Caboni del Ministero per il Com-
mercio Estero.

INCONTRO 
CON LE CAMERE  
DI COMMERCIO

L’export con tutti i suoi problemi 
ha costituito l’argomento princi-
pale della riunione con le Came-
re di Commercio.

Non si è però trascurato di sotto- 
lineare l’utilità della politica dei 
convegni atti ad evidenziare il 
ruolo dell’artigianato nel Paese, 
così come sono emerse la ne-
cessità di ridiscutere il “Carnet 
Ata” e le relative cauzioni oltre 
alla possibilità di ridurrne il peso 
attraverso forme consortili.

MINCOMES

Con il Ministero del Commercio 
Estero sono stati esaminati i fu-
turi programmi dell’Associazio-
ne Orafa Valenzana, analizzando 
tra l’altro l'opportunità di dare a 
Valenza e ai suoi gioielli un mar-
chio di garanzia d’origine.

Si tratterebbe — oltre che di una 
forte promozione — anche di 
una garanzia del prodotto valen- 
zano controllato e tutelato dal 
Ministero del Commercio con 
l’Estero.
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ISTITUTO COMMERCIO 
ESTERO: INCONTRO 
CON OPERATORI USA

“Se si continua ad operare se-
guendo le metodologie di dieci 
anni fa il volume degli affari in 
USA non potrà sicuramente 
contare su incrementi o, peggio, 
potrebbe subire contrazioni. Per 
diventare un importante interlo-
cutore del nostro Paese, l’Italia 
deve modificare la sua strategia 
di interventi commerciali, pro-
mozionali e di fabbricazione".

La critica — espressa da nume-
rosi operatori americani — na-
sce da situazioni obiettivamente 
esistenti, e riferite non solo alla 
produzione valenzana ma all'in-
tero settore.

Dall’ incontro con gli operatori 
USA sono quindi emersi i pro-
blemi da affrontare per migliora-
re i rapporti con questo mercato 
che è tra quelli di nostro mag-
giore interesse, ma le considera-
zioni — ovviamente — valgono 
anche per i rapporti con tutti gli 
altri Paesi.

Le richieste avanzate dai nostri 
interlocutori d’oltreoceano pos-
sono essere così puntualizzate:
— sul piano interno: migliora-
mento nei servizi di corrispon-
denza, spedizioni, riordini;
— all'estero: più promozione e 
pubblicità al consumo; necessi-
tà di utili incontri con artigiani 
italiani; costituzione di un centro 
di servizi

È quest’ultimo il punto sul quale 
si è maggiormente concentrato 
l’interesse perché un centro di 
questo genere potrebbe diventa-
re un nuovo e potente strumen-
to di promozione su qualsiasi 
mercato, atto a mutare radical-
mente l’attuale sistema di vendi-
ta.

I centri di servizi dovrebbero fun-
gere da precisi punti di riferi-
mento per i commercianti che 
qui potrebbero appoggiare tutte 
le operazioni relative allo sdoga-
namento, fruire di servizi di assi-
stenza, ricevimento clienti e così 
via.

L'Associazione Orafa si è riserva-
ta di valutare i costi di un'opera-
zione così imponente per poter

verificare l’interesse degli Asso-
ciati. A proposito di costi, è stato 
segnalato un interessante esem-
pio di finanziamento realizzato 
da esportatori di Hong Kong: 
11% del fatturato verso gli USA è 
accantonato e destinato alla pro-
mozione su quel mercato.

Se l’Italia ne seguisse l’esempio, 
da calcoli effettuati sul venduto 
del 1982 avrebbe a disposizione 
per il mercato americano
5.360.000 dollari: 8 miliardi e 
mezzo di lire. Meditiamoci su.

Ritardi nelle consegne, prodotti 
diversi da quelli ordinati, servizi 
insufficienti sono le principali 
accuse rivolte all’esportazione 
orafa italiana.

Sensibilissima al problema, l’As-
sociazione Orafa Valenzana nel-
la persona del suo presidente 
N ino Verità, si è impegnata a col-
laborare per il miglioramento 
dell’ immagine “ made in Italy” 
lanciando nel contempo la pro-
posta per la realizzazione di una 
pubblicazione-guida destinata 
all'operatore interessato ai mer-
cati esteri. Lo scopo è quello di 
favorire una migliore conoscen-
za delle leggi e delle metodolo-
gie esistenti nei vari Paesi.

Incontro tra le Camere di Commercio per il coordinamento tra le province orafe: l'Ing. Castellani, 
Presidente della Camera di Commercio di Alessandria, l'Avv. Pellizzari presidente della Camera di 
Commercio di Vicenza e del Comitato di Coordinamento tra le province orafe e il Dr. Iaroschi per la 
Toscana.
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Appunti dalla Conferenza stampa

GIOIELLI PER LA 
MODA
Vivissima l’attenzione dei giornalisti intervenuti 
alla consueta conferenza-stampa.
Focalizzati gli aspetti del binomio gioiello-moda 
e la formazione di una futura classe 
di professionisti del gioiello.

Successo commerciale e orga-
nizzativo; Successo e affari per 
la tradizionale rassegna del 
gioiello; Valenza richiamo mon-
diale dell'oro; Vittoria della tena-
cia; Stella Polare dell’oreficeria 
mondiale; Una nuova sfida alla 
crisi dalla Città dell'oro; A ruba il 
gioiello italiano; Valenza ha can-
cellato la crisi...

Questi alcuni titoli apparsi sui 
principali quotidiani italiani.

L’evidente ripresa di un settore 
che sembrava tra i più colpiti 
dalla crisi ha forse reso un po’ 
euforici gli osservatori con con 
queste affermazioni hanno inte-
so sottolineare l’ottimo anda-
mento della Mostra già durante 
il suo svolgimento, ancora prima 
cioè che i dati raccolti presso gli 
espositori permettessero di for-
mulare conclusioni accertate e 
attendibili.

È infatti solo alla fine della rasse-
gna valenzana, anziché all’inizio 
come era consuetudine, che si è 
svolta la tradizionale conferenza 
stampa nel corso della quale il 
Presidente Nino Verità e alcuni 
Consiglieri AOV hanno puntua-
lizzato e sottolineato quanto — 
di fatto — i giornalisti avevano 
già personalmente potuto con-
statare.

Nel dibattito che è seguito i fatti 
relativi a questa edizione della 
Mostra — cosi apertamente po-
sitivi — sono stati quasi trascura-
ti dai giornalisti presenti che, 
con i loro interventi, hanno spin-
to la discussione su temi riguar-
danti il futuro di Valenza, soprat-
tutto quello più immediato.

I rapporti con la moda, la ricerca 
e la progettazione di linee in sin-
tonia con le tendenze imposte 
dagli stilisti più seguiti e la posi-
zione della produzione valenza-
na in questo ambito è infatti 
quanto hanno chiesto di cono-
scere alcuni giornalisti, ravvisan-
do in questa direzione il futuro 
di tutta la gioielleria.

II Presidente ha sottolineato co-
me al di là dell’esigenza di un ag-
gancio con la moda dell’abbi-
gliamento, che costituisce uno 
dei più immediati sviluppi verso 
cui una parte della produzione 
valenzana sembra volersi orien-
tare, esista un vastissimo spazio 
— sia all'estero che in Italia — 
che attinge esclusivamente al 
genere cosiddetto classico, dal

quale Valenza non può prescin-
dere.

Riferimenti con la moda sono 
inevitabili e urgenti — ha affer-
mato— e l'AOV già con la prossi-
ma edizione, quella primaverile, 
si muoverà in questa direzione, 
tenendo però sempre presenti 
anche le esigenze dei produttori 
di gioielleria tradizionale.

Un particolare accento è stato 
posto sull’ intenzione del l’AOV 
e quindi delle Aziende interes-
sate al binomio gioiello e mo-
da, di non lim itarsi ad accetta-
re supinamente interventi di 
stilisti esterni ma di spingere 
piuttosto i creativi di Valenza a 
formulare proposte in forma 
autonoma anche se necessa-
riamente riferite alla moda 
dell’abbigliamento.

È stato poi tracciato a grandi 
linee il programma dell’AOV 
inteso a favorire un pianificato 
sviluppo valenzano: censimen-
to delle aziende effettivamente 
operanti; analisi del prodotto 
valenzano e ricerca dei preve-
dibili assorbimenti presso i va-
ri mercati; possibili sviluppi 
del comparto produttivo nei 
prossimi 5 anni; i posti di lavo-
ro che potrebbero rendersi d i-
sponibili e, soprattutto, la defi-
nizione delle specializzazioni 
che saranno maggiormente ri-
chieste.

Sulla scorta di queste informa-
zioni si potrà intervenire crean-
do i presupposti per un’adegua-
ta preparazione professionale, 
favorendo la crescita di una nuo-
va generazione di tecnici, creati-
vi e manager che rispondano a 
effettive necessità di un mercato 
in costante evoluzione e, soprat-
tutto, con una “nuova” mentali-
tà.

Grandemente sottolineata an-
che la necessità di concentrare 
gli sforzi economici di tutte le 
aziende, indirizzandole a non di-
sperdere in mille rivoli il loro po-
tenziale destinato alla pubblicità 
o alle Mostre, ma concentrando-
lo in operazioni sicure, di largo 
respiro, di comune interesse. 
Certo, è stato ribadito, anche le 
Mostre.

Quelle che valgono sono ormai 
note; Vicenza, Gold Italia, Basi-
lea, Valenza, New York: le altre 
sono spesso solo costosi dop-
pioni.



5 Concorso Gioiello Inedito

DIETRO LE QUINTE

Sostanziale novità nell'edizione 
1983 del “Gioiello Inedito” l’asso-
luta anonimità degli oggetti pre-
sentati al Concorso. Negli anni 
precedenti infatti, la premiazio-
ne avveniva a chiusura della Mo-
stra e i gioielli — esposti nelle ve-
trine durante i giorni precedenti 
— arrivavano alla Giuria con 
un'identità spesso riconoscibile. 
In sede di votazione i nomi e 
ogni possibilità di riconoscimen-
to venivano eliminati ma in real-
tà anche un rapidissimo giro tra 
gli stand consentiva all’occhio 
esercitato del giurato-gioielliere 
di memorizzare caratteristiche 
che rendevano poi gli oggetti 
inevitabilmente identificabili.

Questa volta non è andata così.
I giurati, riuniti durante le prime 
ore di apertura della Mostra 
hanno potuto esprimere ponde-
rate valutazioni su oggetti asso-
lutamente sconosciuti. Nelle pa-
gine precedenti, in un servizio a 
colori sono stati presentati gli 
oggetti che si sono aggiudicati le 
prime posizioni in ognuno dei 
tre settori sui quali il concorso 
era articolato.

Due premi ex aequo e una posi-
zione non assegnata: scelta diffi-
cile? Chi lo sa. Come sempre le 
personali motivazioni che hanno 
condotto alle scelte finali sono 
giustamente segrete.

LA GIURIA

Diversi e complementari gli inte-
ressi e la formazione professio-
nale e culturale dei componenti 
la Giuria: personalità eteroge-
nee che hanno contribuito 
all’espressione di giudizi com-
plessi, maturati nell’ottica di sin-
gole, diverse esperienze.

Tra i gioiellieri dettaglianti sono 
stati invitati in qualità di giurati 
Sergio Nardi, titolare dell’omoni
ma gioielleria in piazza San Mar-
co a Venezia; Giorgio Massoni, t i-
tolare dell’omonima gioielleria 
in Roma e Presidente dell’Asso-
ciazione dettaglienti romani; 
l’Ing. Ruggiero della gioielleria 
Capuano, una delle più antiche 
dite napoletane e Giovanni Car-
ta, uno dei figli del titolare della 
nota gioielleria di Cagliari.

A rappresentare la stampa sono 
intervenuti Antonio Manca diret-
tore de L'Orafo Italiano, Ines 
Monti redattrice di Vogue gioielli 
e Lea Pericoli che oltre ad esse-

re famosa per il suo passato 
sportivo e il suo presente di 
show woman, nell’ambito della 
Giuria rappresentava il quotidia-
no il Giornale Nuovo.

Valenza era rappresentata da Ar-
no Carnevale, maestro orafo di 
grande impegno professionale 
mentre Umberto Maria Campi, 
designer e stilista, apportava il 
suo contributo di professionista 
della moda.

A questo gruppo si sono aggiunti 
nel pomeriggio, in qualità di os-
servatori, Patrizia Gucci e gli stili-
sti Walter Cazzaniga e Ferruccio 
Fiorentini.

1. I giurati al lavoro. Da sinistra il 
Sig. Carta, dettagliante di Caglia-
ri, Umberto Maria Campi stilista, 
Ines Monti redattrice di Vogue e 
Lea Pericoli, show woman e re-
dattrice de “Il Giornale Nuovo". 
Coordinatore generale per il 
Gioiello Inedito il consigliere 
dell'Associazione Orafa Valen
zana Vaglio Laurin, affiancato da 
Danilo Chiappone.

2. Un altro gruppo di giurati do-
po l'annuncio dei vincitori: An-
tonio Manca, direttore de L'Ora-
fo Italiano, Sergio Nardi, titolare 
dell’omonima gioielleria in Ve-
nezia e Giorgio Massoni, gioiel-
liere di Roma. Alle loro spalle al-
cuni esponenti di ditte vincitrici. 
(BBP, BBG, Barberis & Prati, 
Pierangelo Panelli, Ferraris & C„ 
Ci-Zeta).

3. La Dott.ssa Lea Pericoli, gior-
nalista, e l'Ing. Ruggiero della 
gioielleria Capuano di Napoli.
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This coming spring there will be a great novelty at Valenza: 
'"Valenza Gioiello Moda” (Fashion Jewelry Show).

An exhibition aimed at stressing thè creativity o f thè Valenza 
goldsmiths vis-à-vis thè fashion world and its most famous 

protagonists. The event is planned to highlight thè 
“Italian look” and will therefore have a spectacular character.

It is a chance not to be missed for it is a preview of thè 
public’s tastes in way of jewelry, dedicated to thè trade only. 

Such a preview can only occur at Valenza where jewelry
fashion is created.

FASHION JEWELRY SHOW 
3/7 MARZO,\ALENZA( ITALY)

For hotel reservations, 
car hi re and
transport Service apply to: 

Goldtravel
Piazza Gramsci 14 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 94971 / 94972 
Telex 211360 I Goldva

VALENZA 
GIOIELLO MODA
A ssoc inone Orafa Valenzana
Piazza Don Minzoni 1 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 91851 / 953221 
Telex 210106 I Exoraf

WE INVITE YOU 
TO COME TO VALENZA 
TO SEE W HATIS NEW 
IN  FASHION JEWELRY.



V I INVITIAMO A FARE 
UN VIAGGIO A VALENZA 
PER SCOPRIRE LE NOVITÀ 
DELLA MODA GIOIELLI.
Quest’anno a Valenza, in primavera, c’è una grossa novità: 

la mostra ‘"Valenza Gioiello Moda”.
Una rassegna che vuole sottolineare la creatività degli orafi 

valenzani nel confronto-collaborazione con il mondo della moda
e con i suoi più famosi protagonisti.

Un confronto che nell’ambito della mostra verrà proposto 
in chiave altamente spettacolare.

Un’occasione da non perdere, un’anticipazione dei gusti del 
pubblico in fatto di gioielli, riservata ai soli operatori del settore. 
Una manifestazione le cui proposte verranno successivamente 
presentate al grande pubblico attraverso la TV e la stampa 
periodica. Un’anticipazione che si può avere solo a Valenza,

là dove si crea la moda gioielli.

VALENZA GIOIELLO MODA 
3/7 MARZO» VALENZA

VALENZA 
GIOIELLO MODA
Associaz ione Orafa Valenzana
Piazza Don Minzoni 1 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 91851 / 953221 
Telex 2101061 Exoraf

Prenotazione alberghi, 
auto, servizi di trasporto: 
Goldtravel
Piazza Gramsci 14 - 15048 Valenza 
Tel. (0131) 94971 / 94972 
Telex 2113601 Goldva

s /



Nicoletta Branzi

Continua la nostra serie di servìzi 
sull’artigianato meno conosciuto. In questo 
numero, la più specializzata manualità -  intesa 
anche come impegno civile -  è al servizio della 
cultura per il recupero e la conservazione di 
antiche cade.

Le pergamene
Poch i sanno  che  d a ll ’ap r i le  de l 1978 h a  a v u to  in iz io  l ’a t t i -
v ità  de l L ab o ra to r io  d i re s tau ro  d i d o cum en ti , lib ri e  p e rga -
m en e  de l C om u n e  d i M ilano , u n  e n te  in d ip enden te , in 
s t re t to  co l leg am en to  con  l’A rch iv io  S to rico  C iv ico  e la 
B ib lio teca  T r iv u lz iana .

È  com p ren s ib i le  ch e  il re s tau ro  d i lib ri an tich i n o n  sia  di 
v as to  in te resse  pe r il g ran d e  pubb lico , m a  ques to  è  u n  caso  
p a rt ico la re  che  c redo  sia d egno  d i m agg io re  a tten z io n e .

In fa tt i ,  o l tre  che  o p e ra re  con  m e to d i sc ien tif ic i d i a v an -
guard ia , il la b o ra to r io  im p iega  u n  g ruppo  di 10 g iovan i 
hand icappa ti che , so tto  la g u ida  degli ass is ten ti e  de lla  
d ire ttr ic e , la D o tto re ssa  G iu l ia  B o logna, sono  o rm a i in 
g rado  d i esegu ire  tu t te  le o pe raz ion i fo n dam en ta li  p e r il 
re s tau ro  de lle  c a r te  an tich e .

U n  a tto  co n c re to , rea le , p r ivo  di ogn i so spe tto  d i p ie tism o  
e, pegg io , d i s f ru t tam en to , ch e  segna un  passo  avan ti 
n e l l ’e n o rm e  p ro b lem a  d e l l ’in se r im en to  dei p o r ta to r i  d i 
hand icap  nel m o n d o  del la v o ro  e  qu in d i ne lla  soc ie tà .

C om e  si sa, la B ib lio teca  T r iv u lz ian a  conse rva  m ig lia ia  di 
lib ri e  m ano sc r i t t i  a n tic h i, e il la b o ra to r io  di re s tau ro  e ra  
d iv en ta to  u n a  esigenza  p r im aria .

In  I ta lia  in fa tt i  il p iù  im p o r ta n te  e qua lif ica to  e n te  che  
svo lge  q u es ta  a t t iv i tà  è  l ’I s t i tu to  d i P a to log ia  de l L ib ro  di 
R om a ; e ra  im poss ib ile  qu in d i a v e re  un  rappo r to  di co lla -
b o raz io ne  co n t in u a to  con  u n a  sede  ta n to  lo n tana , così il 
C om un e  di M ilano  h a  fo n d a to  il n u o v o  L abo ra to r io , e  si 
p uò  ben  d ire  n u o v o , se  c o n s id e r iam o  i suo i 5 ann i d i a t t i -
v ità  in  c o n f ro n to  a ll ’e tà  de lle  o p e re  ch e  v engono  re s ta u -
ra te  o  al tem p o  necessa r io  p e r  c om p ie re  u n  res tau ro .

A desso  l’a tt re z za tu ra  e  il p e rso n a le  co n sen to n o  d i so ppe -
r ire  an che  a  r ich ies te  e s te rn e , d i p r iv a ti  o  en ti pubb lic i, e 
pe r ren d e re  p iù  inc is iva  la p ro p r ia  p resenza , il L abo ra to r io  

100 pubb lica  u n a  r iv is ta  sem es tra le  dal t i to lo  “La co n se rv a -
z io ne  de lle  ca rte  a n t ic h e ” in  cu i sono  pubb lica te  e sp e -
r ienze  d iv e rse  c o n d o tte  d a  a ltr i en ti  ita lian i e  in te rn az io -
nali.

Q uando  u n  pezzo  da  re s tau ra re  a rr iv a  al L abo ra to r io , 
sub isce  u n  esam e  accu ra to  i cu i r isu lta ti v engono  r ip o rta ti
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di re s tau ro , in ann i in  cu i ass is tiam o  al ra f fo rza rs i d i u n a  
in te rp re ta z io n e  m ode rn a  d e l l ’am an u en se  b en ed e tt in o  
d e ll ’a lto  m ed io  evo  e  alla teo r iz zaz io ne  de lla  c o n se rv a -
z io n e  de l p a tr im on io  c u ltu ra le  com e  f ru t to  d i te cn ich e  
sc ien tif ic h e  av an za te  sia pe r l ’in te rv en to  su i pezz i che  pe r 
la lo ro  co llo caz ione  in  am b ien ti in  cu i lu ce  e  um id ità  so no  
co n tro l la te  in  ogn i m in im a  va riaz ione .

C e r to , sa rà  d if f ìc ile  r iu sc ire  ad  o tte n e re  le  cond iz io n i ideali 
p e r la c o n se rv az io ne  in  u na  casa p r iv a ta , m a  se p o ssed iam o  
le le t te re  de l b isnonno , i suo i co n ti o i suo i lib ri e  v og liam o  
ten e r l i  c o n  cu ra  può  essere  su f f ic ien te  an ch e  a tte n e rs i a lle  
rego le  p iù  sem p lic i: r ip o rre  i fog li senza  p iegarli, n o n  a tta c -
ca re  m a i pezz i s tacca ti con  lo sco tch , sceg lie re  u n  c o n te n i-
to re  ch e  li r ipari da lla  po lv e re  e  r ip o r lo  in  u n  am b ien te  
a sc iu tto  (n o n  in  can tina , p e r esem p io ).

Se po i tra  le  v a r ie  “sca rto f f ie ” tro v iam o  u n  pezzo  che  ci 
sem b ra  im p o r tan te , p o treb b e  esse re  u n a  b u o na  idea  que lla  
di p o r ta r lo  al L abo ra to r io  d i res tau ro  d o ve  si p o tran n o  
av e re  in fo rm az io n i p rec ise  su l n o s tro  d o cum en to  e  u n  
cons ig lio  su l l ’o p p o r tu n ità  di u n  e v en tu a le  res tau ro .
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Nelle due fo to  della pagina accanto è riprodotta una carta topogra-
fica -  a colori -  prima e dopo il restauro.

In questa pagina: interventi eseguiti su tavoli con piani di cristallo a 
luce fredda e diffusa.



Le pergamene
v ion i, te r rem o ti  o p iù  sem p l ic em en te  in cu ria  e igno ranza  
de lle  n o rm e  di c o n se rv az io n e  de lla  carta .

U n a  v o lta  p u li ta  e  asc iuga ta , c om u n q u e  p e r  p o te r  to rn a re  
a lla  sua  p r im it iv a  c o n s is ten za  la ca r ta  ha  b isogno  d i u n  t r a t -
tam en to  ch iam a to  r ico llagg io , d o p o  di ch e  si passa a lle  
v e re  p ro p r ie  r ipa raz ion i.

L ’agg iun ta  di to p p e  n o n  v ien e  m a i cam u f fa ta  in  m odo  ta le  
d a  n o n  sape r p iù  d o v e  f in isce  l ’o r ig ina le  e d o ve  in iz ia  l ’in -
te rv e n to , anz i è rego la  fo n d am en ta le  ren d e re  ben  v is ib ile  
la p a r te  agg iun ta  d u ra n te  il re s tau ro .

L a m a te r ia  p r im a  per le  r ip a raz ion i è la ca rta  g iapponese  
c om po s ta  d a  ce llu lo sa  pu ra , c h im ic am en te  n eu tra , ta le  che  
n o n  si a lte r i n e l tem po .

N a tu ra lm en te  es is to no  n um e ro s i tip i di ca rta  g iapponese  
d if fe ren z ia ti  p e r co lo re , spesso re , lu nghezza  de lla  fib ra.

N e l caso  de lle  p e rg am ene , in v ece , è  esc luso  il lavaggio e  le 
r ip a raz ion i sono  fa t te  con  pe rg am ena  o an co ra  con  ca rta  
g iapponese .

P e r  le r i lega tu re  si p ro ced e  sem p re  ce rcando  di n o n  in te r -
v en ire  con  lo  sm on tagg io  del pezzo  se n o n  in  caso  di 
e s trem a  n ecess ità ; con  l ’a iu to  d i fo to g ra f ie  si cerca  di r ip ro -
d u r re  lo s tesso  p ro ced im en to  u sa to  a ll ’o r ig ine , u ti l izzando  
an che  m a te r ia le  d i re cu p e ro  (pe lle , te la , co rde  an tiche ).

S em b ra  ch e  il n em ico  n um e ro  u n o  de i res tau ra to r i sia lo 
sco tch .. C h i p ensa  d i sa lv a re  u n a  ca r ta  s trap pa ta  ten endo la  
in s iem e  con  u n  p ezze tto  di sco tch  p ro v o ca  u n  d anno  r ip a -
rab ile  so lo  a ca ro  p rezzo : gli a ss is ten ti d e v o n o  m un irs i d i 
specia li m asch e re  an tigas  e  la v o ra re  d i p inza, ungh ia  e 
b is tu r i so tto  le  esa laz ion i d e l l ’e te re  m etil ico .

G li ind ir izz i genera li su  cu i il L ab o ra to r io  si m uo v e  (o ltre  a 
que llo  de lla  ch ia rezza  d e l l ’in te rv e n to  ch e  abb iam o  c ita to  
p r im a) sono  d a  u n a  p a r te  la sp e r im en ta z io n e  vo lta  a o tte -  

102 n e re  te cn ich e  revers ib il i , c io è  p ro ced im en ti  che co n sen -
tan o  in  q u a lu n q u e  m om en to  d i to rn a re  a lla  s ituaz ione  o r i -
g ina le  de l lib ro  o  de lla  ca rta , d a l l ’a l tra  la r ice rca  di p rocessi 
ch e  d iano  s tab il i tà  al pezzo  re s tau ra to , p rese rv ando lo  da  
d e te r io ram en t i  successiv i.

P e r fe t tam en te  in  l inea  qu in d i con  le  p iù  recen ti concez ion i
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su  u n a  scheda : una  spec ie  d i ca rte l la  c lin ica  ch e  desc r iv e  
ne i m in im i de ttag li le ca ra tte r is t ich e  e  i d ann i sub it i  da l 
l ib ro , m an o sc r i t to  o m appa  che  sia. L a  scheda  v ien e  c o m -
p le ta ta  da  u n a  d o cu m en ta z io n e  fo to g ra f ica  ch e  se rv irà  in 
ogn i caso  d a  c o n f ro n to  a  re s tau ro  a v v enu to .

F a t to  u n  p re v en tiv o  d i p rezz i e  tem p i necessa ri e  v a lu ta ta  
l’o p p o r tu n i tà  d i esegu ire  il re s tau ro  ( in  ce rti casi le  c o n d i-
z ion i de l “m in ia to ” sono  ta li c h e  è  im poss ib ile  in te rv en ire )  
il p ezzo  e n tra  ne l c ic lo  del re s tau ro  v e ro  e  p rop rio .

Il p r im o  m o m e n to  è que llo  de lla  p u li tu ra , p r im a  co n  p en -
ne lli po i, se  necessario , p e r m ezzo  d i lavaggi in  so lu z io n i d i 
acqua  e  a lcoo l o qua lcosa  com e  u n a  candegg ina  pu r iss im a  
e  d i lu i ta  a d o ve re . T u t to  q u es to  ne lla  “cam e ra  u m id a ” , u n  
am b ie n te  p ieno  d i v asche  d i va r ia  m isu ra .

Si passa  a ll’asc iuga tu ra , u sando  pa rtico la r i ca rte -f i l tro .

N e lla  m agg io r p a r te  dei casi il d e te r io ram en to  de i pezz i è 
cau sa to  d a ll ’ac id ità  de lla  ca r ta  e  degli in ch io s tr i o  d a  m in u -
sco li in se tt i  go losi d i ce llu losa.

P o sso no  esserc i po i cause  e s te rn e  com e  in cend i o a llu -

Varìe operazioni e interventi sulle carte da restaurare: scelta della 
carta giapponese in base allo spessore dell’oggetto, scarnitura, vela-
tura, steccatura.
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Una storia

Gli antichi statuti di Valenza si rivelano sempre più una 
miniera di notizie storiche curiose ed interessanti riguardanti 
usi e costumi della nostra città.

In tema di abusi edilizi, per esempio, erano comminate san-
zioni severissime che non si arrestavano di fronte all’abbatti-
mento di ciò che era stato costruito abusivamente.

l i  notaio Grano, traduttore degli Statuti che risalgono al 1300, 
non manca di sottolineare il fatto che “sic rebus stantibus” 
non erano affatto necessari i condoni!

Anche la seconda edizione annuale della Mostra del Gioiello 
Valenzano non è poi così “nuova ”per Valenza: pare che già a 
quell’epoca Valenza avesse due mostre all’anno! Non solo, 
ma che qualche viaggiatore già allora fosse stato vittima 
della criminalità. Tale Giacomo Vimercati fu  rapinato sulla 
strada per Casale della valigia di preziosi dal vogherese 
Antonio Bichigneri. Non sappiamo se l ’assicurazione abbia 
pagato il danno visto che non risulta se il cavallo del Vimer-
cati avesse adeguate protezioni! In ogni caso il trucco che fu 
usato per fermare il Vimercati è anche oggi molto in voga: -  
aIto là faccia vedere i documenti! -  ed invece davanti al petto 
c’è una bella alabarda.

Oggi le alabarde non s ’usano più. Si usano le pistole, con gli 
stessi risultati. E  sempre con Io stesso risultato di oggi lo sfor-
tunato viaggiatore ha chiesto giustizia ai Visconti, Signori di 
Milano.

Franco Cantamessa

A busiv ism o edilizio
L e  recen ti so f fe r te  v ic iss itud in i de l D ec re to  Legge n . 529 
de l 5 o t to b re  1983 p ubb lica to  su lla  G az ze tta  U ff ic ia le  de l 6 
o t to b re  u .s. n. 275 e re can te  “N o rm e  pe r la r i le v az io ne  e  la 
sana to r ia  de lle  o p e re  ed iliz ie  ab u s iv e ”, d e c re to  p reco ce -
m e n te  ucc iso  da  assen te ism i e  franch i t ira to r i, r ich iam ano  
a lla  n o s tra  m en te , p e r ana log ia , le  d isposiz ion i s tab il i te  
neg li an tich i S ta tu ti d i V a lenza , pubb lica ti ne l 1397 per 
o rd in e  di G ian  G a leazzo  V iscon ti S ignore di M ilano , cu i 
a p p a r te n e v a  a que l tem po  V alenza.

E s is to n o  in fa tti negli S ta tu ti  d u e  in te ressan ti cap ito li, il n. 
429 e  il n. 430, che  stab il iscono  n o rm e  p rec ise  pe r ed if ica re  
n e lle  v ie  ad iacen ti al Pa lazzo  C om una le  e  ne lla  P iazza  del 
C om un e , c ioè  l ’a ttu a le  P iazza  31 M artir i.

E ra  p re sc r i t to  nel cap ito lo  429 che  p r im a  d i in iz ia re  una  
co s tru z io n e  qualsiasi, p resso  la v ia  del C om une , n e  fosse 
fa t ta  rego la re  n o tif ica  al P odes tà  o al G iu d ic e  e  questi 
a v e v a  l ’obb ligo  d i n om in a re  u n a  com m iss io ne  di sei 
esp e r t i  g iu ra ti (d ue  p e r  ogn i te rz ie re ) con  il com p ito  p re -
c iso  d i d e f in ire  e d e l im ita re  secondo  legge il d i r i t to  del 
C om u n e  r ispe tto  al d ir i t to  de l p r iv a to  che  v o leva  ed if ica re. 
C h iu n q u e  avesse ed if ica to  p r im a  o  co n tro  i p red e tt i  p re -
ce tt i  v en iv a  pun ito  con  u n a  m u lta  di 20 so ld i P aves i e 
in o l t re  e ra  obb liga to  a d is tru gge re  e  d em o lire  l ’o p e ra  così 
ed if ic a ta  abus iv am en te .

In o l t re  ne lla  P iazza del C om une , o ra  P iazza  31 M a rtir i  a



Leonardo G rano

Ancora curiose notizie estratte dagli A ntichi Statuti 
Valenzani.
La prima rapina. Cannonate in chiesa.
Proibite le Associazioni.

solo nostra

Una rapinan o rm a  de l cap ito lo  430 e ra  am m esso  co s tru ire  f in o  a ll’a l-
te z za  de l Pa lazzo  v ecch io  del C om u n e  e n o n  o ltre . Val la 
p en a  leggere  u no  s tra lc io  de l te s to  le t te ra le  d i d e t to  cap i-
to lo  430: “E  se q ua lcu n o  avesse  ed if ica to  o  facesse  ed if i-
ca re  q u a lc h e  ed if ic io  v ic ino  a lla  d e t ta  P iazza che  acceda 
l’a l te zza  de l d e t to  Pa lazzo , p e rda  200 L ire  Pavesi... e  o ltre  a 
c iò  im m ed ia tam en te  il d e t to  P odes tà  sia  te n u to  a far 
d em o l i re  d e t to  ed if ìc io  o ltre  la  d e t ta  a l te zza ...”

Se  o sse rv iam o  an co ra  oggi la P iazza  31 M artir i, che  era  a 
q u e l tem p o  il c e n tro  com m erc ia le , cu ltu ra le , soc ia le , po li-
t ic o  e  re lig ioso  de lla  c it tà  n o t iam o  che  n essu n a  casa, salvo 
il p a lazzo  f ian chegg ian te  v ia  R om a  ( l ’an t ic a  R uga  Lecca) 
p e ra ltro  c o s tru i to  agli in izi d i q u es to  seco lo , supe ra  in 
a l te zza  il Pa lazzo  C om una le , a t tu a le  C en tro  C om una le  di 
c u ltu ra .

È  ch ia ro  qu ind i che  questi n o s tr i  an tich i pad ri n o n  av e -
v an o  b isogno  di co ndon i pe r abus i ed iliz i p e rch é  il p iccone  
d e l l ’A m m in is tra z io n e  Pubb lica  v i a rr iv av a  p r im a  e  tem p e -
s t iv am en te !

P e r  n o n  parla re  po i, p e r  ca r ità  di pa tr ia , d i assen te ism i di 
p a r lam en ta r i  e  “fran ch i t i ra to r i ” che , da  so li, p ossono  
d is tru g g e re  gli s fo rz i leg isla tiv i d i u n  go ve rno !  A n ch e  su 
q u e s t ’u l t im o  a rg om en to  gli an tich i s ta tu t i  v a lenzan i pos-
so n o  an co ra  d irc i qua lcosa  laddove  c om m in a v an o  fo rti 
m u l te  e  p ene  p e r  i C onsig lie ri che  in g iu s ti f ic a tam en te  
d ise r ta v an o  le A ssem b lee  del C onsig lio  G en e ra le  della 
C ittà .

Il s igno r A n to n io  V im erca ti, n ip o te  d i G ia com o  V im e r
cati, C as te l lano  d i V a lenza, d o v ev a  esser ne l 1400 ce r ta -
m en te  u n  im p o r ta n te  o re f ice , o p e ran te  in  M ilano  cap ita le  
de lla  S igno ria  de i V iscon ti, se si p e rm e tte v a  d i p a r t ire  dal 
suo  lab o ra to r io  con  una ... va lig ia  di p rez ios i pe r p a r te c i-
p a re  a lle  d u e  f ie re  annua li che  si facevano  in  V a lenza  
(c om e  si legge ne l cap ito lo  138 deg li A n t ich i S ta tu ti  de l 
1397) a f f ro n ta n d o  s trade  d isag ia te , in fe s ta te  dai b r igan ti e 
so p p o r tan d o  in o ltre  i d isag i d i u n  lungo  v iaggio  con  i l im i-
ta t i  m ezz i d i tra sp o r to  di a llo ra.

U n a  be lla  m a tt in a  il d e tto  o re f ice  se n e  v en iv a  p e r  l’ap -
p u n to  in  V a len za  dalla  s trad a  d i C asa le , p ro b ab i lm en te  a 
cava llo , q u a n d ’ecco  che  g iu n to  su lla  s trad a  pubb lica  in  te r -
r i to r io  d i V a len za  v iene  assa lito  da  u n  ce r to  A n to n io  B ich i
gne ri v o ghe rese , a rm a to  di spada, e  accom pagna to  da  un  
a ltro  f ig u ro  a rm a to  di “p a rtig iana ” (u n a  spec ie  di a labarda).

F e rm a to lo , i d u e  figu ri, col p re te s to  di v o le r lo  f ruga re  pe r 
c o n tro l la re  se po r ta v a  d o cum en ti  c om p rom e tte n t i  co n tro  
lo S ta to  de l M archese , lo rap inano  di tu t t i  i p rez ios i che  
av eva  co n  sè , “pe r le , o ro , anelli d ’o ro  e  d ’a rg en to  d o ra to , 105 
tessu ti  p rez io s i, dena ri, p ie tre  f in i d i v a r ie  g randezze  e  ogni 
a l tra  cosa  c h e  stava  p o r tando  alla f ie ra  e  lo lasc ia rono , spo -
g lia to  d i tu t to  e  m ezzo  m o r to  di pau ra , in  m ezzo  alla 
s trad a , d o p o  ave r lo  m inacc ia to  di m o r te ” .

È  q u es ta  la p iù  an tica  no tiz ia  che  abb iam o  d i u na  rap ina
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su b ita  d a  u n  o re f ice  V a lenzano  (s ia  p u r o p e ran te  fu o r i 
V a lenza ) e  p e r  d i p iù  n ip o te  d i u n  n o to  personagg io  de lla  
c i t tà  ne l X V  seco lo !

Il p o v e re t to  c e r tam en te  n o n  e ra  ass icu ra to  e  in vano  ch iese  
p iù  v o lte  g iu s tiz ia  p resso  il D u ca  v is to  che  conosc iam o  la 
v icenda  a ttra v e rso  u n a  supp lica  in v ia ta  da llo  s tesso  al 
S igno re  d i M ilano , com e  ci r ip o r ta  il G aspa ro lo  a pag ina 48 
de l secondo  v o lum e  de lle  “M em o r ie  S to r ich e  V a len zane ” .

Associazionismo
N e lla  v i ta  m o d e rn a  una  de lle  m o lle  de l p rog resso  um an o  è 
d a ta  da ll ’a ssoc iaz ion ism o : le c o ope ra tiv e , le soc ie tà  ne lle  
lo ro  va r ie  fo rm e  g iu r id iche , le assoc iaz ion i g rand i e  p icco le  
(e  V a len za  in segna!), s in o  ai g rand i com p less i sono  tu t te  
esp ress io n i de lle  m o d e rn e  concez io n i eco n om ich e  v o lte  
ad  in te rscam b i e  in te rd ip en d en ze  f ra  s is tem i spesso  d ive rs i 
f ra  lo ro .

N e l M ed io ev o  la so c ie tà  e ra  ch iu sa  e  l’e co n om ia  a u ta r -
ch ica  ed  a u to su f f ic ie n te ; ne i v a r i s ta tu t i  com una li r i t ro -
v iam o  d iv ie ti  d i e sp o r ta z io n e  d e i p ro d o tt i  locali e d iv ie ti d i 
im po rta z io n i d a  lo ca lità  s i tu a te  appena  fu o r i da lle  m u ra  
c i t tad in e  o  quas i; i c om m e rc i, la  p ro d u z io n e  e  gli scam b i 
e ran o  l im ita ti  f ra  i so li a p p a r te n en t i  a lla  C om un ità  loca le , 
c o n  scarse  poss ib il i tà  d i p rog resso  e  m ig l io ram en ti sociali. 
A n ch e  gli an tic h i S ta tu t i  v a len zan i, pubb lica ti ne l 1397, 
n o n  a n d av ano  esen ti  da i l im iti so p ra  esposti; p u re  in  essi 
r i t ro v iam o  vari d iv ie t i  d i e sp o r ta z io n e  d i p ro d o tt i  locali, 
p e rs in o  d i tego le  e  copp i (ch e  n e  sa rebbe  s ta to  a llo ra  di 
c e r te  n o te ... tego le  so la ri d i p ro d u z io n e  va lenzana?).

M a  v i è  u n  a r t ico lo , in  d e t t i  n o s tr i  S ta tu t i ,  che  oggi sa rebbe  
d a  co n s id e ra re  a b e r ra n te  e  che , se  app lica to  a ll’a ttu a le  
p r in c ip a le  p ro d u z io n e  v a len zan a , b lo cche rebbe  l’in te ra  
e c o n om ia  de lla  c it tà . Si t r a t ta  d e l l ’a r t ic o lo  570 che p ro ib iv a  
di p o rre  in  esse re  acco rd i, m o nopo l i , soc ie tà , leghe, tra  
a rtig ian i d i V a len za , o  c o n tra t t i  f ra  lo ro  a causa de l lo ro  
u ff ic io ; gli a rtig ian i iv i n om in a t i  so n o  sa rti, tess ito r i, pesca-
to r i , fo rna i, b a rb ie r i, o s ti , m e rc an t i  ed  a ltr i.

T ra  gli a rtig ian i n o n  so n o  n om in a t i  gli o ra f i, con  b u o na  
pace  d i vari c u lto r i d i s to r ia  lo ca le  ch e  v o rreb b e ro  fa r r isa -
lire  a ll’a n t ic h i tà  l ’a r te  o ra fa  v a len zana .

L a  p ro ib iz io ne  d e l l ’a sso c iaz io n ism o  p ro b ab i lm en te  traev a  
o r ig ine  da l t im o re  che  si v en isse ro  a  c rea re  p o ten ti co rpo - 
raz ion i con  tu t to  il bagag lio  d i p ro te z io n ism o  e  di c l ien te -
l ism o  che  p o te v a  d e r iv a rn e , e  so t to  q u es to  p un to  di v is ta  
n o n  si p uò  d a r  to r to  a  q u es t i  n o s tr i  an tich i leg islatori.

M a  ne lla  v ita  a ttu a le , con  gli s t rum en t i  m essi a n o s tra  
d ispos iz ione  da lle  n o rm e  leg is la tive  ta li perico li, spec ie  
q u an to  si r ife r isce  all’e c o n om ia  v a lenzana , sono  scong iu -
ra ti  ed  assoc iaz ion i qua li l’A .O .V . rap p resen tano  la s t r u t -
tu ra  p o r ta n te  de l p rog resso  eco n om ico  e  soc ia le  de lla  
n o s tra  c i t tà  in I ta l ia  ed  a ll ’es te ro .

Una pagina d i storia
N e l D u om o  d i V a len za  a lla  d es tra  de ll ’a l ta re  m agg io re  
o g n uno  può  o sserva re , b en  in cassa ta  ne l m u ro  e  b en  v is i-
b ile , u n ’an tica  palla  d i cannone . È  cu r io sa  e d if f ic i le  da  
c om p ren d e re  la p resenza  d i u n o  s trum en to  d i m o r te  che  
n o n  sia la c ro ce  o  u n  ogge tto  d i m a rt ir io  in  u n  luogo  d i 
cu lto .

In  rea ltà  que lla  palla  d i can n one  si r ife r isce  ad  u n  p rec iso  
ep isod io  s to r ico  che  a ll’epo ca  fu  r i te n u to  quas i m ira co -
loso . N e l 1635 V a lenza , fo rm id ab ile  c it tade lla  m il i ta re  
a p p a r te n en te  a lla  Spagna, so s ten n e  v i t to r io sam en te  u n  
assed io  d a  p a r te  d i tru p p e  frances i, p iem on tes i, p a rm ens i, 
n e l l ’am b ito  de lle  c o n tin u e  co n tese  franco -spagno le  pe r il 
p red om in io  in  E u ropa .

D i q u e l l ’assed io , o ltre  che  u n  q u ad ro  d i J u a n  d e  la C o rte , 
c o n se rv a to  in  cop ia  fo to g ra f ica  qua le  d o n o  de l L io n s  C lub  
de lla  c i t tà  p resso  il C en tro  C om una le  di C u ltu ra , ab b iam o  
u n a  desc r iz io ne  partico la regg ia ta  d i B e rn a rd in o  S tanch i, 
g iu re co n su lto  e le tte ra to  d e ll ’epoca , che  n a r ra  p ro p r io  
l’ep isod io  che  ci in te ressa .

In  essa  si raccon ta , com e  ci r ip o r ta  il G aspa ro lo  ne lle  sue  
“M em o r ie  S to r iche  V a len zan e ” , che  il 18 o t to b re  1638, su l 
fa r  de lla  sera , la c i t tà  s ta v a  su b endo  u n  cannonegg iam en to  
d a  p a r te  de lle  tru p p e  n em ich e  e c irca  t re c e n to  p e rso n e  
e ra n o  racco lte  in  D u om o  in  p regh ie ra , q u an do  u n a  pa lla  d i 
can n one , p ro v en ien te  da  p o r ta  B edogno , p en e trò  con  
g ran d e  frago re  da lla  f in es tra  so p ras tan te  l’a l ta re  d i S. Seba-
s t ian o , q ue llo  che  a ttu a lm en te  conse rva  le re l iq u ie  d i S. 
M ass im o  ne lla  n av a ta  d i d es tra , r im ba lzò  su l co rn ic io ne  
d e l l ’a lta re  d i S. G iacom o , ove  a t tu a lm en te  v i è  la  s ta tu a  
de lla  M adonna , e  cascò  a lla  d es tra  d e ll ’a lta re  M agg io re , in  
m ezzo  a lla  g en te  sp aven ta ta , senza  a lcun  a ltro  d an n o  che  
u n a  g ran  pau ra  pe r u no  spagno lo  che  se la v id e  v ic ino  e  si 
e b b e  addosso  a lcun i p icco li pezzi d i co rn ic io ne  e  vetr i!

N a tu ra lm en te  il se n t im en to  re lig ioso  de ll ’epo ca  p o r tò  la 
p opo laz io ne  a ring raz ia re  D io  pe r lo  scam pa to  pe r ico lo , e  
si p rese  im m ed ia tam en te  la d ec is io ne  d i m u ra re  que lla  
pa lla  d i c annone  ne l luogo  s tesso  o v e  cadde , a  p e rp e tu o  
r ic o rd o  d e ll ’ep isod io .

Dagli antichi Statuti di Valenza apprendiamo, ad esempio, che era 
proibito scavalcare mura, fossati e spalti e uscire da Valenza se non 
attraverso le porte aperte. Una volta chiuse le porte della città non 
era permesso uscire da esse ed entrarvi, salvo che per gli abitanti di 
Boigo Astigliano e per quelli di Boighetto fuori porta del Po.



Messere; la porta è aperta!



LA
SVIZZERA

A
MILANO

Frederic Walthard, direttore generale della Fiera 
di Basilea, illustra agli espositori italiani le novità 
della prossima edizione.

Nelle due foto: il numerosissimo pubblico intervenuto alla Confe-
renza Stampa tenutasi a Milano nell'Ottobre scorso.

L’importantissimo, discusso e 
atteso passaggio da presenza 
settoriale nell’ambito della Fiera 
Campionaria a Mostra super-
specializzata ora definitivamen-
te avvenuto, ha motivato i mag-
giori esponenti della Fiera di Ba-
silea ad organizzare una serie di 
incontri con gli Espositori delle 
più importanti Nazioni.

In ottobre è stata la volta dell'Ita-
lia, e precisamente di Milano, 
che ha ospitato i responsabili 
della manifestazione svizzera 
che hanno presentato nei detta-
gli i programmi di riorganizzazio-
ne e di sviluppo di quella che è 
riconosciuta quale più impor-
tante Fiera internazionale.

Basilea è diventata il polo di con-
centrazione internazionale del 
settore — ha orgogliosamente 
affermato Frederic Walthard, Di-
rettore Generale della Società 
Fiere Svizzere, anche per via del-
la sua strategica posizione al 
centro dell’Europa e quindi 
equidistante dai principali punti 
d’acquisto occidentali e orienta-
li.

La sua importanza deriva però 
soprattutto dalla vastità e dalla 
qualità dell’offerta, presentata 
da Produttori di gioielleria, ar-
genteria e oreficeria di tutta Eu-
ropa, ai quali la Svizzera offre dei 
“servizi”, essendo presente qua-
si esclusivamente con l'orologe-
ria e non esercitando quindi 
concorrenza verso gli espositori 
ospitati.

È invece forte, precisa Walthard, 
la concorrenza dei Paesi ex-
traeuropei dalla quale ci si deve 
difendere, pur senza cadere nel 
protezionismo.

Un punto di incontro internazio-
nale che assicura la presenza di 
compratori di ogni parte del 
mondo ma che accoglie solo 
espositori europei: questo è il 
concetto della Fiera di Basilea,

ha successivamente affermato 
Michel Mamie, Direttore della 
Fiera dell’orologeria e gioielle-
ria.

Allargarsi, espandersi per dare 
una panoramica generale della 
produzione ma senza esagerare 
— ha poi proseguito — è compi-
to di una grande rassegna fieri-
stica quale quella svizzera, senza 
però esagerare eccedendo nel-
l'offerta.

Questa nuova edizione della Fie-
ra di Basilea è stata preparata 
con molta cura, anche nei m ini-
mi dettagli.

Il fatto che i massimi dirigenti 
siano venuti a Milano ad incon-
trare gli Espositori per illustrare 
loro le nuove concezioni e carat-
teristiche confermano l’ impe-
gno e la cura posti nell'affronta
re l’appuntamento di aprile.

Nonostante ciò qualche lacuna 
è comunque avvertita. Ad esem-
pio, tra le  tante manifestazioni in 
concomitanza con la Fiera vi sa-
rà l'esposizione di una collezio-
ne di gioielli con tematica 
d’avanguardia eseguiti da crea-
tori svizzeri e tedeschi: ci si è di-
menticati degli italiani.

Tra le iniziative della Fiera di Ba-
silea, ha detto Frederic Walthard 
concludendo l’ incontro con gli 
operatori italiani, vi sarà anche 
una Mostra itinerante, la cui pri-
ma edizione toccherà Singapore 
nel 1985.

Gli espositori verranno invitati 
dagli organizzatori che, in que-
sto caso, opereranno scelte in 
funzione dell’ immagine vincen-
te di Basilea.

Di proposito non vogliamo qui 
riferire le modifiche strutturali ri-
guardanti i saloni, gli stand, il ri-
cevimento dei visitatori e tutte le 
altre interessantissime novità il-
lustrate dal Direttore Tecnico 
Stefan Fisher.

Lasciamo a coloro che intendo-
no recarsi a Basilea l’elemento 
sorpresa; a manifestazione con-
clusa daremo da queste pagine 
un’ampia relazione.



HONG KONG:  
LA

BASILEA
DELL’ASIA?

Questa almeno è l’ambizione 
degli organizzatori della prima 
Mostra Internazionale dell’Oro-
logeria e della Gioielleria che si 
è svolta a Hong Kong dal 13 al 16 
Settembre scorso.
Visto l’impegno pubblicitario, la 
capillare azione promozionale 
sia in Europa che in America ol-
tre che naturalmente nel conti-
nente asiatico e in Australia, 
constatata la serietà che ispirava 
tutte le azioni dell’organizzazio-
ne ho trovato naturale leggere 
nel catalogo d’anticipo che pre-
sentava gli espositori molti nomi 
di ditte italiane, spagnole e giap-
ponesi mischiati a quelli delle 
più note fabbriche di oreficeria 
di Hong Kong.
Ciò che mi lasciava perplesso 
era la pretesa di voler eguagliare 
sul piano dell’offerta quella che 
è attualmente la più grande e 
importante fiera orafa orologiaia 
del mondo: la Fiera di Basilea. 
Conoscevo la possente struttura 
commerciale degli operatori di 
Hong Kong ma sul piano produt-
tivo sapevo per esempio che 
l’orologio elettronico di tipo eco-
nomico, punta di diamante 
dell'export cinese che aveva in-
vaso i mercati di tutto il mondo, 
stava conoscendo una rapidissi-
ma parabola discendente e che 
perciò, fatta salva l’orologeria 
giapponese ma in assenza di 
quella svizzera, il richiamo inter-
nazionale di quella fiera sarebbe 
stato solo relativamente parago-
nabile a quello della Fiera euro-
pea di Basilea.
Il numero stesso degli esposito-
ri, centocinque compresi i venti- 
due italiani, la sede, ricavata nel-
le grandi sale di due Hotels atti-
gui, nel centro di Kowloon han-
no decisamente contribuito a 
mettere la prima edizione di 
questa Fiera nelle sue giuste di-
mensioni.

Però a giochi fatti bisogna dire 
che l’organizzazione è stata otti-
ma e che i visitatori sono arrivati 
più numerosi del previsto (due-
mila nei primi due giorni) e che 
gli espositori, italiani compresi, 
hanno lavorato bene.
Ma su quali basi concrete Hong 
Kong può vantare il privilegio 
che a tu tt’oggi ha ancora il sapo-
re della presunzione di elevarsi a 
contraltare asiatico della più va-
lida fiera orafa che il mondo oc-
cidentale riconosce in Basilea?

Hong Kong non fa certamente 
leva sulla sua produzione orolo-
giaia, dato che oggi la Svizzera 
propone un orologio di buon de-
sign, di ottima affidabilità, lo 
Swatch, da vendere al pubblico 
intorno alle trentamila lire italia-
ne; la sua pretesa di diventare il 
centro asiatico del mercato dei 
preziosi punta sulla produzione 
locale di media gioielleria e 
sull’innegabile dinamismo dei 
propri commercianti.
Ho approfittato dell'occasione 
offertami dalla prima edizione di 
questa Fiera Internazionale del-
la Gioielleria di Hong Kong, per 
cercare di dare una fisionomia e 
una esatta dimensione al feno-
meno produttivo di Hong Kong 
nel campo della gioielleria.
Purtroppo nemmeno i funziona-
ri del Trade Development Coun
cil, che promuove in tutto il 
mondo anche l’attività di questo 
settore, mi sono stati di grande 
aiuto nel reperire dati precisi o 
perlomeno attendibili sul nume-
ro di aziende e di operai e tanto-
meno sui quantitativi prodotti e 
venduti su piazza od esportati.
Solo fra i centocinque espositori 
della Fiera c’erano sei aziende di 
Hong Kong produttrici di gioiel-
leria con più di cento.operai 
ognuna che proponevano delle 
collezioni ricche anche se un po’ 
monotone e che avevano come 
comun denominatore la bellez-
za delle pietre e il prezzo alta-
mente competitivo.

Ho chiesto ed ottenuto di visita-
re la più grande di queste fabbri-
che la TSE SUI LUEN JEWEL
LERY C. Ltd. che occupa trecen-
to operai orafi e circa cento fra 
impiegati, disegnatori e vendito-
ri.
Ampi saloni sotterranei ben illu-
minati e con aria condizionata 
ospitano i laboratori dove a stret-
to contatto di gomito lavorano 
ad un ritmo frenetico, supportati 
dalle più moderne attrezzature 
di laboratorio, giovanissimi ope-
rai orafi.
Mr. Tse Sui Luen, accompa-
gnandomi attraverso le lunghe 
file di banchi di lavoro mi spiega-
va che per stimolare la già alta 
produttività dell’operaio orienta-
le, i suoi orafi non sono retribuiti 
con un normale salario ma 
bensì con una cifra fissa per ogni 
pezzo prodotto. Gli operai sono 
divisi in gruppi che prendono in 
carico un pezzo di parure e con-
tinuano a produrre quello fino 
ad esaurimento dell’ordine. Alle 
spalle di ogni gruppo di operai, 
ragazzini e ragazzine giovanissi-
mi imparano l’arte dell’orafo, 
dello smaltatore, dell’ incassato-
re e, dopo circa sei anni di que-
sto apprendistato poveramente 
retribuito, vengono promossi e 
immessi nel ciclo produttivo 
dell’azienda.
Il programma di produzione 
dell’azienda prevede media-
mente circa mille diversi pezzi 
che rappresentano però solo il 
dieci per cento delle proposte 
che la Tse Sui Luen offre alla 
clientela.
Infatti il computer dell’Ufficio 
vendite memorizza oltre dieci-
mila diversi articoli di gioielleria, 
oreficeria e argenteria, Buona 
parte di questi articoli non pro-
dotti ma commercializzati sono 
di provenienza italiana.
Questa che può considerarsi la 
più moderna fabbrica di gioielle-
ria dell’Asia, con una produzione 
che deve impensierire ben de-
terminate fasce di produttori ita-
liani è anche, e non solo poten-
zialmente, da considerare un 
grosso cliente per altri tipi di 
prodotto orafo europeo.

Ne è una prova il buon lavoro 
svolto dalle ditte italiane che 
hanno esposto la loro merce in 
questa prima edizione della 
Hong Kong Jewellery Fair.
Fra la struttura produttiva e 
quella commerciale del settore 
orafo di Hong Kong, la seconda 
ha sicuramente il sopravvento 
grazie al dinamismo, alla versati-
lità e alla lungimiranza con le 
quali gli operatori di questa inte-
ressante città, sanno impostare 
e condurre i loro affari. Hong 
Kong è quindi per gli orafi gioiel-
lieri italiani un mercato formida-
bile a patto che i produttori si 
documentino, con un aggiorna-
mento costante, sul ben delim i-
tato tipo di produzione locale. 
Pietre preziose e di colore di pri-
ma qualità a dei prezzi sicura-
mente più bassi di quelli euro-
pei, una mano d’opera con un 
altissimo quoziente di produttivi-
tà e con retribuzioni bassissime 
e l'insignificante investimento 
sul piano della ricerca di nuove 
linee consentono ai produttori 
di gioielleria di Hong Kong di of-
frire al mercato mondiale dei 
prodotti sicuramente concor-
renziali. Fortunatamente non 
sanno ancora fare tutto.
Ecco perchè i produttori italiani 
che vorranno operare con suc-
cesso su questo immenso mer-
cato, che accentra l’ interesse 
commerciale di tutta l’Asia, del 
Giappone e dell’Australia, do-
vranno oltre che stimolare al 
massimo la creatività dei loro 
ateliers, offrire un prodotto che 
sia al di fuori delle attuali e futu-
re capacità produttive dei mo-
derni, anche se stereotipati, la-
boratori di Hong Kong.

Luciano Arati
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1. Orologio Impermeabile in oro 
e brillanti. Quadrante con ore 
nautiche smaltate.

2. Importante catena con cion-
dolo in oro 24 carati. Gli anelli 
della catena sono modellati a 
mano.

110

MODA
SVIZZERA
1984

“Montres et Bijoux de Genèves” 
ha scelto Milano per mostrare al 
pubblico le tendenze moda in 
tema orologi e orologi-gioiello 
per il 1984. Nelle sale di Palazzo 
Morandi di Milano sono stati 
esposti dal 20 al 30 di Otttobre i 
prodotti delle più note case sviz-
zere: un insieme di creazioni 
che confermano non solo l'ele-
vato grado tecnologico in tema 
di orologi, ma anche l’arte dei 
gioiellieri in grado di proporre 
nuove tendenze.

Non si tratta solo di una ricerca 
di alternanza di colori (oro giallo, 
rosa, cromo nero, platino), ma 
anche di un accostamento di 
nuove forme, di nuovi disegni, 
più evidenti negli orologi con 
casse a navetta, a losanga.

In tema di gioielleria merita di 
essere sottolineata la comparsa 
dell'oro a 24 carati. Oro puro, in-
somma, con il quale sono state 
realizzate catene che colpiscono 
l’immaginazione, non solo per la 
loro dimensione (in alcuni casi 
forse eccessiva) ma anche per i 
colori caldi, spesso contrapposti 
al freddo splendore del platino o 
dell’acciaio.

Sempre di gran moda le paru
res, anche se per uomo. Queste 
ultime comprendono oltre 
all’orologio anche anelli, cheva
lière, gemelli, portachiavi.

Tra le pietre preziose primeggia 
sempre il diamante, sempre più 
spesso tagliato a baguette, a na-
vette, ottagonale o carré. Nume-
rosi anche i rubini e gli zaffiri an-
che combinati con acquamari-
ne, zoisiti, peridot e granati.

Tra gli orologi-gioiello è molto 
impiegata la perla che, compar-
sa timidamente già negli anni 
passati, viene utilizzata oggi con 
più decisione. Quasi la metà de-

gli espositori presenta almeno 
un modello ornato da perle 
bianche e nere, sempre accom-
pagnate da diamanti, rubini, 
smeraldi.

Montres et Bijoux è una rasse-
gna delle tendenze dell’orologio 
e dell’orologio-gioiello, che viene 
realizzata a Ginevra ogni due an-
ni. L’anno successivo ad ogni 
edizione la manifestazione gine-
vrina viene spostata in importan-
ti centri al di fuori della Svizzera 
e quest'anno è Milano che ha 
ospitato l'importante esposizio-
ne, scelta motivata dal fatto che 
l’Italia è uno dei principali im -
portatori di orologeria svizzera.

Oltre tutto Milano è al centro di 
una regione in cui l’arte del 
gioiello, dell’ornamento prezio-
so, si è sviluppata da molti seco-
li.

Questa regione è stata infatti la 
culla dell’orologio portatile mo-
derno: i primi orologi da tasca 
sono stati creati qui alla fine del 
Quattrocento.

Montres &  Bijoux de Genève è 
nata nel 1942 in occasione del 
bimillenario di fondazione della 
città di Ginevra con lo scopo ini-
ziale di costituire un gruppo di 
amici, tutti fabbricanti o artigia-
ni, orgogliosi di presentare in 
quell’occasione i loro orologi più 
belli. Il successo incontrato li 
persuase a continuare.

Venne poi l’idea di esporre non 
solo le più belle creazioni 
dell’anno ma anche dei modelli 
assolutamente nuovi che fosse-
ro i precursori delle future colle-
zioni. Il passo decisivo era così 
compiuto: da allora “Montre et 
Bijoux de Genève” è diventata la 
sede in cui si delineano in antici-
po le tendenze della moda 
dell’orologio. 3. Orologio-gioiello dotato di 

movimento automatico con ca-
lendario perpetuo e fasi lunari.

4. Classico e di proporzioni ri-
cercatissime l'orologio da tasca 
con cassa d'oro giallo su cui 
sono incastonati 48 rubini e 11 
brillanti. Il quadrante è tempe-
stato di 238 brillanti.



Taccuino
Valenzano

INGANNO E SLEALTÀ  
NELLE ASTE TELEVISIVE

Nuova, decisa presa di posizione 
dell’Associazione Orafa Valenza
na sul problema delle aste e 
vendite di gioielli a mezzo TV.

Il caso della signora milanese 
che, dopo aver riconosciuto nel 
video di casa sua i gioielli che 
poco tempo prima le erano stati 
rubati se li è ricomprati a prezzo 
più che dimezzato, è un fatto di 
cronaca che ha sollevato scalpo-
re rimbalzando sulle prime pagi-
ne di molti quotidiani.

Questo episodio, non isolato 
purtroppo, ha confermato la giu-
stezza delle tesi e delle azioni da 
sempre sostenute dall’Associa-
zione Orafa Valenzana e dalla 
Confedorafi sul problema delle 
aste televisive dei Monte Pegno 
e delle vendite promozionali. 
Azioni, quelle intraprese, per ri-
chiedere nuove leggi e nuove re-
golamentazioni in tal senso e nel 
contempo decidere di mettere 
in atto nuove misure moralizza-
tric i che pongano un freno ad un 
fenomeno che, con questi ultimi 
episodi, non ha mancato di get-
tare un ingiusto discredito 
sull’intero settore orafo e sull’im-
magine del prodotto offerto al 
consumatore.
Il richiamo alla moralizzazione 
non va disgiunto da una consta-
tazione rilevabile in ogni mo-
mento: Valenza Orafa e l'Italia 
Orafa, quella reale, che lavora 
sono totalmente diverse.
È un aggregato fatto di artigiani 
e commercianti orafi che pone 
la sua competenza e la sua pro-
fessionalità al servizio di tutta la 
Nazione, per portare valuta pre-
giata, dato importantissimo per 
la Bilancia Commerciale e per 
dare lustro al Made in Italy in tu t-
to il mondo.
Alcune organizzazioni di vendita 
che hanno utilizzato spazi televi-
sivi per i loro traffici magari an-
che con l’apporto di operatori 
poco seri, risulterebbero opera-
re nella completa illegalità, sen-
za autorizzazioni della Questura, 
senza alcun documento di regi-
strazione dei relativi corrispettivi 
e naturalmente smerciando og-
getti di provenienza furtiva o dal 
commercio di polizze di Monti 
di Pegno.
L’Associazione Orafa Valenzana, 
pertanto, che ha fra i suoi scopi

statutari il ruolo di difendere 
l’ immagine del settore, sente og-
gi anche il dovere di difendere i 
consumatori e le persone che 
esercitano attività commerciale 
produttiva e professionale con-
tro ogni tipo di illegalità e di pub-
blicità ingannevole e quindi slea-
le e porrà quindi in atto ulteriori 
azioni di difesa:

— con la riconferma di azioni 
concordate con tutte le asso-
ciazioni territoriali presenti 
nella Confedorafi ed in altri 
organismi verso il Ministro 
degli Interni e dell’Industria e 
Commercio sul problema 
delle aste televisive e dei 
Monti Pegno;

— con la richiesta a tutte le 
Questure interessate affin-
chè vengano applicate tutte 
le attuali leggi che regola-
mentano le aste, le vendite 
promozionali, la disciplina 
sui titoli e marchi di identifi-
cazione e quindi di carattere 
fiscale;

— con l’avvio di indagini cono-
scitive per accertare se gli ar-
tigiani valenzani (come ripor-
tato da alcuni organi di stam-
pa) collaborano o partecipa-
no a forme di vendita irrego-
lari o a promozioni inganne-
voli e sleali;

— con la creazione di un mar-
chio di garanzia del gioiello 
valenzano atto a garantire il 
diffondersi fra gli operatori 
del settore di criteri ispirati 
alla massima correttezza, se-
rietà e professionalità sia nei 
rapporti fra gli stessi operato-
ri del settore, sia nei confron-
ti del consumatore;

— con (obbligo di controllo, da 
parte dei titolari delle anten-
ne private, sulla serietà dei 
programmi, sulle autorizza-
zioni delle Questure, delle

camere di Commercio e del 
possesso dei registri sui cor-
rispettivi;

— con l’esclusione da ogni futu-
ra manifestazione o pro-
gramma promozione istitu-
zionale del prodotto Valenza-
no di tutte le emittenti priva-
te che praticano vendite o 
aste televisive con (utilizzo di 
pubblicità ingannevole e 
sleale.

CREDITI
AGEVOLATI

Pier Angelo Panelli è il nuovo 
Presidente del Consorzio Garan-
zie Credito per la piccola indu-
stria e (artigianato; Ivan Maggiolo 
ne assume la carica di Vice- 

presidente mentre Mario Comi-
netti è nominato Presidente 
dell’Esecutivo.

Il Consorzio, di cui fanno parte 
285 Aziende, è stato istituito allo 
scopo di favorire (assegnazione 
di crediti d’esercizio a tasso age-
volato ed è operante grazie a 
convenzioni definite con la Cas-
sa di Risparmio di Alessandria e 
(Istituto San Paolo.

Ad esso possono ricorrere le pic-
cole aziende che in mancanza 
delle garanzie normalmente ri-
chieste dagli Istituti di Credito 
non potrebbero mai fruire di 
quei finanziamenti che, in parti-
colari momenti, possono essere 
indispensabili per la sopravvi-
venza stessa della loro attività.

Le richieste sono vagliate 
dall’Esecutivo che in base alla 
mano d’opera, al volume del fat-
turato, ai prevedibili sviluppi ma 
soprattutto valutando la morali-
tà e (affidabilità dei responsabili 
appoggia le richieste presso le 
due Banche convenzionate.

Una specie di "garanzia morale”, 
insomma.

L’entità del credito a tasso age-
volato da assegnare alle aziende 
tramite il Consorzio ha ovvia-
mente un tetto, ma la validità di 
questa iniziativa e i servizi resi al-
le molte aziende che vi hanno 
fatto ricorso testimoniano la vo-
lontà di appoggiare le piccole 
imprese promuovendone o fa-
vorendone lo sviluppo.

Ai nuovi Dirigenti i nostri auguri 
di buon lavoro.

NUOVA SEDE 
PER LA 
FEDERAZIONE 
COMMERCIANTI 
PIETRE PREZIOSE

È stata spostata da Milano a Va-
lenza — riconosciuta come la ve-
ra capitale della gioielleria italia-
na — la sede della Federazione 
Nazionale dei Commercianti in 
diamanti, perle, pietre preziose 
e lapidari aderente alla Confedo-
rafi.

Del nuovo consiglio direttivo fan-
no parte Giampiero Bianco 
(Presidente), Giulio Antonini (Vi-
ce-Presidente), Paolo Valentini 
(Segretario), Roland Smit, Dario 
Terracina, Manlio Mereggiani e 
Paolo Vaglio Laurin.

Revisori dei conti: Francesco 
Roberto e Roberto Bonzano. 
Nel suo primo discorso, il neo 
Presidente ha tracciato il pro-
gramma di lavoro dei prossimi 
mesi: tesseramento e Albo 
Commercianti con riconosci-
mento da parte delle autorità 
competenti; moralizzazione del 
settore: approfondimento dei 
problemi fiscali e delle aliquote 
IVA; contatti con organismi inter-
nazionali (Borse, Cibjo, De 
Beers, ecc.); albo degli analisti.



MOSTRA
“ORO E IMMAGINI”

Un foglio d’oro stropicciato na-
scondeva, ai primi di ottobre, 
l’invito alla presentazione della 
mostra fotografica “Oro e imma-
gini", allestita nell’Aula Magna 
dell’Accademia di Brera a Mila-
no.

14 fotografi (Jean Bernard Ae- 
gerter, Mark Arbeit, Manfredi 
Bellati, Christopher Broadbent, 
Vanni Burkhart, Fabrizio Ferri, 
Giovanni Gastei, Adrian Hamil-
ton, Jeremy King, Giorgio Lari, 
Alberto Longari, Christopher Mi
caud, Roberto Schetzen e Wist 
Thorpe) esponevano il loro mo-
do di interpretare l’oro.

L’ idea, lanciata dalla Intergold, 
con la collaborazione delle 
agenzie Visual Team e Click, era 
quella di proporre al pubblico 
tante immagini quanti possono 
essere i modi di interpretare 
una materia emblematica come 
l’oro.
E l’oro infatti è apparso in tutti i 
suoi aspetti, da quelli più miste-
riosi derivati dalle teorie dell'al-
chimia, a quelli legati più pro-
priamente alla bellezza e al fasci-
no femminile.
Non è mancato qualche accen-
no ironico, come nelle foto di 
Mark Arbeit che abbiamo scelto,

dove compaiono un rasoio e 
uno spazzolino da denti d’oro. 
Interessante, sempre nelle foto 
di Arbeit il gioco di contrasti 
bianco-nero da cui emerge la 
doppia natura dell’oro: da una 
parte la purezza, nelle immagini 
in cui il gioiello sembra quasi 
una sfumatura della pelle, 
dall’altra un che di diabolico, 
quando la sua lucentezza egua-
glia quella della fiammella acce-
sa creando un forte contrasto 
con il fondo nero.
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IL SINDACO 
DELLA PORTA 
ACCANTO

Da segretario dell’Associazione 
Orafa Valenzana e presidente 
della Commissione Stampa a 
Sindaco di Valenza: questa la 
“carriera’’ pubblica di Franco 
Cantamessa, recentemente as-
surto alla carica di primo cittadi-
no.

Attivissimo e appassionato l’ im-
pegno di Franco Cantamessa, 
che ha coperto incarichi di re-
sponsabilità che gli hanno con-
sentito di conoscere in profondi-
tà problemi di ogni genere, oltre 
che i loro aspetti dal punto di vi-
sta civile e politico.

Nel 1971 troviamo Cantamessa 
tra i Consiglieri dell’Associazio-
ne Orafa; è tra i soci fondatori 
della FIN.OR.VAL del cui Consi-
glio di Amministrazione è tuttora 
segretario. Ha presieduto il Co-
mitato Esecutivo del Consorzio 
di Credito Agevolato per orafi, di 
cui nel 1970 è anche socio fon-
datore, e dallo stesso anno fa 
parte della Commissione Tribu-
taria di primo grado di Alessan-
dria.

In campo culturale la sua attività 
è ancora più vasta: Cantamessa 
è presidente del Club Turati; 
membro del Consiglio del Cen-
tro Comunale di Cultura, socio 
fondatore del Circolo Amici del-
la Musica e dei corsi di insegna-
mento musicale — di cui è stato 
Consigliere e Presidente — con-
sigliere e addetto stampa del 
Lions Club di Valenza, relatore 
in numerose conferenze.

È iscritto all’Ordine dei Giornali-
sti ed a quello interregionale del 
Piemonte e Valle d’Aosta in qua-
lità di pubblicistà, collabora con 
L'Orafo Valenzano, Corriere Me-
dico e altri giornali locali. Ha 
coordinato l’edizione del volu-
metto ‘Trentanni di vita associa-
tiva” edito dall’Associazione.

UN SERVIZIO 
PER LA GERMANIA

Nel quadro delle iniziative pro-
mozionali in programma per il 
1984, il Centro Estero Camere di 
Commercio Piemontesi orga-
nizza una partecipazione colletti-
va di aziende piemontesi ad 
INHORGENTA che si terrà a Mo-
naco dal 10 al 14 febbraio '84.

Il Banco di Roma, presente con 
uno sportello non operativo, sa-
rà a disposizione di tutte le 
aziende italiane partecipanti per 
offrire l’assistenza che verrà ri-
chiesta nella circostanza.

SARDEGNA  
IN FILIGRANA

Anche se con un po’ di ritardo ri-
spetto alla data di svolgimento, 
ci giunge notizia di una manife-
stazione realizzata a Sassari dai 
nostri colleghi Sardi.

Nel corso di una settimana bat-
tezzata “La settimana d’oro” è 
stata aperta al pubblico una ras-
segna di oreficeria in filigrana 
che ha fatto affluire quasi
50.000 visitatori.

L’arte popolare orafa del filo in-
trecciato trasmette intatto il gu-
sto di un linguaggio elementare, 
che le decorazioni in filigrana 
con abbellimenti degli ori e degli 
argenti recuperano e traman-
dando motivi che resistono 
all’usura del tempo.

La rassegna nata con il proposi-
to di far riscoprire i pregi della la-
vorazione orafa in Sardegna, che 
vanta antiche tradizioni, è stata 
realizzata dai Sindacati Provin-
ciali Orafi, in collaborazione con 
la Regione Sarda, la Camera di 
Commercio e l’EP.T. di Sassari.

CONVEGNO IGI

Sempre vivace l’attività dell’IGI 
che con le sue delegazioni in va-
rie città d'Italia, oltre che con 
l’attivissimo laboratorio di Roma 
sta estendendo in parecchie di-
rezioni una sorta di “rete” nella 
quale ben volentieri si ritrovano 
gemmologi o semplici appassio-
nati di questa materia.

Tra le collaborazioni più dinami-
che ed attive, l’IGI registra a 
con il Centro Nazionale delle Ri-
cerche di Roma che, dotato di

strumentazioni particolari, oltre 
che di studiosi di altissimo livel-
lo, è in grado di fornire risultati 
di ricerche estremamente ap-
profondite.

Questo — tra l’altro — è quanto 
è emerso nel corso del Settimo 
Convegno Nazionale di Gemmo
logia, nel corso del quale il Dr. 
Flamini e il Dr. Grubessi del

C.N.R. hanno svolto un’interes-
santissima relazione su caratte-
ristiche gemmologiche di rubini 
naturali e sintetici.

Diversi altri hanno apportato il 
contributo di studi e ricerche da 
loro effettuati su altri materiali 
quali l’opale, il berillo bicolore, le 
perle, nonché sull’Impiego di 
strumentazioni.

MOSTRA: OK.
ORA VALENZA GUARDA LONTANO
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UNA “PRIMA”  
SPAGNOLA

Lusinghiero successo degli orafi 
valenzani alla “Barnajoya” di 
Barcellona, che getta le basi per 
futuri e promettenti sviluppi.

La partecipazione alla rassegna 
— per la prima volta esclusiva- 
mente di settore — è stata cura-
ta dall’Export Orafi M.P.O. che, 
tramite la regione Piemonte e 
l’Istituto per il Commercio Este-
ro, ha svolto un lungo lavoro di 
preparazione che non poteva 
mancare di dare i suoi frutti.

Impostata in modo nuovo, la 
lunga trasferta ha suscitato un 
interesse superiore ad ogni otti-
mistica previsione; la Televisio-
ne spagnola si è soffermata a 
lungo sulle vetrine dell'Export 
Orafi, dedicando poi un interes-
sante servizio all’avvenimento 
che è stato visto in tutto il Paese.

Numerosi operatori economici 
spagnoli hanno manifestato tu t-
to il loro interessamento per la 
produzione italiana e in partico-
lare per quella valenzana con 
cui intendono contrarre più 
stretti rapporti, anche in vista 
della prossima entrata della 
Spagna nel Mercato Comune.

Abbiamo detto del modo nuovo 
con cui si è concretizzata la par-
tecipazione delle ditte valenza- 
ne: per la prima volta, infatti, ol-
tre al campionario di una trenti-
na di laboratori, sette ditte si so-
no presentate individualmente 
sempre sotto l’egida dell'Export 
Orafi.

La nuova formula è piaciuta e 
potrebbe costituire il primo 
esprimente per altre analoghe 
esperienze.

Preziosa anche l’opera svolta dai 
funzionari della Cassa di Rispar-
mio di Alessandria, e della regio-
ne Piemonte che ha inviato l’as-
sessore Bruciamacchie per sot-
tolineare l’ importanza che attri-
buiva alla partecipazione italiana 
alla “Barnajoya” .

“Gli scambi con gli Spagnoli non 
si limiteranno al settore com-
merciale, ci ha spiegato il presi-
dente dell’Export Orafi M.P.O. 
Ubaldo Bajardi ma interesse-
ranno anche l'aspetto culturale.

Sotto gli auspici dell’Associazio-
ne Orafa abbiamo infatti offerto 
ai colleghi spagnoli le possibilità

di isrivere i loro figli all’Istituto 
Statale d’Arte “B. Cellini”, per co-
noscere e apprendere le nostre 
tecniche di lavorazione. Siamo 
infatti partiti dal presupposto 
che gli orafi di tutto il mondo 
debbono diventare una grande 
famiglia e agire in stretta colla-
borazione".

MENSA
PER I DIPENDENTI 
ORAFI

L’impegno di Valenza per ri-
spondere collettivamente ai 
concreti bisogni dei suoi addetti, 
vedrà una sua realizzazione nel 
prossimo gennaio con l’apertura 
della mensa per i dipendenti 
orafi.

È indubbiamente un’importante 
innovazione nella vita sociale ed 
economica della nostra città 
che soddisfa soprattutto le esi-
genze di gran parte della mano 
d’opera impiegata nel settore 
orafo-artigiano proveniente da 
località limitrofe.

La mensa, organizzata a self-ser-
vice, potrà ospitare da 300 a 500 
commensali, che pagheranno 
solo il 60% del costo-pasto con-
venzionato.

Il rimanente 40% viene integrato 
dal Consorzio Gestione Mensa 
attraverso il contributo versato 
dalle imprese orafe artigiane.

È un’esperienza nuova che ov-
viamente presenta delle inco-
gnite ma che modificherà in 
senso positivo il rapporto degli 
artigiani-dipendenti con il loro 
lavoro.

NECROLOGIO

Vasto cordoglio ha suscitato in 
Valenza la notizia della prematu-
ra dipartita avvenuta in Tel Aviv 
di Yair Davidoff. Commerciante 
di pietre preziose, dapprima a 
Milano e poi nella nostra città; 
tra i primi Soci dell’AOV e tra i 
fondatori dell’Assopietre, è da 
tutti ricordato per il suo impe-
gno e per la serietà del suo ope-
rato.

RISERVATISSIMO

L’annuncio pubblicato qui a 
lato non coglie certo di sor-
presa quanti già da diversi an-
ni regolarmente visitano le 
due edizioni semestrali (feb-
braio e settembre) di quella 
che era definita Mostra So-
ciale.

Ospitata nei locali dell'Asso-
ciazione e disponendo quindi 
di spazio inadeguato alle sue 
necessità, la Mostra Sociale 
doveva però necessariamen-
te limitarsi e presentare un 
numero chiuso di Fabbrican-
ti, rimandando continuamen-
te la soddisfazione di richie-
ste provenienti da aziende in-
teressate ad esporre.

Ora, grazie alla struttura rea-
lizzata per la Mostra del 
Gioiello Valenzano, anche la 
Mostra Sociale potrà presen-
tarsi più completa, meglio or-
ganizzata, più confacente alle 
esigenze di questo genere di 
rassegne.

Non si tratta quindi di una 
nuova Mostra ma dell’am-
pliamento e del cambio di se-
de della collaudatissima Mo-
stra Sociale che cambia la 
sua definizione in

RASSEGNA FABBRICANTI  
ORAFI PER IL COMMERCIO  

ALL’INGROSSO

che da sè spiega intenti e 
contenuto.

Per chi non l’avesse mai visi-
tata ne sintetizziamo le carat-
teristiche:

Visitatori: l’ ingresso è rigoro-
samente riservato ai Com-
mercianti all’ ingrosso, che sa-
ranno ammessi solo dietro 
presentazione della relativa li-
cenza.

Espositori: sono ammessi 
solo fabbricanti orafi, ivi com-
presi quelli che non espongo-
no alla Mostra del Gioiello Va-
lenzano, rivolta al dettaglio.

Produzione: oggetti di orefi-
ceria e gioielleria di diverse 
fasce di mercato.

Presentazione: vetrinette 
anonime, contraddistinte da 
un numero.

Contrattazione: scelte le ve-
trine con oggetti rispondenti 
alle proprie esigenze il visita-
tore potrà farsi dare dal per-
sonale presente il nome 
dell’Azienda corrispondente, 
libero di contattarla in sede o 
di convocarla presso la Mo-
stra ed incontrarla in uno dei 
tanti box previsti a tale scopo.

Scopi: favorire un rapido ag-
giornamento tra. fabbricanti 
orafi e commercianti all’ in
grosso in tempo di vendite d i-
versi da quelli previsti invece 
per i commercianti al detta-
glio (Gioello-Moda di marzo e 
Mostra del Gioiello Valenza-
no di ottobre).

In una rassegna così specia-
lizzata i commercianti all’ in
grosso potranno contattare 
Fabbricanti orafi dichiarata- 
mente interessati a produrre 
solo per questa fascia della 
distribuzione, senza disper-
dere tempo ed energie con-
tattando aziende interessate 
invece solo al dettaglio.

Per la prossima rassegna — 
unica nel suo genere — è pre-
vista la partecipazione di un 
centinaio di espositori.
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CAUTE PREVISIONI

Per il mercato internazionale dei 
metalli preziosi il 1983 è stato un 
anno denso di contraddizioni.

Le quotazioni tra gennaio e otto-
bre sono state sottoposte agli ef-
fetti di notizie e previsioni discor-
danti, non sempre legate alla 
semplice legge della domanda e 
dell’offerta.

Domanda e offerta restano le va-
riabili fondamentali, quelle che 
giorno per giorno concorrono al-
la formulazione dei prezzi. Però 
ad influire su di esse — in parti-
colare sulla richiesta — sono in-
tervenuti elementi di varia natu-
ra, che hanno provocato notevo-
li oscillazioni dei prezzi. Questi 
ultim i nel corso dei primi dieci 
mesi dell'anno sono scesi in ma-
niera sensibile, più accentuata 
proprio alla conclusione del pe-
riodo indicato, tanto da creare 
forti perplessità riguardo al pos-
sibile andamento del mercato 
nel 1984. Le previsioni per il 
nuovo anno sono infatti estre-
mamente caute, specie dopo 
che, nell’ultimo triennio, le valu-
tazioni dei principali Istituti 
d’analisi sono state regolarmen-
te smentite dai fatti, mostrando 
l’impossibilità di dare il giusto 
peso a tutte le componenti che 
concorrono a spostare e altera-
re gli equilibri del mercato.

L’esame, anche sommario, di 
quanto è avvenuto nel 1983 può 
dare un chiaro esempio di que-
sta impossibilità.

C’è comunque da aggiungere 
che l’andamento dei prezzi in 
dollari (o in sterline) non rispec-
chia completamente la realtà.

Per gli acquirenti italiani infatti il 
prezzo dei metalli in lire è stato 
fortemente influenzato dal cam-
bio sfavorevole rispetto alla divi-
sa statunitense.

Roberto Capezzuoli Basta considerare che il rappor--

to lira/dollaro ha visto tra il set-
tembre 1982 e il settembre 1983 
una flessione complessiva del 
13,6%, che ha aggravato i proble-
mi del nostro approvvigiona-
mento e dei nostri operatori, ai 
quali tra l’altro è vietato l’acces-
so sui mercati finanziari (acces-
so che permette di ridurre i ri-
schi provocati dalle oscillazioni 
dei cambi).

Le quotazioni dell’oro, rilevate 
due volte al giorno al Gold Mar-
ket di Londra, hanno iniziato il 
1983 con discreti rialzi, fino a 
sfiorare verso la fine di febbraio 
la punta massima di 510 dollari 
l’oncia troy. Merito della speran-
za nella ripresa economica, che, 
negli auspici, avrebbe migliorato 
i consumi degli utilizzatori e la ri-
chiesta di gioielli e di oggetti di 
oreficeria. Merito anche delle 
previsioni di una progressiva ri-
duzione dei tassi d’interesse 
americani: infatti se gli investi-
menti in dollari avessero subito 
l’effetto negativo dovuto al calo 
dei rendimenti, allora avrebbero 
senz’altro preso vigore gli acqui-
sti di oro, sia per il consumo 
(non più frenato dai forti oneri fi-
nanziari), sia per l’investimento 
(infatti facilitare l’accesso al cre-
dito avrebbe provocato un’acce-
lerazione dell’ inflazione e, quin-
di, della richiesta di metalli pre-
ziosi come bene-rifugio, privo di 
reddito ma capace di sensibili ri-
valutazioni).
Il calo del prezzo del petrolio 
grezzo, deciso dall’Opec alla fine 
di febbraio, ha provocato il pri-
mo netto “arresto” della doman-
da sul mercato dell’oro. La ripre-
sa industriale sarebbe stata favo-
rita dalla decisione, che rendeva 
meno costosa la "bolletta” ener-
getica dei paesi industrializza-
ti, ma contemporaneamente 
avrebbero subito un rallenta-
mento sia l’inflazione (e quindi



PER IL 1984

Argento
f ix ing d i L o n d ra

gli acquisti di beni-rifugio), sia gli 
interventi arabi sul mercato dei 
preziosi, dati i minori introiti de-
gli sceicchi.
Dopo il ridimensionamento si 
sono susseguiti diversi mesi di 
oscillazioni più moderate, come 
si nota nel grafico, tutte comun-
que "guidate” dalla politica mo-
netaria americana, tesa a limita-
re il deficit della spesa pubblica 
favorendo l’afflusso di capitali 
verso il dollaro. Cosa ottenuta 
mantenendo tassi d’interesse 
piuttosto elevati e spingendo il 
dollaro a rafforzarsi sul mercato 
dei cambi.
In ottobre una nuova flessione 
ha portato il prezzo dell’oro sui 
livelli più bassi dall'agosto 1982 
in poi. Un cedimento che riflette 
la scarsa fiducia degli investitori 
e degli speculatori, ma che riflet-
te anche i segnali discordanti ve-
nuti negli ultim i mesi proprio dal 
settore dell’oreficeria.
In ottobre a scatenare i ribassi 
sono stati soprattutto i negativi 
riscontri provenienti dal settore 
dell’argento, il cui mercato è al-
tamente speculativo e la cui de-
stinazione è in buona parte indu-
striale.
Le tensioni internazionali non 
hanno provocato i consueti rin-
cari dei metalli preziosi, forse 
perchè la “carta vincente” su tu t-
ti i mercati, al di là di ogni consi-
derazione politica, è rimasta 
quella del dollaro, in antitesi a 
quella dei beni-rifugio.
E altri tre fatti, almeno, sono ri-
sultati determinanti sull’evolu-
zione dei prezzi dell’argento e, di 
riflesso, dell’oro.
Il primo riguarda i Paesi indebi-
tati, verso i quali il Fondo Mone-
tario Internazionale ha adottato 
un atteggiamento restrittivo, col-
legando il credito a obiettivi pa-
rametri economici interni.

Ciò ha portato a consistenti ven-
dite di argento da parte delle 
amministrazioni peruviane e 
messicane ed ha fatto temere 
un certo afflusso di oro prove-
niente dalle Banche centrali dei 
Paesi in via di sviluppo.

Il secondo elemento consiste 
nella rilevazione di ingenti scor-
te giacenti presso i magazzini 
delle Borse a termine dell’ar-
gento: al Comex di New York gli 
stocks hanno toccato livelli re- 
cords e anche per il 1984 si pro-
fila un'eccedenza dell’offerta ri-
spetto alla domanda industriale, 
benché il varo di un nuovo con-
tratto a termine sul London Me-
tal Exchange possa contribuire 
ad incrementare l’ interesse de-
gli utilizzatori e degli speculatori 
(in quanto il lotto minimo tratta-
to è di sole 2000 once, contro le 
10.000 del contratto preesisten-
te). Un terzo fattore, la cui in-
fluenza peraltro è da giudicare 
temporanea, è dato da una serie 
di fallimenti e di inchieste giudi-
ziarie riguardanti società statuni-
tensi operanti sul mercato “bul
lion” di New York. Un elemento 
che non ha certamente contri-
buito a ridare fiducia agli investi-
tori.

Ciononostante la maggioranza 
degli analisti concorda nel rite-
nere che le quotazioni dell’oro, 
giunte a 877,75 dollari per oncia 
il 1° novembre al fixing di Lon-
dra, siano troppo basse.

Per il 1984 anche le più caute e 
pessimiste fra le previsioni rila-
sciate dagli esperti parlano di 
prezzi medi superiori a 450 dol-
lari.

Una nuova scommessa, che si 
spera stavolta vincente, nelle 
possibilità di ripresa della do-
manda, in particolare di quella 
proveniente dai consumatori fi-
nali.
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DAI MERCATI  
FINANZIARI

RUSTENBURG AUMENTA 
LA PRODUZIONE 

DI PLATINO

Johannesburg - La Rustenburg 
Platinum ha cominciato ad au-
mentare la produzione di plati-
no dopo le forti riduzioni degli 
scorsi anni. Attualmente il ritmo 
produttivo e di 850 mila once 
all’anno contro le 800 mila once 
della fine dello scorso mese di 
giugno, mentre nell’esercizio fi-
scale terminato nell’agosto 1982 
la società aveva prodotto 1,2 m i-
lioni di once.

TROVATA IN BRASILE 
PEPITA GIGANTE

Brasilia - Una pepita d'oro di
62,3 chilogrammi, valutata intor-
no ad un milione di dollari (oltre 
un miliardo e mezzo di lire) è 
stata trovata nella miniera di 
Sierra Pelada. Nel giugno scorso 
nella miniera della Amazzonia 
orientale era stata scoperta una 
pepita di 36 kg. La miniera tutta-
via verrà chiusa per il pericolo di 
frane. Nei mesi di luglio e di ago-
sto tre smottamenti hanno pro-
vocato oltre 20 morti e una set-
tantina di feriti tra i minatori.

ANCHE A TAIWAN VENDE 
KRUGERRAND

Hong kong - Dallo scorso set-
tembre la Intergold ha iniziato a 
vendere krugerrand anche a Tai-
wan. Inizialmente le vendite sa-
ranno limitate a 1.000 once al 
mese.

ANGLO-AMERICAN: 
MAGGIORI INVESTIMENTI 

NELL’ORO

Johannesburg - L’Anglo-Ameri
can ha incrementato i suoi inve-
stimenti nelle industrie aurifere. 
Il valore degli investimenti in oro 
rappresenta attualmente il 49% 
del totale degli investimenti con-
tro il 44% dello scorso anno. Il 
valore di mercato di tali investi-
menti è di 7,3 miliardi di rand. 
Dopo l’oro, con il 41%; l’industria 
ed il commercio sono i settori 
che hanno dato il maggior con-
tributo (24%) al reddito da inve-
stimento, seguiti da carbone, fi-
nanza, assicurazione e diamanti.

SUD AFRICA 
PRODUCE PIÙ ORO

Johannesburg - Nel mese di set-
tembre la produzione aurifera 
del Sud Africa è ammontata a 
58.080 kg. rispetto ai 57.200 kg. 
del precedente mese di agosto 
ed ai 56.560 kg. del settembre 
’82. Nei primi nove mesi dell’an-
no la produzione sudafricana di 
metallo giallo è stata di 511.170 
kg. con un aumento del 2,9% ri-
spetto ai 496.850 kg. del corri-
spondente periodo dell’82.

IN AUMENTO LE VENDITE 
DI KRUGERRAND

Johannesburg - Le vendite mon-
diali di krugerrand sono salite 
nello scorso mese di settembre 
a 274.250 once dalle 107.950 di 
agosto e dalle 20.200 once del 
settembre 1982. Lo ha reso noto 
la Intergold, la quale ha precisa-
to che nei primi nove mesi 
dell'83 le vendite di krugerrand 
sono salite a 2,55 milioni di on-
ce dai 2,07 del corrispondente 
periodo del 1982.



GIALLO
TRA I FINANZIERI

Los Angeles - Alan Saxon, il con-
sulente di investimento proprie-
tario e presidente della “Bullion 
Reserve of North America”, tro-
vato morto nella sauna della sua 
abitazione potrebbe non essersi 
suicidato come la polizia aveva 
ritenuto in un primo tempo. 
L’ufficio del procuratore distret-
tuale di Los Angeles ha infatti ac-
certato che sono spariti quasi 
tutti i fondi, per diversi milioni di 
dollari, dei circa 35 mila clienti 
di Saxon. La “Bullion Reserve” 
che ha invocato le disposizioni 
di legge per le società in perico-
lo di fallimento, ha un debito ver-
so i suoi clienti di circa 60 m ilio-
ni di dollari in metalli preziosi, 
ma nelle sue casse ha appena 
900 mila dollari di metalli. La 
morte del consulente, secondo 
il procuratore distrettuale, po-
trebbe essere collegata ad un 
furto di grosse dimensioni che 
sinora, però, appare di difficile 
spiegazione.

IN AUMENTO 
LE ESPORTAZIONI 

ISRAELIANE DI DIAMANTI

Tel Aviv - Le esportazioni israe-
liane di diamanti nei primi nove 
mesi dell’anno sono ammontate 
a 735 milioni di dollari con un 
incremento del 10% rispetto al 
corrispondente periodo dello 
scorso anno. Tuttavia nello scor-
so mese di settembre le espor-
tazioni di pietre lucide sono sce-
se del 15% a 68 milioni di dollari.

NUOVA GUINEA E CILE 
CHIEDONO FINANZIAMENTI 

AL GIAPPONE

Tokyo-La 'Tedi Mining” ha chie-
sto a sette società metallurgiche 
giapponesi un finanziamento di 
200 milioni di dollari per un pro-
getto di sviluppo di un giacimen-
to di rame ed oro nella Nuova 
Guinea. Il progetto ha un valore 
di 2 miliardi di dollari ed in cam-
bio del finanziamento le società 
giapponesi riceverebbero da 50 
a 90 mila tonn. di concentrati di 
rame all’anno a partire dal 1988. 
Società metallurgiche e case 
commerciali giapponesi sono sta-
te invitate a fornire un finanzia-
mento di 300 milioni di dollari per 
lo sviluppo della miniera cuprifera 
cilena di Cerro Colorado.

CONIATE PIÙ MONETE 
D’ARGENTO NEGLI USA

New York - Negli Stati Uniti l’uso 
di argento per la coniazione di 
monete è sensibilmente au-
mentato lo scorso anno. Secon-
do l’Istituto dell’argento nello 
scorso anno sono state usate 
9,25 milioni di once di metallo 
per coniare monete con un in-
cremento del 56% rispetto 
all’anno precedente. Il rapporto 
osserva inoltre che nel 1982 ben 
83 paesi hanno coniato 275 tipi 
di monete d’argento, mentre nel 
1981 sono state coniate 258 mo-
nete da parte di 82 paesi.

FORTE PERDITA 
DELLA CONSOCIATA USA 

DELLA MATTHEY

Londra - La consociata USA del-
la Johnson Matthey, specializza-
ta nella gioielleria sarà ristruttu-
rata. Tali misure costeranno alla 
casa madre dai 35 ai 40 milioni 
di dollari. La Matthey ha spiega-
to che le vendite di gioielleria ne-
gli Stati Uniti sono sensibilmen-
te dim inuite provocando consi-
stenti perdite nella consociata.

LA "FIBO”
SOTTO IL CONTROLLO 
DI UN GRUPPO ARABO

Vicenza - La "Raspel Ag” di Va
duz, una finanziaria controllata 
da capitali arabi ha rilevato il 
44% del capitale della “Fibo”, 
un’industria vicentina di compo-
nenti per l’orologeria che nello 
scorso anno ha fatturato 15 m i-
liardi. La Raspel si è inoltre ac-
cordata con l’Oro Vicenza (so-
cietà costituita da imprenditori 
vicentini del settore) per rilevare 
un ulteriore 10% del capitale del-
la “Fibo” e dare così vita ad un 
sindacato di controllo. A confer-
ma del nuovo corso della Fibo, il 
gruppo arabo è entrato nel con-
siglio di amministrazione della 
società con due esponenti ed ha 
dato pieno mandato alla Oro Vi-
cenza per una radicale ristruttu-
razione dell’azienda dopo la gra-
ve crisi che l’aveva colpita nel 
1980.
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DAI MERCATI  
FINANZIARI

L’OREFICERIA VICENTINA 
IN ESTREMO ORIENTE

Vicenza - Gli industriali vicentini 
cercano di sfondare in Estremo 
Oriente, in particolare in Giap-
pone dove alcuni sondaggi han-
no rilevato l'esistenza di un mer-
cato favorevole per l’industria 
del settore. Per una prima verifi-
ca l’Associazione industriali di 
Vicenza ha organizzato una mis-
sione in Estremo Oriente che 
toccherà Hong Kong e Tokyo. 
Contatti preliminari con gli im-
portatori giapponesi hanno 
messo in evidenza che per l’ore-
ficeria italiana, non solo vicenti-
na, si aprono nuovi spazi.

MERCATO A TERMINE 
DELL’ORO 

ANCHE IN OLANDA

Amsterdam - In Olanda è allo 
studio la creazione di un merca-
to a termine dell’oro la cui sede 
sarà Amsterdam. La BOE, Borsa 
delle opzioni europee, alla quale 
è affidato lo studio non ha esclu-
so che l’apertura del nuovo mer-
cato possa avvenire entro il 
1984.

MONETE 
DI PLATINO

Londra - Due società multinazio-
nali sudafricane, la Impala e la 
Rustenburg, metteranno in ven-
dita entro novembre 25.000 mo-
nete di un’oncia di platino cia-
scuna, denominate “nobles” . 
Nella City sono già in vendita lin- 
gottini di platino da 10 once cia-
scuno. Oltre ai “nobles”, altre 
monete verranno coniate nello 
stesso Regno Unito. I “nobles” 
verranno coniati nell’ isola di 
Man, una delle isole del Canale 
della Manica, che gode di parti-
colari privilegi fiscali e doganali 
nell’ambito del Regno Unito. 
Alle inziative della Impala e della 
Rustenburg se ne sono aggiunte 
altre. La “Johnson Matthey” ha 
creato per i piccoli risparmiatori 
lingotti di platino da 5 sino a 100 
grammi. Questi lingotti rifletto-
no le quotazioni giornaliere del 
metallo con l'aggiunta di un pre-
mio di produzione sui prezzi da 
5 grammi di 12 sterline.

EVASIONE DEL L’IVA 
SULL'ORO

Londra - Allo scopo di combatte-
re le evasioni dell’ lva le dogane 
britanniche hanno preparato 
uno schema speciale entrato in 
vigore il 1° novembre per le tran-
sazioni sull’oro bullio, sulle mo-
nete e sull’oro rottame. Lo sche-
ma prevede che il compratore 
paghi l’iva direttamente agli uffi-
ci fiscali invece che corrisponde-
re l’importo al venditore. Tale si-
stema non è però obbligatorio. 
Gli operatori potranno usare lo 
schema tradizionale oppure 
quello nuovo a loro discrezione. 
Nei casi in cui il compratore 
scelga il nuovo schema, egli pa-
gherà al venditore il prezzo del 
metallo, Iva esclusa, con l’anno-
tazione sul contratto che provve
derà direttamente al versamen-
to dell’ lva.

BOLIVIA CREA SOCIETÀ 
DI STATO PER L’ORO

La Paz - La Bolivia creerà una 
società aurifera di stato, deno-
minata "Yacimientos Bolivia- 
nos”. La società controllerà la 
produzione e la commercializza-
zione del metallo giallo.



PMPINO & MORTARAsncVALENZAdiamanti e pietre preziose

viale Dante, 24 
tei. 93.592 - 93.478 
telex 21051

KIMBERLEY GROUP
JOHANNESBURG (S. AFRICA) 
ROUGH AND POLISHED DIAMONDS 
MINING - MANUFACTURING

KIMBERLEY DIAMONDS INC.
2000 ANTWERPEN (BELGIUM) 
Diacem Building - Vestingsstraat 52/55 
Tel. (031) 318856 - Telex 71594

i nostri diamanti sono una scelta accurata in tutti i tagli 
sia classici che fantasia



Per grandi affari  
una grande esperienza.

SANPAOLO•  Istituto di Credito di Diritto 
Pubblico fondato nel 1563

•  Raccolta fiduciaria: 22.551,1 miliardi 

•  Fondi patrimoniali: 1.336,3 miliardi ISTITUTO BANCARIO  
•  350 filiali in Italia e all'estero SAN PAOLO DI TORINO

Filiali all’estero: Amsterdam, Londra, Francoforte sul Meno, Los Angeles, Monaco, New York.
Uffici di rappresentanza all’estero: Parigi, Zurigo.

La banca per chi ha il mondo come ufficio



RAPPRESENTANZA GENERALE PER L ’ITALIA 
S.W. TAYLOR & CO. LLOYD'S BROKER

JEWELLERS AND GENERAL INSURANCE S.R.L.

La J. & G. In. s.r.l. è lie ta  di a nnunc ia re  
a tu tt i i Soci della “Associazione Orafa Valenzana”,

l’a p e rtu ra  de i suo i nuov i u ffic i in Va lenza,
Corso Matteotti n. 74 - Tel. 0131/954506,

e si a ugu ra  di p o te r o ffr ire  in ta l m odo  ag li A ssoc ia ti 
un se rv iz io  sem p re  m ig lio re , 

ne llo  s p ir ito  di re c ip ro ca  co lla b o ra z io n e  che  sem p re  
ha c o n tra d d is tin to  il nos tro  rappo rto , in c o n fo rm ità  

ai p r in c ip i de lla  e s is ten te  Convenzione Assicurativa
tra la J. & G. In. s.r.l.  

e la “Associazione Orafa Valenzana”.

IL SIG. REMO MARCOMINI È A DISPOSIZIONE DI TUTTI GLI ASSOCIATI PER L’ASSISTENZA ASSICURATIVA

Sede - Viale Mazzini 144 - 00195 ROMA - (06) 3595940-315498 - Telex 721466 JEGINI 
Filiale - Corso Matteotti 74 - 15048 VALENZA - (0131) 954506



VALENZA HA CIRCA 1.200 AZIENDE ORAFE  
700 SONO ASSICURATE CON NOI  

UNA RAGIONE CI SARÀ!

GOGGI
ASSICURAZIONI

ASSICURAZIONI SU:
FURTI
RAPINE
MOSTRE

SPEDIZIONI
PORTAVALORI

ECC...

SENZA NESSUN SCOPERTO O FRANCHIGIA  
E SENZA LIMITI DI COPERTURA

UFFICI:
ALESSANDRIA - P.za TURATI 5 - TEL 56238 - 41772  

VALENZA - P.za GRAMSCI 15 - TEL 952767  
TELEX 211848



Vecom/VR

SICUREZZA CONFORTIA difesa del tuoALLARMI MEZZI FISICI  

CASSEFORTI

CONFORTIDAL 1912

Centri vendita: consultare le pagine gialle 

Sede: 37123 Verona - Via Saffi 2 - tei. 25692 - telex: 431058 SICCON



R E G A L L I  &  C A S S I N I

Fabbrica oreficeria - Export
15048 VALENZA (Italy)

V ia Mantova, 2 - TeL (0131) 93433
1084 AL



GIOVANNI CANTAMESSAgioielli
VIALE DANTE 43  
TEL. 0131-91421  
VALENZA



GIORGIO LOMBARDI
15048 - VIALE DELLA REPUBBLICA 4/A - TEL. 0131 93462
AL 2467



FRATELLI DORIA
VALENZA

COLLANA DELLA PACE
LA BIANCA COLOMBA E IL VERDE OLIVO 

QUI UNITI, SIMBOLI DELLA PACE



G u e r c i  &
Pallavidini

15048 VALENZA - Via Bergamo, 42 - Tel. (0131) 92668
794 AL



ITALGOLD
SALE OFFICE - MILANO - PIAZZA VELASCA, 5 - Tel. 02/804585 

HEAD OFFICE - VALENZA PO - VIAC. ZUFFI, 7 - Tel. 0131/94797 

FACTORY - VALENZA PO - VICOLO VARESE, 2 - Tel. 0131/91145



RICCI ADELIOPREZIOSI

15048 VALENZA
Via Martiri di Cefalonia, 28 

Tel. (0131) 91101

ANGELO BAIO
LAVORAZIONE GRANATI
OREFICERIA
VIA TRIESTE 30 - 15048 VALENZA
TEL. 0131 91.072
880 AL



MARIO RUGGIEROImport-Export
perle coltivate - coralli - cammei

15048 Valenza - Via Canonico Zuffi, 10 - Tel. (0131) 94.769 - 977.388 - Cable RUMA Valenza

MARIO RUGGIERO
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MANDIROLA 
& DEAMBROGI

15048 VALENZA - Via Bergamo 34 - Tel. (0131) 92.078 

LINEA UOMO

SCARPA
Gioielleria 

Via Cairoli 3 
Tel. (0131) 952847 
15048 Valenza (AL) 

2529 AL



stand 1162 V a lenza stand 569 - Milano stand 237— via Mameli 65, • Casale monf. (AL) - tei. 0142/74993, fiere ViaVITTORIO LAZZARI NI GlOIELLI VITTORIO LAZZARINIAL 2184



oreficeria e gioielleria

ponzone & zanchetta
15048 VALENZA IITALYI

CIRCONVALLAZIONE OVEST, 90 - TEL. 101311 94043 

1207 AL

..

w jÙ fìM

&
GEI GIOIELLI di G IANSANTE - BUTERA & C. snc

15048 VALENZA (AL) Italy *  (0131) 91.135

Inhorgenta - Monaco 
Gift Man - Firenze- 
Mustermesse - Basilea 
Campionaria - Milano 
Gammologia - VicenzaMo

stra del gioiello valenzano Valenza



CATU srl
20123 MILANO - Via Gian Battista Vico, 42
TEL.(02) 4824455-486670
IMPORT - EXPORT

Studio e soluzione di qualsiasi problema di packaging 
Study and solution of any packaging problems

- Sacchetti renna per gioielli - orologi - astucci
- Carta pastello opaca extra lusso e seta
- Carta plastificata 
- Scatole in cartoncino a scatto
- Scatole porta astuddi
- Scatole Florida
- Sacchetti in carta plastificata
- Sacchetti Miami 5 misure 4 colori
- Borse juta
- Borse telate colorate
- Borse jeans
- Etichette autoadesive negative positive
- Nastro autoadesivo
- Nastri in rajon intestato
- Nastri peer fiocchi
- Elastici dorati con fiocchetto
- Bustine per riparazioni
- Blocchi per riparazioni
- Garanzie per brillanti e generiche
- Biglietti da visita generici e stampa a caldo
- Forniture per dettaglianti e grossisti
- Carta pubblicitaria in blocchi
- Cataloghi e depliants
- Stampati di ogni genere
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GOLDEN EIGHT
di Doratiotto Giuseppe 

Oreficeria Gioielleria Export 
15048 Valenza - V.le Manzoni, 22 - Tel. (0131) 94669

1478 AL

LEPIDORDI LEGORA SERGIO & C. SNCOREFICERIA - GIOIELLERIA15048 VALENZA - Strada alla Collina, 49 - Tel. 97.73.46 2038AL

Mostra del Gioiello Valenzano 

8-12 O ttobre  83 Stand 407
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COBRILLINTERNATIONAL

38 via S. Salvatore - Valenza - tei. 94.549-92041
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BIEMME snc laboratorio gioielleria oreficeria  via F.lli Rosselli, 10/a 15048 Valenza Tel. 0131 -94852



15048 Valenza Po 
viale Galimberti, 26 
(condominio Arpino) 
T. 0131/953864-953865

LPPdi Lunghi Luigi & C.LUNGHI PIETRE PREZIOSESmeraldi, zaffiri, rubiniin ogni quantità, tagliati su misura...



Giuseppe
Benefico

brillanti, pietre preziose, coralli 
Viale Dante, 10 - Tel. 93.092 - Valenza



PIETRO LOMBARDI
Oreficeria

15048 Valenza (Italy)
Via Noce, 14 

Tel. (0131) 951204 
1443 AL

T
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frezza remo .

FRFREZZA REMO
oreficeria - gioielleria

15048 VALENZA 
via martiri di cefalonia, 28 

tei. (0131) 953380 
785 AL



O R E F I C E R I A
G I O I E L L E R I A

RICCI G IA N  PIETRO &  C.
15048 VALENZA - Via Cremona 29/A - Tei 0131/94368

1545 A L

VALENZA - MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO - Marzo/Ottobre



La CID COMPUTERS Vi presenta "Geicos", il 
più sofisticato e completo package applicativo 
per la gestione integrata delle aziende orafe. 
Con esso si possono gestire gli ordini, valigie, 
bolle, fatture, magazzino, conto sospeso, listini 
prezzi, preventivi, aggiornamento prezzi, sche-
de tecniche, inventari, stampa cartellini, lotti di 
pietre, incassatori, carico orefici, statistiche etc... 
Sono disponibili inoltre programmi di contabilità, 
paghe, videoscrittura, gestione commerciale, 
etc...

La CID COMPUTERS con la sua sperimentata 
organizzazione di qualificati professionisti, pro-
grammatori e tecnici, vi offre:
•  Ampia scelta fra le migliori marche di elabora-

tori.
•  Programmi specifici per l’oreficeria, gioielleria 

e pietre.
•  Programmi personalizzati e di facile uso.
•  Assistenza tecnica qualificata.
•  Istruzione accurata.
•  Risultati garantiti.

CID COMPUTERS: Via Tolstoi, 17 - Tel. 0131/344418 -  P.zza Marconi, 38 - Tel. 0131 /42978 -15100 ALESSANDRIA



La nostra esperienza  
in questo settore  

ci pone all'avanguardia  
nel mercato assicurativo  

e di questo  
ne fanno fede  

le maggiori  
Associazioni orafe italiane  

delle quali  
siamo gli assicuratori 

di fiducia.  
Tutto questo  
ci permette  

di affrontare qualsiasi  
natura di rischio  

e di coprirlo  
adeguatamente  

mantenendo i premi  
estremamente  
concorrenziali.

IBRO INSURANCE SRLIL
PROFESSIONISTA
DELLE
ASSICURAZIONI

15100 ALESSANDRIA 
VIA CAVOUR. 5 

TEL. 0131 - 42357/441516

30171 MESTRE (VE)

VIA ROSA. 44  (P.ZA SICILIA) 

TEL. 041 - 084678 /058113 /087317

20133 MILANO 

VIA ZANELLA. SI 

TEL. 02 - 720341

TELEX
215030 IBRO AL - I



BANCA POPOLARE DI NOVARA

1 Dl(

Capitale  
Riserve j l f ondi Patrimonillì  
Fondo Rischi su Crediti 56.327.869.860

Mezzi Amm m irati oltre

Uffici di Rappresentarla a Bruxelles,^Qaracas, Francoforte  
sul Meno, Londra, MidricL York, Parigi e Zurigo.  

Ufficio di Mandatoia Mosca.

TUTTE LE OPERA; BORSA E CAMBIO

Distributrice deli'American Express Card.
Finanziamenti a medio termine alLindustria, al commercio,  

all’ag rico lt^ ^P l’̂ liyidTrdì^ie Jijplportazione,  
mutui fondiari ed ed ijp iB iIiÌÌI||g» , factoring, servizi  

di organizzazione aziendale, certificazione bilanci e gestioni fiduciarie
tramite gli Istituti sp quali è partecipante.

LA BANCA È AL SERVIZIO DEGLI OPERATORI IN ITALIA  
E IN TUTTI I PAESI ESTERI



1821F rate lli C eriana s.p.a. B anca



L 'O R O  D I  V A L E N Z A

GIOIELLI DI QUALITA' 
E PRESTIGIO



BARBERO & RICCIBROREFICERIA - GIOIELLERIA - EXPORT

15048 VALENZA - Via Ariosto, 6 - Tei 0131/93444 - 1031 AL
Basilea: Halle 44 - stand 312/Vicenza (Gennaio-Giugno) stand 257/Valenza (Ottobre) stand 368



A R T  L I N E di Ceva & C. snc

Fabbrica Gioielleria
Via Martiri di Lero, 9
Tel. (0131) 94275
15048 Valenza
1131 AL

ART.O.VA. snc Artigiani Orafi 
Valenza

Creazioni 
Proprie Via Camurati 32 - Tel. (0131) 92730 - 15048 Valenza

ditta BAJARDI LUCIANO
fabbrica gioielleria oreficeria 

export
15048 Valenza ( Italy) viale Santuario,11tel. (0131) 91756

BALDI & C.  snc  FABBRICA
OREFICERIA
GIO IELLERIA

15048 VALENZA 
VIALE REPUBBLICA, 60 
TEL 91.097

Marchio 197 AL



15048 Valenza - Viale della Repubblica, 54 - Tel. 0131/953261

BALDUZZI & GULMINIchiusure per collane

F A B B R I C A  O R E F I C E R I A
creazione propria

BARBIERATO SEVERINO
1 5 0 4 8  V A L E N Z A  ( I t a l ia )  - V IA  S A S S I N . 9  - T E L .  ( 0 1 3 1 )  9 4 8 0 7  

M a rc h io  2 0 8 0  A L  C C IA A  1 1 3 9 4 8  A L

BEGANI & C. 1 5 0 4 8  v a le n z a  

v ia  s. g io v a n n i,  1 7  

te i.  (0 1 3 1 ) 9 3 1 0 9

gioielleria AL 1030

GIUSEPPE BENEFICO
B R I L L A N T I 

P I E T R E  P R E Z I O S E 

COR A L L I

M I L A N O  V A L E N Z A
Piazza Repubblica, 19 -  Tel. 662.417 Viale Dante,  10 -  Tel. 93.092



Alfredo Boschetto
FABBRICA OREFICERIA

an elli -  b o cco le  -  sp ille  cam m eo - c ion d o li 

CREAZIONI PROPRIE

15048 VALENZA (Italy) - Via Sandro Pino, 15 - Tel. 0131-93.578 1603 A L

B u z i o ,  M a s s a r o  &  C. snc
F a b b r i c a  Oreficeria e Gioielleria

VALENZA (Italy)  (°131) 9268915048  via b. cellin i  61 

1817 AL

CATTAI F.lli
ORAFI GIOIELLIERI

15048 Valenza 
Via Cavour, 21 

Tel. (0131) 952683

2286 AL

CANTAMESSA 
FRANCO & c.

PRODUZIONE GIOIELLERIA E COMMERCIO PREZIOSI 
VIA GIUSTO CALVI, 18 - TEL 0131/92243 - VALENZA - 408 AL

DITTA ESPOSITRICE ALLA MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO



angelo cervari
15042 Bassignana

via Alessandria, 26 - tei. (0131) 96196

872 AL

M A R C O  E R EN ZOCEVA

GIOIELLIERI

Via Sandro Camasio, 4 - Tel. 91027 - 15048 VALENZA 

M archio 328 AL

COVA GIANCARLO & C  S.N.C.

FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

Via Prevignano, 41 - San Salvatore Monferrato (AL) - Tel. (0131) 33354
1396 AL

De Gaspari  & Barberis
FABBRICA OREFICERIA E GIOIELLERIA

VIA SAN SALVATORE 28 (CASA VISCA) - 15048 VALENZA (AL) - TEL. 0131/93266
1002 A L



E F F E P I  G I O I E L L I

f a b b r i c a  g i o i e l l e r i a - o r e f i c e r i a

d i ELIO PERON

15048 Valenza (Italy) - Corso Garibaldi, 139 - Tel. 0131/92138
marchio 2247 AL

ESSEB l d i S iligard i A lberto Fabbrica OreficeriaPiazza Gramsci 7 - Tel. 0131/93431 - 15048 Valenza 2000 AL

FRACCHIA & ALLIORI
GIOIELLERIA

Lavorazione anelli con pietre fini

Circ. Ovest, 54 -  Tel. 93129 -15048 Valenza 

Marchio 945 AL

Fabbrica Gioielleria - Oreficeria

MARIO LENTI15048 valenza via mario nebbia 20 »
Telefono (0131) 91082 
483 AL I



ditta Scorcione felice
di Vitale licio

pietre preziose

15048 VALENZA - VIALE B. CELLINI. 42/44 - TEL. 0131/91201



LUNATIfabbricanti gioiellieri exportVia Trento Tel.91338/92649 
VALENZA

Marchio 160 AL

MANCA
Gioielli

V A LE N Z A
Via Mario Nebbia, 7 
Tel. (0131) 94112

1258 AL

B. TINO & VITO
PANZARASA

DAL 1945
OREFICERIA E GIOIELLERIA  
della migliore produzione valenzana

28021 BORGOMANERO (Novara) 
Via D. Savio, 17 - Tel. 0322/81.419

PGPd i PAGELLA  &C. .

EXPORT- FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

15046 S. Salvatore Monferrato (AL)
Via Don Guarona, 3 -  Tel. (0131) 33583 - 371154

1884 A L

Fiera Milano (Aprile) -  Stand 641
Fiera Vicenza (Gennaio-Giugno-Settembre) - Stand 1175
Fiera di Valenza (Ottobre) - Stand 263



gian carlo piccio
OREFICERIA GIOIELLERIA

VIA P. PAIETTA, 15 - TEL. 93423 -15048 VALENZA

AL 1317

RACCONE & STROCCOchiusure per collane e bracciali Via XX Settembre 2/atel. 0131 9337515048 VALENZA (Italy)

SISTO DINO 
FABBRICANTE
GIOIELLIERE
EXPORTC R EZIO N I FA N TA SIA

VALENZA V.le Dante 46/B-ang. via Ariosto Tel. (0131) 93.343 Marchio 1772 AL

EUGENIO TORRI s.p.a.
CREAZIONI GIOIELLERIE OREFICERIE

piazza s. giovanni in laterano, 18 - rama - tei. (06) 777652-775738

filiale: viale galimberti, 26 - valenza - tei. (0131) 953775 
laboratorio: via rossini, 4 - valenza - tei. (0131) 953795

2561 AL - n. export m 709102 - telex n. 614317 torri i



VALENTINI & FERRARI
OREFICERIA GIOIELLERIA

15048 VALENZA-VIA GALVANI 6 -TEL. 0131 93105
MARCHIO 1247 AL

VALORAFA
di De Serio & C.
Fabbrica Oreficeria - Gioielleria
Via  Cam urati, 8/B - Tel. (0131) 94915 -1 5 0 4 8  Valenza 
2191 AL

VARONA GUIDO
FABBRICA OREFICERIA

ANELLI BATTUTI  
CON PIETRE SINTETICHE E FINI

MONTATURE
15048 VALENZA (AL) - Via Faiteria, 15- Tel. (0131) 91038

VECCHIATO 
&
MORAGLIO
LABORATORIO OREFICERIA - LAVORAZIONE PROPRIA

15048 VALENZA ■ Via B. Cellini, 63 ■ Tel. (0131) 91228



GIORGIO TESTERA

15048 Valenza -  Via XX Settembre, 16B -  Tel. (0131) 94029
MOSTRA GIOIELLO VALENZANO - MARZO/OTTOBRE 1983



W VICENZA 
y January - June
RJA NEW YORK 
February- July

MILANO
Aprii

BASLE
Aprii

DUESSELDORF 
\  March-September

A  VALENZA
 Permanent show

Export Orafi Mostra Permanente Oreficeria s.r.l
15048 Valao>za.(ltaly) Via Mazzini, 11 Piazza DonMinzoni.1

Telefono (0131) 953641 - 2- 3- 4  T,elex 210106 Exoraf
Telegr. Exportorafi - Valenza
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BARIGGI
15048  VALENZA  - V IA  TRIESTE 13 - TE L  (0131) 975201

2314 AL

GIOIELLO INEDITO 1983
Primo classificato Sezione Oggettistica
Oggetto da collezione in oro e legno pregiato
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