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UN MANAGER ARTIGIANO ...!Una chiaccherata salottiera di Moreno Gallone dell'Orafo Valenzanocon Pier Angelo PanelliM.G.: Tenendo presente l’evoluzione 
che ha avuto l’oreficeria sul mercato 
in questi ultimi anni, cioè del fatto 
che si sono venuti a formare due 
sbocchi, uno rivolto in larga scala 
ad una clientela di massa che acquista 
l’oggetto da poco prezzo, l’altro 
rivolto ad una sfera più ristretta di 
persone che ricercano nel gioiello non 
soltanto la bellezza di creazione, ma anche 
un certo valore nel tempo; volevo sentire la 
tua opinione in merito a questa distinzione.
P.P.: C ’è  a  m io  p a r e r e ,  u n a  c h ia r a  v o lo n tà  c h e  s i  
s ta  e s p a n d e n d o  s o p r a t tu t to  tr a  i p iù  g io v a n i  
a r t ig ia n i d i  V a le n za , d i  m ir a r e  a d  u n  c e r to  t ip o  d i  
p r o d u z io n e  c h e  r is p e c c h i il b u o n g u s to  e  la  q u a le  
n a tu r a lm e n te  è  r iv o l ta  a d  un  c e r to  t ip o  d i  c l ie n te la  a  
s c a p i to  d e l l ’a ltra .
P iù  c h e  a l tr o ,  q u e s t i  g io v a n i  s i  s o n o  re s i c o n to  ch e , 
e s s i  s o n o  g l i  in te r p r e t i  d e lla  e v o lu z io n e  d e l  g io ie l lo  
c h e  la  m o d a  im p o n e  in  q u e s t ’u l t im o  p e r io d o .
P e r c h é  i l  g io ie l lo ,  c o m e  o g n i a l t r o  b e n e  d i  c o n s u m o  
h a  u n a  p r o p r ia  e v o lu z io n e , la  q u a le  è  c o n n a tu r a ta  a l  
t ip o  d i  s o c ie tà  c h e  h a  s e m p r e  n u o v e  e s ig e n ze  e  n u o v i  
v a lo r i  d a  c o n tr a p p o r r e  a i p r e c e d e n t i .
P e r  c u i  c i  r i t r o v ia m o  a d  e s s e re  d e g l i  e s e c u to r i  c h e  
c e r c a n o  d i  in te r p r e ta r e  q u e s te  m u te v o l i  e s ig e n ze  
d e lla  d o n n a , f a c e n d o l e  c o ll im a r e  c o n  le  n e c e s s ità

te c n ic h e  c h e  o c c o r r o n o  p e r  la  r e a l iz z a z io n e  d e I  
g io ie l lo  s te s s o .
C o n  q u e s to  s i  v u o le  a n c h e  u n  p o c o  s m i t i z z a r e  la  

f i g u r a  d e l lo  s t i l i s ta  in  q u a n to  c r e a to r e  d i  m o d a ,  
d ic ia m o  c h e  e g li  è  u n a  p e r s o n a  s e n s ib i le  a i  

m u ta m e n t i  c h e  la  m o d a  c o m e  f a t to  d ’in s ie m e  
p r o p o n e .

M.G.: Tu hai parlato di moda del gioiello, ma a 
livello di grandi produzioni la moda è un fattore 
abbastanza limitato...
P.P.: N a tu r a lm e n te !  c e r to  b is o g n a  te n e r e  c o n to  d i  
c iò  c h e  s i  im m e t te  s u l  m e r c a to  e  a  q u a le  f a s c ia  d i  
c lie n te la  c i s i  r iv o lg e .
M.G.: Però la moda dell’abito è recepita da molti, 
mentre quella del gioiello lo è da pochissimi...
P.P.: Q u e s to  f o r s e  è  d a to  d a l  f a t t o  c h e  il g io ie l lo  
n o n  è  s e m p r e  s t a to  in te r p r e ta to  c o m e  o g g e t to  d i  
m o d a ,  m a  b e n s ì  c o n s id e r a to  p iù  c h e  a l t r o  c o m e  un  
r e g a lo  d a  f a r s i  in  r ic o r r e n z a  d i  q u a lc h e  a n n iv e r s a r io ,  
o p p u r e  c o m e  l ’o g g e t to  a n t ic o  d e lla  n o n n a  c h e  s i  
p o r t a  d a  an n i.
E p p u r e  il g io ie l lo  r a p p r e s e n ta  la  m o d a ,  e  te  n e  
a c c o r g i  a n c h e  s o l ta n to  g u a r d a n d o  u n a  v e tr in a ,  
q u a n d o  g iu d ic h i un  o g g e t to  p iù  b e l lo  c h e  u n  a ltr o ,  
p e r c h é  p r e s e n ta  d a te  c a r a t te r i s t ic h e  c h e  lo  r e n d o n o  
a ttu a le ,  p iù  v ic in o  a  n o i  s te s s i .
C e r ta m e n te  a n c h e  la  m o d a  d e l  g io ie l lo  c o m e  q u e lla  
d e l l ’a b i to ,  s u b is c e  d e l le  m u ta z io n i ,  p e r c h é  a  p a r i tà
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d i  u n  q u a ls ia s i  a l t r o  o g g e t to  c h e  s e r v e  p e r  a d o rn a r s i,  
s i  d e v e  a d e g u a re  a  q u e lle  c h e  s o n o  le  e s ig e n ze  d e lla  
d o n n a  in  q u e l  m o m e n to ,  le  q u a li  s o n o  m o l te p l ic i  
a n c h e  a  s e c o n d a  d e l  lu o g o  d o v e  s i  v ive .
I n f a tt i ,  a n c h e  a l l ’in te r n o  d e l la  n o s tr a  p e n is o la ,  la  
p r o d u z io n e  d e l  g io ie l lo  d e v e  e s s e re  f a t t a  in  m a n ie r a  
d iv e r s if ic a ta ,  p e r c h é  la  s ig n o r a  d i  M i la n o  ch e  
in d o s s a  un a b i to  d i  V a le n tin o  o  u n o  c h e m is ie r  d i  

M ila  S c h o n , h a  d e l le  e s ig e n z e  c h e  s o n o  d iv e r s e  d a lla  
s ig n o r a  c h e  v iv e  c h iu s a  in  c a sa  a  C o n ic a tti .

loro produzione su tutto il territorio nazionale? 
P .P .: D ic ia m o  che, u t i l i z z a n d o  a  d o v e r e  la  
p u b b l ic i tà  e  s f r u t ta n d o  i v a r i m e z z i  d i  
c o m u n ic a z io n e  c o m e  le  v a r ie  te s ta te  d e i  g io r n a l i  la  
te le v is io n e  ecc . s i  p o s s o n o  o t te n e r e  d e i  r i s u l ta t i  
p a r e c c h io  in te re s s a n ti .
C e r ta m e n te ,  la  d i t ta  c h e  r ic o r re  a lla  p u b b l i c i t à  p e r  
v e n d e r e  i p r o p r i  p r o d o t t i ,  s o s t ie n e  d e i  c o s t i  d i  un  
c e r to  t ip o  c h e  s o n o  a  c a r ic o  d e l  c o n s u m a to r e ;  
q u e s to  d e te r m in a  g ià  un p r o d o t t o  d i  u n a  c e r ta

«  *  * \  -

P e r  c u i p o s s ia m o  d ir e  c h e  il  n o s t r o  n o n  è  un  la v o r o  
e s s e n z ia lm e n te  a r t is t ic o ,  m a  c h e  è  s o g g e t to  a  d e l le  
n e c e s s ità  d i  m e r c a to ;  e  q u e s to  lo  h a n n o  d im o s t r a to  
m o l te  g r o s s e  d i t t e  c h e  c o n  la  p u b b l i c i t à  s o n o  r iu s c i te  
a d  im p o r s i  s u l m e r c a to  c o n  un  p r o d o t t o  c a la to  
d a l l ’a l to ,  e d  im p o s to  c o m e  la  v e n d ita  d i  u n a  
s a p o n e t ta .  A  q u e s to  p u n to ,  p e n s o  c h e  o g g i  c o m e  
o g g i, b is o g n a  v a lu ta r e  d a  u n a  p a r t e  la  f o r z a  e  
l ’in c id e n z a  d e lla  p u b b l i c i t à ,  e  d a l l ’a l t r a  la  f o r z a  e  
l ’in c id e n z a  d e l l ’a r t e  f i n e  a  s é  s te s sa .
N o n  d im e n tic h ia m o c i  p e r ò ,  c h e  p e r  r e a l iz z a r e  d e g l i  
o g g e t t i  a r t is t ic i ,  s o n o  n e c e s s a r i d e i  c o s t i  ch e  
d i f f ic i lm e n te  tu t t i  r i e s c o n o  a  s o s te n e r e .
M .G.: 11 fatto che un oggetto sia firmato, restringe 
secondo e la' vendita del prodotto ad una clientela 
di élite, tenendo conto anche del fatto che- n o n  
sono ditte dì questo genere capaci di distribuire la

q u a l i f i c a z io n e  p e r c h é  p r e s u p p o n e  d e i  c o s t i  s u p e r io r i  
in d ip e n d e n te m e n te  d a l  s u o  v a lo r e  in tr in s e c o  c h e  
ta g l ia n o  d i  p e r  s é  f u o r i  un  c e r to  t ip o  d i  m e r c a to .
A  q u e s to  p u n to ,  io  p e n s o  c h e  la  p a r t e  d i  m e r c a to  
in te r e s s a ta  s ia  ra g g iu n g ib ile , l ’u n ic a  d i f f i c o l tà  s o n o  , 
c o s t i  s o s te n u t i  p e r  a r r iv a r e  a llo  s c o p o  c h e  s i  è  
p r e f is s o .
C e r to  lè  f o r m e  d i  d is t r ib u z io n e  n o n  s o n o  d e lle  
m ig lio r i  c o m e  h a i d e t t o  p r im a  tu , m a  c o n  d e lle  . 
b u o n e  r ic e rc h e  d i  m e r c a to  s i  p u ò  o ite n e r e -u n  
s u c c e s s o  n o te v o le ,  p e r c h é  in  d e f in it iv a ;  n p n . s o n o  a  
m ig lia ia  J  n e g o z i ,c h e  p o s s o n o  v e n d e r e  p r o d o t t i c i  un  
c e r to  l iv e llo . , ,  >
M.G.: Qual è a tuo parere il futuro.dèi gioiello, 
quello dell’oggetto firmato a livello di grandi nomi, 
oppure^de l l ' o ggetto'che si richiama alla^richiestà d i un pubblico più vasto?





P.P.: S e c o n d o  m e  c i sa rà  s e m p r e  un a  
d iv e r s if ic a z io n e , p e n s o  c h e  c i s ia  sp a z io  p e r  il  
g io ie llo  f i r m a t o  in  q u a n to  d e te rm in a te  fa s c e  d i  
m e rc a to  r ic h ie d o n o  u n  o g g e tto  s u p e rq u a lific a to ,  
p e r ò  esiste , p r o p r io  p e r  u sa re  u n a  b ru tta  p a r o la  a lta  
m o d a , la  g h e t t iz z a z io n e  d i  in d iv id u i c h e  sa rà  s e m p r e  
o b b lig a ta  a  c o m p r a r e  il g io ie llin o  d a  p o c o  p r e z z o  
c o n fo r m e  a lle  lo ro  d isp o n ib ilità .

M.G.: Pensi che con l’aumento delle materie prime 
si arrivi a limitare l’acquisto dei gioielli più costosi, 
e che buona parte del pubblico si rivolga verso 
quelli che costano meno?

P.P.: I o  p e n s o  d i n o , s o n o  d e l p a re re  ch e  la  d o n n a  
c o n tin u e r à  a c o m p r a r e  s e m p r e  il g io ie llo  d i  u n  c e r to  
p r e s t ig io  c h e  p e r  le i ra p p re se n ta  un a  n ece ss ità  in  
q u a n to  d o n n a .
A  m io  p u n to  d i  v is ta , c ’è  a n c o ra  s p a z io  n e l g io ie llo  
p e r  q u a lc h e  c o sa  d i p a r t ic o la r m e n te  p r e z io s o , p e r  u n

va lo re  e s tr in se c o  ch e  in d u c e  a n c o ra  la  d o n n a  a 
p o r ta r lo , e d  a n c h e  p e r c h é  il g io ie llo  ra c c h iu d e  d e i  
m o m e n t i  p a r tic o la r i, fe l ic i .
Concludiamo dicendo che non bisogna illudersi 
acquistando un gioiello di investire il proprio 
denaro, almeno per quanto riguarda i tipi di oggetti 
che facciamo noi, ma bisogna dare la possibilità a 
chi lo compra di crederlo veramente un gioiello, e 
che esso è prezioso non soltanto per la linea o per il 
nome da chi è firmato, ma anche per la materia 
prima di cui è composto, l’oro le pietre e per quei 
piccoli diamanti ritagliati a tante piccole faccette. 
Insomma, tutto quanto è inerente al gioiello deve 
avere il sapore di prezioso, altrimenti perde il suo 
significato.
Ricordiamoci che la bigiotteria ci ha fatto 
concorrenza ma con dei limiti, perché è simpatica e 
tutto, ma si porta una volta o poco più, il gioiello 
per sempre.
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CAMPO LIGURE ANNO 06 ottobre 1977. Un gruppo di 
persone incuriosite per 
l ’inclemenza del tempo staziona 
sulla piazza prospiciente la via 
Saracco, la via principale del 
paese, controllano il livello del 
torrente che potrebbe ingrossarsi 
e procurare qualche lieve danno. 
Alle prime ore del pomeriggio 
una ondata di piena invade la 
piccola piazza di alcuni 
centimetri d ’acqua.
Nel tardo pomeriggio la 
situazione è precaria, il livello 
cresce a vista d ’occhio. Si fanno  
i primi tentativi di arginare 
l ’acqua e per evitare che venga 
invaso il corso, Via Saracco, 
dove si affacciano, tra gli altri, i 
negozi degli argentieri 
filigranisti. Si pone un asse di 
traverso per sbarrare il fluire 
delle acque. Nel giro di pochi 
minuti si comprende però che 
tale rimedio è insufficiente, 
ognuno corre ai ripari e pensa di 
mettere in salvo il possibile, si

spostano su appoggi più alti le 
merci. L ’ospedale viene 
evacuato. La violenza delle 
acque di li a poco è 
insostenibile, ed entro pochi 
minuti una vera e propria 
valanga di acque e di fango si 
abbatte sul paese e spazza per il 
lungo la Via Saracco. Entra dai 
retro bottega, prospicienti la 
collina, scardina porte, abbatte i 
muri centenari delle case 
arroccate ad essa, spazza via 
ogni cosa e scardina gli infissi, le 
saracinesche, sbatte le auto come 
giocattoli da un lato all’altro

della via, divella i ponti. Tutte le 
case del paese sono allagate ed 
invase di fango che raggiunge il 
primo piano delle abitazioni. 
L ’ospedale che si trova dove la 
furia delle acque è maggiore 
viene letteralmente sommerso, 
l ’acqua raggiunge il terzo piano. 
Le botteghe degli artigiani sono 
inondate dal fango. Gli oggetti 
d ’argento galleggiano e finiscono 
a valle fino  al mare. Tutti i 
laboratori sono distrutti, le 
macchine danneggiate, molte in 
modo irreparabile. Il danno è 
enorme: molte di esse,pur 
essendo anziane,sono 
insostituibili in quanto forgiate 
appositamente dagli stessi 
argentieri per assolvere i loro 
problemi quotidiani di lavoro. Il 
danno è enorme, la popolazione 
sgomenta, le vittime 
fortunatamente contenute nel 
numero di due. A  distanza di sei 
mesi il paese non presenta se 
non in certi punti segni evidenti
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Via Giuseppe Sarano - Campo Ligure (la via principale)

dell’alluvione. L ’operosità dei 
Campesi si è manifestata anche 
in questo tragico evento; tutti i 
negozi sono stati rifatti, le case 
ricostruite ed imbiancate. I  segni 
della catastrofe si notano nelle 
strade ancora in parte franate, 
sui ponti senza spallette di 
sostegno, in alcune vecchie case 
ancora sventrate dall’ondata di 
piena.
Purtroppo l ’intervento pubblico, 
come capita di solito in questi 
tristi frangenti, si è fa tto  molto 
desiderare. I  danni sono stati in 
parte liquidati, in parte con 
interventi talmente limitati al 
punto che ogni cittadino ha 
dovuto provvedere con i propri 
mezzi alla ricostruzione.
L ’attività è ora ripresa in pieno 
e l’operosità propria delle genti 
liguri ha dato i suoi frutti.
I 23 laboratori nei quali si 
lavora la filigrana, hanno 
ripreso in pieno ritmo la loro 
attività, difficilmente 
quantificabile in cifre ma di 
grande importanza sia a livello 
locale che nell’economia del

ns/artigianato italiano.
Campo Ligure, un p o ’ come 
Valenza per l’oreficeria è un 
caso atipico e nella produzione 
di filigrana non esistono 
concorrenti a livello mondiale. 
L ’economia della città è basata 
esclusivamente sulla produzione 
artigianale di filigrana d ’oro e 
d ’argento; Le notizie storiche

dell’aumento di tale lavorazione 
non sono molto precise. Campo 
Ligure, chiamato un tempo 
Campofreddo deve la sua 
rigogliosa attività alla sua 
dislocazione geografica, infatti 
fu  da sempre un punto di 
collegamento e di commercio tra 
la Liguria e il Piemonte. 
Campofreddo rappresentava

Particolare di lavorazione
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E ai giovani 
ci avete pensato?

Preparatevi in tempo per un incontro ricco 
di belle sorprese, con una fantastica novità di Damiani

e con un numero mai visto 
di clienti “giovani” nel vostro negozio.

Certamente si. Anche Damiani.

Un diamante è per sempre.



inoltre con le sue industrie per la 
lavorazione della seta, le 
ferriere, le fornaci, il retroterra 
industriale del porto di Genova. 
Col passare del tempo e con 
l ’intensificarsi degli scambi 
commerciali queste lavorazioni 
più pesanti del ferro, si 
forgiavano chiodi per le navi 
delle industrie e cantieri navali 
genovesi, vennero soppiantate 
con la lavorazione della 
filigrana.
Non si conoscono comunque con 
precisione quali siano le origini 
della filigrana.
È opinione comune che risalga 
ai tempi più remoti trattandosi 
di un’arte che ha molte affinità 
con le arti decorative molto 
apprezzate dalla repubblica 
marinara di Genova.
Gli studi svolti in merito ci 
portano a credere che le 
«repubbliche marinare» 
importassero dal lontano oriente 
tale lavorazione. Infatti un 
denominatore comune della 
filigrana è il ‘rabescato o 
arabesco’. La conferma di ciò è 
che la lavorazione della filigrana 
si sviluppò nel tempo, 
nell’entroterra delle repubbliche 
marinare; mentre per la 
Sardegna si presume sia stata 
importata a causa dei commerci 
con la repubblica di Genova. I  
genovesi fecero loro quest’arte 
tanto da divenire i maggiori 
esportatori del mondo.
La tecnica di tale lavorazione, 
come abbiamo tentato di 
documentare con le fo to , e 
speriamo di esserci riusciti, 
consiste nel trafilare in fili 
sottilissimi l ’argento e l ’oro, 
attorcigliarli, intrecciarli ed

Mostra Internazionale dell’Oreficeria Gioielleria ed Argenteria Vicenza. Filigrana di 
argento lavorato a mano RIZZO GIUSEPPE - Campoligure (Genova)

Alcuni lavori in filigrana

ditta BAJARDI LUCIANO
fabbrica gioielleria oreficeria 

export
15048 Valenza ( Italy) • viale Santuario,11- tei. (0131) 91756
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inserirli in scafi che 
rappresentano il disegno da 
costruire. La filigrana fu  
importata da Genova a Campo 
Ligure nel 1884 da tale Antonio  
Oliveri, originario di Campo 
Ligure, che aveva appreso 
quest’arte in Genova. L ’azienda 
da un primo tempo a carattere 
familiare si sviluppò fino  ad 
impiegare decine di lavoranti.
Di lì  a poco un altro Campese, 
Michele Botteri si trasferì al 
paese natale ed entrambi diedero 
l ’avvio ad una vera e propria 
industria nel paese, impiegando 
separatamente molte maestranze 
che formarono a loro volta 
innumerevoli aziende.
Campo Ligure può ben 
chiamarsi «Centro nazionale 
della Filigrana». Vi sono 25 
laboratori che impiegano 150 
addetti. La filigrana prodotta a 
Campo Ligure viene esportata in 
tutto il mondo.

M.G.

Particolare di macchina Laboratorio di filigrana
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Un anziano artigiano

Richiesta 
di rappresentanza

in tutta Italia

Rivolgersi a:

Alberto Bassi 
Via Cavour 5 

Imola (BO)
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A colloq uio conZAVERIO CAVALLI

L o  sc o rso  n o v e m b r e , il  C e n tro  
C o m u n a le  d i  C u ltu r a  d i  V a len za  h a  
d e d ic a to , a  q u e s to  n o s tr o  co llega  
o r a fo , u n a  g ra n g e  m o s tr a  d e lle  s u e  
o p e re  re c e n ti  e  p a s sa te , c h e  è  s ta ta  
o g g e tto  d i  v is ita  d a  p a r te  d i  m o lt i  
c o lle g h i e c o n c itta d in i.
A n c h e  s u l  n o s tr o  g io rn a le  a b b ia m o  
v o lu to , in  s e g u ito  a  q u e s ta  m o s tra , 
sv o lg e re  u n a  p r e s e n ta z io n e  d e lla  
va lid is s im a  e d  e s tr e m a m e n te  a ttu a le  
ricerca  d i q u e s to  a r tis ta , g ia c c h é  
tu t to  c iò  c h e  inerisce  il  d isc o rso  
re la tiv o  a l ra p p o r to  a r te  - 
a r tig ia n a to , c i tro v a  s e m p r e  a p e r ti  e  
sen sib ili.
N a to  n e l 1922 a V a len za , d o v e  v iv e  
e lavora , a u to d id a tta , Z a v e r io  
C a v a lli  s i  d ed ic ò  g io v a n is s im o  a lla  
p it tu r a .  In iz iò  a d  e sp o rre  n e l  ’4 7  a l 
P r e m io  T o r in o  e d  a lla  q u a d r ie n n a le  
d i  R o m a . N e l  '48  o t te n n e  il p r im o  
im p o r ta n te  r ic o n o s c im e n to  v in c e n d o  
i l  p r e m io  « C ittà  d i  A le s s a n d r ia » . I n  
q u e lla  o c c a s io n e  v e n n e  n o ta to  da  
C a rlo  C orrà , c h e  lo  se g n a lò  a i  
critic i.
D o p o  u n  f a s e  in iz ia le  n a tu ra lis tic a , 
s ia  p u r e  d i  u n a  n a tu r a lis m o  
m e ta fis ic o , a d er isce  a llo  
« s p a z ia l is m o »  d e g li a n n i  ’50. 
L ’in c o n tr o  c o n  P ie ro  G ia n i e L u c io  
F o n ta n a , c o n fe r m a  la v a lid ità  d e lla  
s u a  ricerca . O ltre  a lla  p i t tu r a  si 
d e d ic a  a n c h e  a lla  sc u ltu ra , alla  
g r a fic a  e d  a l l ’a r te  o ra fa .
N e l  1957  c o lla b o ra  c o n  P o m o d o r o ,  
D o v a  e S o ttsa s s , n e lla  c re a z io n e  d i  
g io ie lli  f i r m a t i  p e r  la  X I  T r ie n n a le  
d i  M ila n o , s u c c e s s iv a m e n te  e s p o s t i  a 
R o m a , L o n d r a  e  N e w  Y o rk .
N e g li  a n n i  s u c c e s s iv i e d  a  t u t t ' o g g i  

c o n tin u a  le  s u e  e s p e r ie n ze  s u lle  
in te r re a z io n i f r a  s u p e r f ic ie  co lo re , 
luce, se g n o  e  m a te r ia . C o s ta n te  è  la  
s u a  p re s e n z a  n e lle  m a g g io r i  
m a n ife s ta z io n i  a r tis tic h e  n a z io n a li.  
L e  s u e  o p e re  s i tr o v a n o  in  
im p o r ta n ti  c o lle z io n i p u b b l ic h e  e  
p r iv a te  in  I ta lia  e a l l ’E s te ro .
Z a v e r io  C a va lli, p a r t i to  d a l  
f ig u r a t iv o ,  (C o rrà  e  il  n e o re a lism o ),  
f i n  da lle  s u e  p r im e  o p e re  c i c o n s e n te  
d i  in tra v e d e re  u n a  in te rn a  seg re ta  
te n s io n e , un  p u ls a r e  d e lla  m a te r ia  in  
u n  in c e s sa n te  a n e li to  verso  a ltre  

f o r m e  d i  r a p p r e s e n ta z io n e  d e llo  
s p a z io .

Una conversazione con il 
nostro co llega orafo sui 
problemi arte-artigianato

« D a g li o g g e t t i  n a tu ra li, p a e sa g g i, 
f ig u r e », sc r iv e  D e lm o  M e s tr i  ne lla  
p r e s e n ta z io n e  a lla  m o s tr a , « (p a ssa )  
a lle  scag lie , p ie tr e , c o n c h ig lie  
e n ig m a tic h e , e  p r e z io s e  s u  s p a z i  
c o lo ra ti e  v ib ra n ti, a lle  f i l ig r a n e  
d ’o ro  e m e rg e n ti  d a l  n e ro  a lle  linee, 
a i gh irig o ri, a i s e g n i c h e  s i  te n d o n o  
in  u n o  s p a z io  m o d u la to  d a  n a s tr i e 
r iq u a d r i d i  co lo re , f i n o  a lle  s c u ltu re  
in m e ta c r ila to  o  in  p o l is t ir o lo  
e sp a n so  s u  c u i  la  lu c e  crea  in g o rg h i, 
rifle ss i, c o n c e n tr a z io n i, d is so lv e n ze . 
N e lla  su a  r icerca  in c e s sa n te  e d  
a sso rta , te sa  ve ro  lo  sc a b ro  e d  
essenzia le , s e c o n d o  il  c a m m in o  d i  
ta n ta  a r te  c o n te m p o r a n e a , n o n  
p o te v a  tra la sc ia re  lu i, n a to  o ra fo , il 
c a m p o  d e l l ’o re fic e r ia , d a l  q u a le  ha  
tr a tto  q u e l l ’a m o r e  p e r  la  m a te r ia  e 
la  m a n ip o la z io n e  d e i  m a te r ia li  p iù  
vari, q u e lla  e s ig e n za  d i lin ee  so b r ie  
c h e  r i tr o v ia m o  in ta n te  su e  opere . 
P ro p r io  s u l l ’a r g o m e n to  in e re n te  
l ’a r tig ia n a to  o r a fo  in  r a p p o r to  alla  
p r o d u z io n e  a r tis tic a , a b b ia m o  a v u to  
u n a  b reve  c o n v e r s a z io n e  c o n  il 
n o s tro  co llega  Z a v e r io  C a va lli, che  
q u i  r ip o r tia m o , r i te n e n d o  ch e  p o ssa  
c o s ti tu ir e  lo  s p u n to  p e r  d a re  lu o g o  
a d  un  p iù  a m p io  d ib a t t i to  s u l  n o s tro  
g io rn a le .
A f f i o r a  d a  q u e s to  d ia lo g o  il 
te m p e r a m e n to  te n a c e  e  p o le m ic o  d i  
u n  a r tis ta  im p e g n a to  d a  te m p o  in  
u n  d isc o rso  e s te tic o  ch e  lo  c o in v o lg e  
d ir e t ta m e n te  e d  è  d i  g ra n d e  
a ttu a lità :  tra sp a re  la  s u a  es ig en za  d i  
a sso lu ta  c h ia re zza , s e n z a  re ticen ze , 
s e n za  f a l s i  p u d o r i ,  ca ra tte r is tic h e  
c h e  tr o v ia m o  c o s ta n t i  in  tu t ta  la  su a  
p r o d u z io n e  a r tis tic a .

La tua ricerca di un nuovo modo di 
esprimersi attraverso un misterioso 
mondo di segni fluttuanti nello 
spazio, non rischia un eccesso di 
intellettualismo e quindi d’essere 
difficilmente interpretabile dai più? 
Cosa ti ha spinto a superare la 
barriera del figurativo per 
approdare all’astratto?
N e l l ’a r te  n o n  e s is to n o  barriere .
S o n o  p a s s a to  d a l  f ig u r a t i v o  a l n o n

f ig u r a t iv o  p e r  g ra d i c o m e  s o n o  
c a m b ia te  m o l te  a ltre  co se  n eg li  
u l t im i  30  ann i.
L ’in te lle t tu a lis m o  n o n  m i  r ig u a rd a  
(ro b a  d a  m e r c a n ti  d i  p a ro le ) . I n  
q u a n to  a l n o n  essere  in te r p r e ta to  
« d a i p iù »  è  il  p iù  g ro sso  
r ic o n o s c im e n to  ch e  p u ò  a v e re  u n  
a r tis ta .
Nella tua arte lasci spazio al ludico, 
al casuale, oppure tendi ad 
esprimere sempre un ben preciso 
messaggio, e cioè ad appagare un 
desiderio di decodificazione 
dell’insieme di segni, simboli, 
percezioni, che tutti, in maniera 
confusa e sovrapposta 
quotidianamente ci pervengono?
L  ’o p era  d ’a r te  d e v e  e ssere  u n a  cosa  
bella , b en  fa t ta ,  e d  a l d iso p ra  d i  
tu t to  q u e llo  c h e  c i c irc o n d a . D e v e  
d a re  u n a  e m o z io n e . I l  « m e ssa g g io » 
è c a r te llo n ism o , p u b b l ic i tà  a  t u t t i  i 
live lli.
Malgrado il colore e la linea siano 
predominanti nella tua produzione, 
pure non hai tralasciato la ricerca 
plastica delle forme. In realtà 
pittura e scultura in certe tue opere 
sono tutt’uno. L’attività artigianale 
di orafo ti è stata d’aiuto per 
sublimare in maniera 
tridimensionale le tue percezioni 
segniche?
C e rto , a lla  b a se  d i  o g n i co sa  c ’è  il 
m e s tie re :  s e  n o n  a ve ss i im p a r a to  a 
la v o ra re  i m e ta l l i  c o n  le m a n i, n o nm
sa re i a rr iv a to  a p ie g a re  il 
m e ta c r ila to  e d  a  la v o ra re  il 
p o lis t ir o lo .
In quale rapporto dialettico ritieni 
possano trovarsi l’arte e 
l’artigianato orafo? È possibile 
esprimere un messaggio estetico 
anche attraverso un gioiello che può 
essere indossato?
U n g io ie llo  n o n  p u ò  e sp r im e re  un  
m e ssa g g io  a ltr im e n ti  d iv e r re b b e  un  
d is t in t iv o . I l  r a p p o r to  f r a  a r te  e d  
in d u s tr ia  ( l ’a r tig ia n a to , s e c o n d o  m e, 
n o n  e s is te  p iù )  è  g ià  in  a t to  d a  p iù  
d i  3 0  a n n i. L  ’a r tis ta  d iseg n a  il  
m o b ile , la  la m p a d a , la  ca rro zze r ia  
d i  u n a  m a c c h in a , d i  u n a  ca lco la tr ice  
( v e d i  i  d ise g n i d i  S o t ts a s s  p e r  la  
O liv e t t i  p e r  e se m p io ) , e  p o i  
l ’in d u s tr ia  li  p r o d u c e  in  serie.
La produzione orafa in genere e
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quella Valenzana in particolare è 
troppo legata a ragioni di mercato e 
quindi di collocazione del prodotto. 
Da ciò consegue una risultante 
spesso deludente. Secondo te, 
l’artigiano orafo può contribuire ad 
una ricerca gestaltica o semantica al 
pari di ogni altro tipo di attività 
artistica, oppure è condannato a 
rimanere sempre in subordine?

In altre parole, è cioè possibile, 
utilizzando le risorse ed i mezzi 
espressivi dell’artigianato creare 
un’arte dell’oreficeria in grado di 
imporre un proprio messaggio 
anziché esprimere in forma 
ripetitiva e quindi svuotata di 
significato, le forme e gli stili delle 
arti così dette «maggiori»?
S e c o n d o  m e , p a r la re  d i  a r tig ia n a to  
ogg i è  c o m e  a n d a re  s u l l ’a u to s tra d a  
c o n  un  carro  tra in a to  d a  un  b u e  
q u a n d o  su l f ia n c o  ti p u ò  s frecc ia re  
u n a  F errari. In  rea ltà  ogg i d iv id e re i

la p r o d u z io n e  in  d u e  p a r ti:
1) l ’o r n a m e n to :  m o d a  
che  d e v 'e s se r  f a t t a  co n  
m a te r ia li p o c o  co s to s i in  
m o d o  d a  co n se n tire  u n a  fa c ile  
s o s t i tu z io n e  sen za  tr o p p i r im p ia n ti  
(c o m e  u n a  c ra va tta );
2) il g io ie llo  vero: il  g io ie llo  che  
res is te  a l te m p o  e  n o n  è  so g g e tto  a  
m o d e .
I tuoi gioielli sono un riuscito 
tentativo di spezzare la barriera arte 
- artigianato: il gioiello è simbolo ed 
in quanto tale può tradursi in 
svariati materiali diversi dall’oro.
La tua ricerca è tesa a riscoprire il 
territorio dimenticato dell’oreficeria 
primitiva, quindi con funzioni 
magiche, propiziatorie, o ieratiche, 
o taumaturgiche, prima ancora che 
di ornamento?
Q u es ta  d o m a n d a  si ria llaccia  a 
q u e lla  p re ced en te . I l  m io  te n ta tiv o

m i  p a r e  r iu sc ito . H o  f a t t o  il g io ie llo  
« c h e  resis te  a l te m p o » , (q u e llo  
vero), c o m e  h o  f a t t o  le p r o p o s te  d i  
o r n a m e n ti  p e r  la  X V  tr ien n a le  d i  
M ila n o , c o n  m a te r ia li n u o v i  e p o c o  
co s to s i, c h e  p r o d o t t i  in  serie  
p o tr e b b e r o  a p rire  n u o v i o r iz zo n ti.
L a  p r o v a  d e l g io ie llo  che  resiste  a l 
te m p o  m e  l ’h a  d a ta  u n a  s ig n o ra  
en tu s ia s ta  della  p r im a  ve tr in a  e d  un  
p o ’ p e rp le ssa  su lla  q u a r ta ...
Q u e lla  s ig n o ra  n o n  a veva  le tto  ch e  i 
g io ie lli d e lla  p r im a  ve tr in a  a v e v a n o  
« a p p e n a » v e n tis e tte  a n n i d ’e tà !
La nostra conversazione con il 
brillante interlocutore è ancora 
continuata a lungo; attualmente sta 
preparando, oltre alla normale 
produzione d’opere di pittura e 
scultura, una serie di vignette 
mordaci ed intelligentemente 
critiche, sui fatti quotidiani così 
come s’apprendono dai mass-media 
(giornali, televisione, ecc.): 
protagonisti sono una coppia di 
topolini che commentano, a loro 
modo, gli avvenimenti. Non 
disperiamo che una volta o l’altra si 
possa pubblicare, Zaverio 
permettendo, qualche vignetta.

Franco Cantamessa
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M o s t r e  o r a f e  
i n  V a l e n z a  

p e r  i l
m e r c a t o  i n t e r n o

N e l l ’a m b i to  d e lle  in iz ia tiv e  a t te  a 
v a lo r iz za re  e  p r o m u o v e r e  il 
p r o d o t to  V a len za n o , il  C o n s ig lio  
d e l l ’A .O .  V. s e n t i t i  i va ri p a r e r i  e 
c e r to  d i  in te rp re ta re  i d e s id e r i e  g li 
in te re ss i d e i s u o i  A s s o c ia t i  ha  
p r o p o s to  d i o r g a n iz za re  in  V a len za  
M o s tr e  a p e r te  a d  o p e r a to r i  ita lian i. 
U na  C o m m is s io n e  a l l ’u o p o  
in ca rica ta , f o r m a ta  d a  C o n s ig lie r i  
d e lla  A .O .  V ., d o p o  a v e r  e s a m in a to  
a t te n ta m e n te  il p r o g e t to  p r o p o s to  
d a l c o n s ig lio , è  a d d iv e n u ta  a lle  
s e g u e n ti  c o n c lu s io n i:
1) L e  m o s tr e  a p e r te  a d  o p e ra to r i  
ita lia n i d o v r a n n o  essere  
in d ip e n d e n ti  e  s e p a ra te  d a l l ’a ttu a le  
M o s tr a  P e rm a n e n te .
2 ) E s s e n d o  le f o r z e  o r a fe  va len za n e , 
c o m p o s te  d a  rea ltà  d iv e rse , s i  r e n d e  
necessa r io  o rg a n iz za re  2  M o s tr e  co n  
s c o p i e d  o b ie t t iv i  d i f fe r e n t i  e 
p r e c isa m e n te :
A )  Una mostra a carattere sociale

L a  n o s tra  r iv is ta  h a  in  co rso  d i  
p u b b lic a z io n e  u n  n u m e r o  sp ec ia le  
d e d ic a to  a q u e s to  e v e n to  ch e  a vrà  
lu o g o  n e i p r im i  m e s i d ’a u tu n n o .  
R ite n ia m o  d a ta  l ’im p o r ta n z a  e 
l ’in te re sse  c h e  ta le  m o s tr a  p o tr à  
su sc ita re  d i  se g u ire  c o n  a tte n z io n e  la 
n o s tra  p u b b l ic a z io n e  e d  
e v e n tu a lm e n te  ch ie d e re  
in fo r m a z io n i  a l  n o s tr o  in d ir izzo . 
A s s o c ia z io n e  O r a fa  V a lenzano , 
P ia z za  d o n  M in z o n i  1 - 15048  
V alenza . T e le fo n o  0131 /  91 .851 .

d a l  7 a l l ’11 lu g lio  1978, c h e  a vrà  
c o m e  e sp o s ito r i  i f a b b r ic a n t i  
a r tig ia n i e  c o m e  v is i ta to r i  
a c q u ire n ti, i c o m m e r c ia n ti  e d  i 
v ia g g ia to r i, is c r it t i  a l l ’A s s o c ia z io n e  
O ra fa  V a len za n o . S is te m a  e  lu o g o  
d i  e sp o s iz io n e :  in  v e tr in e tte  
in d iv id u a li  co n  il n o m e  
d e l l ’e sp o s ito re , a ss is tite  d a  H o s te s s  
n e i lo ca li d e l l ’A O V .
B ) U na  s e c o n d a  e  b en  p iù  
im p o r ta n te  e sp o s iz io n e , d e lla  d u ra ta  
d i  u n a  s e tt im a n a , d e n o m in a ta  
«Mostra del gioiello valenzano» d a  
e f fe t tu a r s i  in  s e t te m b r e /o t to b r e ,  
r iv o lta  a g li O p e ra to r i q u a li f ic a ti  d e l  
m e r c a to  ita lia n o . P o tr a n n o  
p a r te c ip a r e  so lo  E s p o s i to r i  S o c i  
d e l l ’A .O .  V. In g re s so  v ie ta to  a l 
p u b b lic o .
L e  d u e  M o s tr e  sa ra n n o  r e c la m izza te  
a  liv e llo  lo ca le  e  n a z io n a le  co n  i 

m e z z i  p iù  a p p r io p r ia ti.
C o n  i p iù  d is t in t i  sa lu ti.
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PREZZO DEI DIAMANTI GREZZINel novembre 1977, 
l’Organizzazione Centrale di 
Vendita (C.S.O.) annunciò un 
aumento medio nel prezzo dei 
diamanti grezzi del 17% con effetto 
dalla successiva vendita di dicembre. 
Questo aumento era basato sui 
prezzi medi del mercato allora 
prevalenti, sia per quanto 
riguardava le pietre grezze che 
quelle tagliate, e rappresentava un 
assestamento rispetto a quello che si 
poteva ragionevolmente stimare 
sarebbe stato il valore del mercato 
al dettaglio di gioielleria con 
diamanti.
Dalla vendita di dicembre, tuttavia, 
i prezzi dei diamanti grezzi nei 
centri di taglio sono aumentati 
rapidamente a causa di un forte 
movimento speculativo e i diamanti 
grezzi venduti dalla C.S.O. di 
Londra vengono rivenduti a prezzi 
considerevolmente maggiorati 
rispetto alle attuali quotazioni 
praticate alla C.S.O. stessa.
Mentre il consumo e la richiesta di 
gioielleria con diamanti a livello 
mondiale continuano ad aumentare, 
non appare vi sia sufficiente 
evidenza per suggerire che gli attuali 
prezzi inflazionati praticati sui 
diamanti grezzi siano in grado di 
essere sostenuti in termini di una 
futura richiesta di pietre tagliate o

di gioielleria con diamanti finita. 
L’Organizzazione Centrale di 
Vendita non sta quindi proponendo 
di aumentare i propri prezzi oltre i 
livelli del dicembre ' 7 7 . Tuttavia, se 
questi movimenti prettamente 
speculativi
continueranno a produrre aumenti 
presso i centri di taglio, la C.S.O. si 
vedrà costretta a provvedere 
affinché i produttori, per conto dei 
quali essa opera, ricevano benefici' 
dalle attuali rilevanti quotazioni 
praticate sul mercato.
La C.S.O. potrà quindi, in 
occasione di una qualsiasi 
prossima vendita, applicare delle 
maggiorazioni su tutta la merce 
venduta nel corso della vendita 
stessa. Se questo avrà luogo e in 
quale misura dipenderà

dall’assestamento e dalle condizioni 
del mercato nel periodo 
immediatamente precedente. La 
C.S.O. si riserva quindi di 
annunciare immediatamente 
prima di ciascuna delle prossime 
vendite se vorrà o meno applicato 
un sovrapprezzo sulla merce.
Per ulteriori informazioni, rivolgersi 
a: James Courage 
Ufficio: Londra 353.15.77 
Dopo le 17,30: Londra 353.19.88
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Problematica e semplificazioni

G io r n a lm e n te  s ia m o  d i f r o n t e  a d  
u n a  in f in i tà  d ì p r o b le m i  da  
r iso lvere .
O g n i m a tt in a  tr o v ia m o  le s c r iv a n ie  
d e i n o s tr i  u f f ic i  s g o m b r e  e  p r o n te  a 
ricevere  il la v o ro  d e lla  g io rn a ta .
S i s o n o  sg o m b re , lu c id e  e d  in v i ta n t i  
a l la v o ro , m a  i lo r o  c a sse tti  s o n o  
p ie n i  d i p r a t ic h e  d a  eva d ere , d i  
c o r r isp o n d e n za , d i  o r d in i  e  d i . . .  
p r o b le m i.
P r o b le m i d i o g n i sp ec ie , p r o b le m i  
c h e  im m e d ia ta m e n te  b a lz a n o  f u o r i  
n u o v i  d a  u n  in s ie m e  d ì  d o c u m e n t i  
c h e  s i  in iz ia  a d  e sa m in a re , p r o b le m i  
c h e  s o n o  g ià  s ta t i  s tu d ia t i  e  ch e  
s o n o  in  co rso  d i s o lu z io n e , p r o b le m i  
c h e  s o n o  g ià  s ta t i  s v is c e ra ti e  ch e  
p a io n o  r o m p ic a p i ta n to  s o n o  
in tr ica ti.
N o i  p e n s ia m o  c h e  il la v o ro  n o n  
s a re b b e  in te re s sa n te  se  n o n  fo s s e  
ir to  d i  d i f f ic o l tà  e  d i  p r o b le m i  da  
r iso lve re .
N o n  è  u n  vo lere  c o m p lic a re  le  co se  
n e l f a r e  q u e s ta  a f fe r m a z io n e , m a  
n o i  c o n tin u ia m o  a r ip e te re  c h e  il 
la v o ro  ci a f fa s c in a  e s p e c ia lm e n te  il 
n o s tr o  la v o ro  c i a f fa s c in a  p e r c h é  è 
ir to  d i  d if f ic o l tà .
I  p r o b le m i  ch e  s i p r e s e n ta n o  o  che  
v e n g o n o  p o s t i  g io r n a lm e n te  s o n o  i 
p iù  d isp a ra ti.
C h i s i  tro v a  a l d i  f u o r i  d i  q u e s ta  
a ttiv i tà  p e n s a  c h e  il n o s tr o  la v o ro  
s ia  p ia n o , fa c i le ,  se m p lic e , 
u n i fo r m e . . .  p ia t to .
M a  s i  r e n d e  c o n to  q u a le  tr e m e n d a  
a f fe r m a z io n e  f a  c h i d e fin is c e  il 
la v o ro  « p ia t to » ?
N o n  v o g lia m o  n e p p u r e  te n ta re  d i 
reag ire  e  n e p p u r e  sp ieg a re  q u e s ta  
d e fin iz io n e .
È  u n  o b b r o b r io  p e n s a r e  in  q u e s to  
m o d o .
E  se  il n o s tr o  la v o ro  è  p ie n o  d i  
p r o b le m i, lo  s te s so  è a n c h e  p ie n o  d i 
s o lu z io n i.
S o lu z io n i  c h e  p o r ta n o  a d  u n a  
im m e d ia ta  o p e ra tiv ità .

E  se  il n o s tr o  la v o r o  è  p ie n o  d i 
p r o b le m i, lo  s te s s o  è  a n c h e  p ie n o  d i  
s tu d i.
S tu d i  c h e  p o r ta n o  a d  u n a  
o p e ra tiv ità  p r o ie t ta ta  n e l  fu tu r o .  
S q u illo  d i te le fo n o ;  r ich ie s ta  d i u n a  
in fo r m a z io n e , in iz io  d i  u n o  s tu d io ,  
s o lu z io n e  d i  u n  p r o b le m a .
S g u a rd o  a d  u n  lib ro , a d  un  
g io rn a le , a d  u n a  legge, a d  u n a  
circo lare: in iz io  d i u n o  s tu d io  p e r  
co n o sc e re  e f a r  co n o sc e re , p e r  
o p era re  d i  p iù  e  m e g lio , p e r  
c o n q u is ta re  m e rc a ti, p e r  ca p irn e  le 
r ich ies te  e  le  e s ig en ze , p e r  r iso lvere  
u n  in s ie m e  d i  p r o b le m i.
E  p o i  a n c o ra  l ’a m ic o , il c lien te , il 
fa b b r ic a n te ,  c h e  in te re ssa ti p o n g o n o  
i p r o b le m i, c e rc a n o  la  s o lu z io n e  
della  d i f f ic o l tà ,  a sc o lta n o  in te re ssa ti  
la d isc u ss io n e  c h e  n e  deriva , 
p a r te c ip a n o  a t t iv a m e n te  a lla  stessa , 
e p o i, ne lla  m a g g io r  p a r te  d e i casi, 
la sc ia n o  su lla  s c r iv a n ia  l ’a p p u n to  
p e r  f a r  in iz ia re  u n  n u o v o  s tu d io ,  
u n a  n u o v a  ricerca , u n a  n u o v a  
s o lu z io n e  m a  s o p r a t tu t to  s i  p e n sa  a d  
u n a  n u o v a  s o lu z io n e  d i  m ig lio r  
la vo ro .
S i p o tr à  c h ie d e re  q u a li  s ia n o  i 
p r o b le m i  c h e  p o s s a n o  ven ire  alla  
luce g io rn a lm e n te .
U n ’in fin ità , d a i  p iù  se m p lic i  a i p iù  
co m p lic a ti, d a  q u e lli  c h e  s i p o s s o n o  
a n ch e  sp ie g a re  fa c i lm e n te  a ch i li ha  
p o s t i  a q u e ll i  c h e  r ic h ie d o n o  un a  
p a r tic o la re  tra tta z io n e .
M a  s o n o  s e m p r e  p r o b le m i  e 
r ich ie s te  c h e  h a n n o  u n  se n so  
p a r tic o la re  e  s p e c i f ic o  co n  il la v o ro  
che  sv o lg ia m o .
Tra i va ri p r o b le m i  c h e  p o s s o n o  
su ss is te re  n e l  n o s tr o  la v o ro  d i 
e sp o r ta z io n e  s i  p o tr e b b e  p a r la re  d i  
u n a  r icerca  d i  n u o v i  m e rc a ti  p e r  u n  
m a g g io re  in c r e m e n to  d e l  n o s tro  
c o m m e r c io  e s te ro .
A b b ia m o  f a t t o  g ià  ce r te  
c o n s id e r a z io n i a  q u e s to  p r o p o s i to  e  
r ito r n e r e m o  in  a r g o m e n to  co n  a ltre  
in fo r m a z io n i .
A b b ia m o  p a r la to  d i m e rc a ti  
im p o r ta n ti  e  d i  m e rc a ti  m in o r i, d i  
m e rc a ti tr a d iz io n a li  e  d i  m erc a ti  
a lte rn a tiv i, d i  m e rc a ti  a d  e c o n o m ia  
d i s ta to  e d i  a ltr i a d  e c o n o m ia  d i 
m e rc a to .
A b b ia m o  a n c h e  s c r it to  ch e  certe  
vo lte  è  in u ti le  g u a rd a re  o p e n sa re  a 
p o s s ib il i tà  d i  in c r e m e n to  su  ce r ti 
m e rc a ti d e l l ’A f r ic a  o  d e l l ’A s ia .  
P o tr e m o  s v ilu p p a r e  m e g lio  le 
ra g io n i c h e  c i p o r ta n o  a d  un a  ta le

a f fe r m a z io n e , e  q u e s to  in  u n a  
p r o s s im a  occa sio n e , n o n  n e  d e r iva  
u n  q u a d ro  a r id o  m a  c e rc h e re m o  d i  
in teg ra r lo  c o n  le s i tu a z io n i  
e c o n o m ic h e  so c ia li c h e  n o n  
p e r m e t to n o  a l n o s tro  s e tto r e  
m e rc e o lo g ic o  d i essere  p r e s e n te  su  
q u e i  m erca ti.
In  q u e s ti  u lt im i  te m p i s i  g u a rd a  con  
m a g g io re  in s is te n za  e  c o n  m a g g io re  
sp e ra n za  verso  p r o v v e d im e n t i  d i  
s e m p li f ic a z io n i  o  d i a g e v o la z io n i  
d o g a n a li.
In  te m a  d i a g e v o la z io n i e
s e m p li f ic a z io n i  p o s s ia m o  
co n s id e ra re  le p r o c e d u r e  
s e m p li f ic a te  p r e v is te  d a lla  legge  
d o g a n a le  ita liana .
I l  T e s to  U n ico  d o g a n a le  n . 43 d e l  
2 3 .1 .973 ag li a r tic o li 2 3 2  e s e g u e n ti  
s ta b ilisc e  le c o n d iz io n i  e  g li  
a d e m p im e n ti  c h e  d e v o n o  essere  
esp lica ti p e r  f r u i r e  d i  q u e s to  is titu to . 
L  ’art. 232  a l p r im o  c o m m a  recita : 
« L e  im p re se  in d u s tr ia li  e 
c o m m e rc ia li  la  c u i a tt iv i tà  è 
a lim e n ta ta  d a  f r e q u e n t i  a rr iv i d i  
d e te r m in a te  m e rc i d a l l ’e s te ro  
p o s s o n o  essere  a u to r iz z a te  a 
p r e sc in d e re  d a lla  p r e s e n ta z io n e  d e lle  
m e rc i s te s se  a lla  d o g a n a  d e l lu o g o  
d i  d e s tin a z io n e  e d  a d isp o rre  s u b ito  
d o p o  l ’a rr iv o  s e c o n d o  la  
d e s tin a z io n e  d o g a n a le  p r e fe r i ta  a 
n o r m a  d e l p e n u l t im o  c o m m a » e il 
c o m m a  a c c e n n a to  d ice:
«L ’a u to r iz z a z io n e  p u ò  essere  
rila sc ia ta  p e r  u n a  o p iù  d e lle  
se g u e n ti  d e s tin a z io n i d o g a n a li da  
in d ica rs i n e l p r o v v e d im e n to :
a) im p o r ta z io n e  d e fin it iv a ;
b) im p o r ta z io n e  te m p o ra n e a ;
c) in tr o d u z io n e  in m a g a zz in o  
d o g a n a le  p r iv a to .
E s a m in a n d o  p o i  il c o n te n u to  
d e l l ’a rt. 235  d e l T e s to  U n ico  
v e d ia m o  ch e  a l p r im o  c o m m a  lo  
s te s s o  s ta b ilisce :  « L e  im p rese  
in d u s tr ia li  e  c o m m e rc ia li ch e  
e f f e t tu a n o  f r e q u e n t i  sp e d iz io n i  
a l l ’e s te ro  d i  d e te r m in a te  m e rc i in  
e sp o r ta z io n e , r ie sp o r ta z io n e  o  
tr a n s ito  p o s s o n o  essere  a u to r iz z a te  a  
p r o v v e d e r e  a ta li s p e d iz io n i  
p r e s c in d e n d o  d a lla  p re s e n ta z io n e  
d e lla  d ic h ia ra z io n e  d o g a n a le  e  de lle  
m e r c i a lla  d o g a n a  d e l lu o g o  d i  
p a r te n z a » .
A b b ia m o  q u in d i  le  p r o c e d u r e  
d o g a n a li se m p lif ic a te , s ia  p e r  le 
m e rc i in im p o r ta z io n e , s ia  p e r  le 
m e rc i in e sp o r ta z io n e .
P a r la n d o  d i s e m p li f ic a z io n i  d e lle
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p r o c e d u r e  d o g a n a li s ia m o  in un  
c a m p o  in d e f in i to  e va sto , p a r la n d o  
in vece  d i  p r o c e d u r e  s e m p li f ic a te  
s ia m o  in u n  c a m p o  c o m p le ta m e n te  
n u o v o , in  un  q u a lc h e  co sa  d i 
m o d e r n o  e d i  f id u c ia r io  n e i  
c o n fr o n t i  d e g li o p e ra to r i  e c o n o m ic i.  
È  s ta to , u n  f a t t o  q u e llo  d i in serire  
q u e s ta  n u o v a  p r o c e d u r a  n e l T e s to  
U n ico  d o g a n a le , e f fe t t iv a m e n te  da  
p o te r  d e f in ir e  q u a s i r iv o lu z io n a r io ,  
n e l s is te m a  d o g a n a le  ita lia n o .
È  vero  c h e  e s is te va  g ià  la  
c o n v e n z io n e  T .I .R .  (T r a n s p o r t  
In te r n a tio n a l  M a rc h a n d ise  p a r  la  
R o u te )  a d o tta to  a G in e v ra  il 
1 5 .1 .1 9 5 9  e d  il r e g o la m e n to  C .E .E .  
n. 5 4 2 /6 9  d e l 1 8 .3 .1 9 6 9  c o n  il q u a le  
v en iva  is t i tu i to  il tra n s ito  
c o m u n ita r io  e u ro p e o ;  m a  è  p u r  vero  
c h e  m a i p r im a  d e l l ’a d o z io n e  d e l  
T e s to  U n ico  d e l 1973, le  d o g a n e  
a v e v a n o  c o n s e n ti to  o p e r a z io n i d i 
im p o r ta z io n e  s e n za  c h e  le m erc i  
fo s s e r o  p r e s e n ta te  in  d o g a n a . 
A b b ia m o  v is to  q u a li s ia n o  le 
o p e r a z io n i c h e  p o s s o n o  essere  
a m m e s s e  a lla  p r o c e d u r a  s e m p lif ic a ta  
sia  in  im p o r ta z io n e  s ia  in  
e sp o r ta z io n e .
L e  d o m a n d e  p e r  le  a u to r iz z a z io n i  a d  
essere  a m m e s s i  a d  o p e ra re  co n  
q u e s to  n u o v o  s is te m a  d e v o n o  essere  
r iv o lte  a lla  D ire z io n e  
C irco sc r iz io n a le  d o g a n a le  ch e  
p r o v v e d e r à  a d  in iz ia re  u n a  vera  e  
p ro p r ia  is tru tto r ia , o n d e  co n s id e ra re  
il s e tto re  m e rc e o lo g ic o  in  c u i la  d it ta  
opera , il  v o lu m e  d i  t r a f f ic o  d i  
im p o r t e x p o r t  c h e  la d i t ta  e f fe t tu a ,  
l ’o rg a n iz za z io n e  te c n ic o  
a m m in is tra tiv a  d i c u i la  d i t ta  
d isp o n e  e  la f id u c ia  c h e  s i  p u ò  
a ccordare  a lla  d i t ta  s te ssa . I s tru ita  
la p ra tic a  in  se d e  p e r ife r ic a , la  
s tessa  v ien e  tra sm e ssa  c o n  tu t t i  g li  
a tti, i p a re r i  e  le  c o n s id e r a z io n i  a lla  
D ire z io n e  G e n e ra le  d e lle  D o g a n e  e 
delle  I m p o s te  In d ir e t te  c h e  d e v e  
rilasciare l ’a u to r iz z a z io n e .
L  'a u to r iz z a z io n e  c h e  d o p o  il vag lio  
d e fin i t iv o  p o tr à  e ssere  r ila sc ia ta , 
c o n tie n e  tu t t i  g li  e le m e n ti  necessa r i 
p e r  p o te r  re n d e re  a t tu a b ile  
l ’o p e ra z io n e  e le n c a n d o  le fo r m a l i tà

a  cu i a tte n e rs i, i va r i lu o g h i  
o p era tiv i, la d o g a n a  s o t to  il cu i 
c o n tr o llo  s i d e v e  o p e ra re  e  tu t to  
q u a n to  è  n ece ssa r io  p e r  in s ta u ra re  
f r a  A m m in is t r a z io n e  e d  o p e ra to re  
e c o n o m ic o  u n  r a p p o r to  f id u c ia r io  
ta n to  im p o r ta n te  e  d e lica to .
P u r  p o te n d o  l ’o p e r a to r e  e c o n o m ic o  
d isp o rre  im m e d ia ta m e n te  d e lle  
m e rc i in  im p o r ta z io n e  e d  
e sp o r ta z io n e , lo  s te s s o  d e v e  
s o tto s ta r e  a d  u n a  se r ie  d i  c o n tro ll i  
d a  p a r te  d e lla  D o g a n a  c h e  p e r  
g ra n d i lin ee  p o s s ia m o  r ia ssu m e re  in:
— c o m u n ic a z io n e  d e l l ’a rr iv o  o  della  
s p e d iz io n e  d ì  m e r c i d a l b e n e fic ia r io  
d e l l ’a u to r iz z a z io n e  a lla  D o g a n a , 
o n d e  p e r m e t te r e  a q u e s t ’u lt im o  d i 
e f fe t tu a r e  u n  in te r v e n to  e v e n tu a le  
p e r  la v e r ifica  d e lle  m erc i;
— la p r e s e n ta z io n e  in  d o g a n a  de i  
d o c u m e n t i  c h e  s c o r ta n o  la  m e rc e  in  
a rr ivo  d a l l ’e s te ro ;
— la p r e s e n ta z io n e  in  D o g a n a  de lle  

d ic h ia ra z io n i d o g a n a li  p e r  le
o p e ra z io n i e f f e t tu a te  c o n  p ro c e d u re  
se m p lif ic a te ;
— l ’a c c e r ta m e n to  p e r io d ic o  
e f fe t tu a to  d a g li O rg a n i d o g a n a li  
p re s so  il b e n e fic ia r io .
A b b ia m o  a c c e n n a to  b r e v e m e n te  a 
q u e s ta  r iv o lu z io n a r ia  in n o v a z io n e  
p r e v is ta  d a l T e s to  U n ico  d o g a n a le . 
P u r  se  la  tr a t ta z io n e  d e l l ’a r g o m e n to  
è s ta ta  f a t t a  in  m o d o  p iu t to s to  
s in te tic o  s i p u ò  n o ta r e  s u b i to  che  
q u e s ta  o p e r a z io n e  p r e v e d e  u n a  
co m p le ss ità  d i  a d e m p im e n t i  p re c is i  
e d  in d e ro g a b ili  c h e  p o s s o n o  essere  
s v o l t i  so lo  d a  g r a n d i d i t te  c o n  u n a  
p a r tic o la re  o rg a n iz z a z io n e  in  q u a n to  
so lo  u n a  p a r te  d e i  p r o b le m i  e deg li 
a d e m p im e n ti  s o n o  s ta t i  a cc e n n a ti in  
q u e s to  s c r it to  e  f o r s e  s i  s o n o  e sp o s ti  
i p iù  se m p lic i.
S in o  a d  o ra  p o i ,  a  c in q u e  a n n i  
d a l l ’in iz io  d e l l ’a p p lic a z io n e  della  
n o rm a , n o n  r isu lta  c h e  a z ie n d e  
o p e r a n ti  n e l  n o s tr o  s e tto r e  
m e rc e o lo g ic o  a b b ia n o  u s u fr u i to  d i  
q u e s to  is t i tu to  e  n o n  s i p u ò  q u in d i  
co n o sc e re  a l p r o p o s i to  il p e n s ie ro  
de lla  D ir e z io n e  G e n e ra le  d e lle

D o g a n e  a c o n c e d e re  q u e s to  t ip o  d i  
a u to r iz z a z io n e  n e l n o s tr o  se tto re .
L a  n o s tra  o rg a n iz za z io n e , c h e  ha  
o ltre  v e n ti a n n i d i a tt iv i tà , un  
p ro g re sso , u n a  c o m p e te n z a  sp e c if ic a  
in  q u e s to  s e tto r e  e  c h e  e f f e t tu a  
a n c h e  un  im p o r ta n tis s im o  v o lu m e  d i  
tr a f f ic o  co n  l ’e s te ro  avrà , in  u n  
p r o s s im o  fu tu r o ,  l ’o p p o r tu n i tà  d i  
p o te r  co n s id e ra re  a n c h e  necessa r ia  
a l p e r fe z io n a m e n to  d e i s e r v iz i  ch e  
o f f r e  a lla  ca teg o ria  o ra fa , 
l ’e f fe t tu a z io n e  d e lla  p r o c e d u r a  
d e sc r itta  p e r  il c o m m e r c io  co n  
l ’e s te ro  ch e  s v o lg e  e f i n  d ’o ra  
a u sp ic a  ch e  q u a n d o  sa ra n n o  
p r e s e n ta te  le is ta n ze  n ecessa r ie  ag li 
E n t i  p r e p o s t i  a l r ila sc io  d e lle  
a u to r iz z a z io n i, le  s te s se  v e n g a n o  
a c c o lte  e  co n s id e ra te  n e lla  lo ro  
p ie n e z z a  e d  im p o r ta n z a  e s ia n o  
se g u ite  d a  u n a  p o s i t iv a  d ec is io n e . 
A b b ia m o  p r e s e n ta to  u n  a ltro  
a s p e t to  d e ! n o s tr o  la v o ro , u n  a ltro  
p r o b le m a  d a  r iso lvere , a u sp ic h ia m o  
d i  r iu sc ire  a  d e fin ir lo  p o s i t iv a m e n te .

Diego Mattacheo
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AVIS

Comunicato 
per i soci A.O.V

Spett. Associazione Orafa Valenzana 
Piazza Don Minzoni 1 
15048 - VALENZA PO (Al)

Con riferimento al colloquio da Lei avuto con il nostro Signor Pelizza, circa la possibilità di inserire nel 
“bollettino” della Vostra Associazione notizie relative all'emissione di tessere di autonoleggio AVIS 
intestate ai Vostri Soci o ad aziende da essi condotte, qui di seguito riportiamo le particolari condizioni 
delle quali essi potranno usufruire:
—  sconto del 10% sui noleggi effettuati in tutto il mondo, eccezione degli Usa e Canada (dove le 
tariffe sono pre-scontate) e di alcuni paesi dell’Europa dell'Est;
—  pagamento dell'importo del noleggio a ricevimento della fattura;
— prenotazione gratuita di vetture per una qualsiasi delle 4.000 città del mondo di cui 1.500 in 
aeroporto dove l ’AVIS Autonoleggio è presente, facendo una semplice telefonata all'ufficio AVIS  
più vicino;
— nessun deposito cauzionale da versare all'atto del noleggio;
—  possibilità di consegnare la vettura noleggiata in qualsiasi parte del territorio nazionale ove sia 
presente un ufficio AVIS, senza alcun sovrapprezzo.
Inoltre l'Azienda ha la facoltà di scegliere tra due diversi sistemi di fatturazione:
— Diretta: le tessere di autonoleggio vengono intestate ai singoli funzionari, ma riportano l'indirizzo 
dell'Azienda, essendo quest'ultima responsabile di eventuali insolvenze;
— Centralizzata: le tessere di autonoleggio vengono intestate all’Azienda e la fatturazione avviene 
tramite Estratto Conto Mensile (E/C nazionale per noleggi effettuati in Italia, E/C internazionale per 
i servizi usufruiti all'estero con l ’importo delle fatture già convertito in lire italiane).
Inoltre l'AVIS Autonoleggio ha recentemente creato la divisione Noleggio Furgoni, in merito alla 
quale potrà fornire alle Aziende associate tutte le informazioni necessarie.
Le Aziende interessate all’emissione di tali tessere potranno rivolgersi a mezzo posta o telefono 
all’AVIS Autonoleggio (Corso Turati 15/g - Torino - Tel. (O li) 50.08.52/50.11.07/50.55.68) 
all’attenzione del Sig. Enrico Pelizza, il quale prowederà personalmente a visitare ogni azienda 
interessata a questo servizio.
La ringrazio per l'attenzione accordatami e colgo l'occasione per inviarLe i migliori saluti.

Lucio Palmieri 
District Sales Manager 

AVIS Autonoleggio S.p.A.
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FIERA di VICENZA
Conclusa con successo a Vicenza la trentacinquesima 
mostra internazionale dell’oreficeria, gioielleria e argenteria
Entusiasma sempre il gioiel
lo valenzano, che consegue 
un grosso successo anche 
nel concorso di arte orafa 
bandito dal M inistero della 
Pubblica Istruzione. 
Operatori da tutto il mondo.
Dal 4 all’11 giugno si è svolta a Vicenza 
la 35“ mostra internazionale 
dell'oreficeria, gioielleria e argenteria, 
una delle più importanti rassegne 
europee de! settore. Nell’insieme il 
bilancio che se ne può trarre è 
certamente positivo. Positivo innanzi 
tutto per il livello di partecipazione che 
è stato raggiunto: il 3 % in più della 
scorsa edizione (lo spazio espositivo 
ormai non è più dilatabile); positivo 
ancora per l ’aumento de! 5% degli 
operatori di commercio giunti da ben 50 
paesi di tutti i continenti. Sarebbe 
interessante fare un paragone con le 
percentuali di visitatori che si registrano 
in altre manifestazioni analoghe, a 
cominciare da quelle che si svolgono in 
paesi in cui il settore orafo ha assunto 
notevole incidenza nel contesto 
economico generale.
Si è avuta in realtà la conferma che la 

rassegna vicentina esercita una forte 
attrazione commerciale e richiama 
operatori. Lo scopo della rassegna è 
stato largamente raggiunto, così che i 
timori della vigilia a questo proposito 
sono apparsi in definitiva infondati.
Il mercato internazionale ha risposto 
positivamente anche se in misura

inferiore in cui normalmente avviene a 
Vicenza, ormai nota come il più 
importante mercato dell’oreficeria oggi 
esistente in Europa. Che il mercato non 
si presentasse con quella vivacità con 
cui si era presentato a gennaio, lo si 
sapeva fin dalla vigilia, tenuto conto 
che il mercato tedesco in questo 
momento appare fermo sulle 
ordinazioni già raccolte in precedenti 
manifestazioni, quello francese registra 
un calo di quasi il 10% e quello svizzero

è pressoché fermo. Stasi all’incirca 
totale anche per i mercati orientali fatta 
eccezione per quelli del medio oriente.
Bene invece è andato il mercato 

americano e, con grande sorpresa di 
lutti, quello italiano, che ha segnato un 
aumento de! 10% nella presenza di 
operatori commerciali. In forte 
progresso si presentano pure i mercati 
latino-americani, in special modo quello 
brasiliano e venezuelano.
Tutto sommato quindi la rassegna è

Mostra Internazionale di Vicenza. Esempio di sperimentazione della tecnica artigianale: pupi siciliani in oro giallo e brillanti. 
ROBERTO LEGNAZZI - Valenza.
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riuscita , anche in un p e r io d o  d i crisi 
c o m e  quello  che s tia m o  a ttraversan do , a 
m ette re  in m o to  un m eccanism o che ha 
p erm esso  d i fa r e  sca tta re  la m o lla  
d e l l ’a tt iv ità  com m ercia le  che è, in 
fo n d o , la p iù  valida p e r  tenere in v ita  il 
setto re . Q uesta  ed iz ion e  ha v is to  716 
esp o s ito r i e  una g a m m a  d i « p e zz i»  che  
abbracciavan o  un p o ’ tu t ti  g li s t il i  d a l 
S ettecen to  veneziano  a l l ’u ltra  m o d ern o  
in una g a m m a  d i o g g e tti vari co m e  

fa t tu r a  e co m e  d isegno .
Q uale s ia  s ta to  lo  sp ir ito  con  cui g li 
esp o s ito r i hanno a ff ro n ta to  q u esto  
im p o rta n te  a p p u n ta m e n to  lo  sp ieg a  il 
com m . D e  L ai, seg re ta r io  genera le della  
f ie ra .
« L a  m o s tra  - so tto lin e a  D e L a i - è 
l ’an im a d e l se t to re  o ra fo  ita lian o  e d  ha 
il m er ito  d i va lo r izza re  q u esta  a ttiv ità  
p ro m u o v e n d o n e  la co m m ercia lizza zio n e . 
Se co sì non  fo s s e  i g io ie lli, d i  qualsiasi 
tip o  e co sto , d iverreb b ero  m o lto  
p ro b a b ilm e n te  cose  m o r te  e f in ire b b e ro  
relega ti n e ll’a m b ito  d e lle  aziende» .
In p a rtico la re  q u esta  ed iz io n e  ha m esso  
in ev idenza  la capacità  d e l se tto re  ora fo  
ita lian o  d i s ta re  a l p a sso  con le esigenze  
s tilis tich e  rich ieste  da! m erca to  
in ternazionale. In q u esto  sen so  la 
m o stra  in fluenzerà  p o s itiv a m e n te  anche  
p e r  i m esi fu tu r i il m erca to  
in tern azion a le  d e l se tto re  ora fo , perch é  
se  d a  una p a r te  d is tr ib u isce  un 
in coragg iam en to  p e r  tu tti g li o p era to r i 
de! se tto re , d a l l ’a ltra  avv ic in erà  a 
q u esto  a ffa sc in a n te  m o n d o  n u o vi 
acquiren ti. I l p u b b lic o  in fa tti è a ttra tto  
d a l bello , da! p re z io so . E  lo  va a vedere  
nei n eg o zi d eg li o g g e tti p re z io s i, p erch é  
q u i è  p o ss ib ile  osservare  con calm a e 
ch iedere  sp iegazion i.

Mostra Internazionale di Vicenza. Parure 
di collana, bracciale, anello in oro lucido 
massiccio, con pavé centrale di brillanti 
in linea vagamente mistica. 
VENDORAFA-Valenza.

brevi note sulla Fiera
Il comunicato ufficiale diramato dalla 
Fiera di Vicenza, poco sopra pubblicato 
non dà una giusta dimensione al 
risultato della fiera vicentina.
Il coro delle lagnanze per la mancanza di 
visitatori è stato unanime inoltre si è 
notato anche uno scarso interesse 
all’acquisto.
Senz’altro il grosso affare lo ha 
realizzato la Fiera, che come in ogni 
edizione ha esaurito ogni posteggio 
possibile ed ha nello stesso tempo 
aumentato il numero degli espositori, 
oggi ben 716. Come al solito la 
presenza valenzana è stata massiccia, e 
l’interesse è generalmente ruotato 
attorno ai nostri espositori che con una 
tipologia di prodotto differenziata dagli 
altri centri produttivi condiziona sempre 
l’attenzione del pubblico e dei 
compratori.

Anzi in queste occasioni appare sempre 
più pressante la domanda: «Perché 
Vicenza e non Valenza?».
Forse il tempo, la buona volontà e la

ben nota operosità valenzana 
riusciranno a dare una risposta anche a 
questo quesito.
L’edizione estiva di Vicenza, quindi, ha 
fatto, come si suol dire, con espressione 
da «telegiornale» «segnare il passo» al 
mondo produttore orafo. Anzi questo è 
stato senza ombra di dubbio un anno 
specialmente negativo per la mostra 
Vicentina di giugno. L’esperienza ci ha 
insegnato che il mercato in questa 
particolare occasione non è mai stato 
particolarmente vivace ma ora era fuori 
da ogni aspettativa.
Anche per il prodotto si è notato un 
calo di qualità rispetto alla edizione di 
gennaio e soprattutto alla Fiera di 
Milano, ma ciò era comprensibile anche 
per l’indirizzo differente delle due fiere. 
È sperabile, come avviene molto spesso, 
che questa Fiera di giugno serva in 
qualche modo come supporto alla ben 
più importante edizione di gennaio, 
durante la quale si spera saranno 
sviluppate le trattative sulle 
campionature ora ordinate.

Mostra Internazionale di Vicenza. Collana e bracciale in oro giallo stile egizio realizzato con corallo giapponese color salmone e brillanti taglio carré. 
BARBERIS & PRATI - Valenza
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Impianti di allarme -ANTIFURTO
-ANTI RAPINA 
- TVCC
-CONTROLLO ACCESSI 
-ANTINCENDIO

Servizio manutenzione 

Contratto con garanzia totale a 5 anni 

Servizi consulenza - Fiduciari LLOYD di Londra

Preventivi gratuitiGROUP 4

Sede ROMA - Via Sommacampagna, 15 

F ilia le M ILA N O -Torre  8 San Felice 

F iliale VICENZA - Corso S. Felice, 242 

F iliale FIRENZE - Via G. Pascoli, 36 (Scandicci)

Tel. (06) 4759417-4758236 

Tel. (02) 7532040-7532047 

Tel. (0443) 21083 

Tel. (055) 2579270



ABRA.B.R. VALENZAUna proposta 
ABR

per vestire 
i diamanti '  

con classe

ABRvia Lega Lombarda 14 
Valenza



FOS
FABBRICA OREFICERIA SANNAZZARO

PIAZZA GRAMSCI 13-14 - TEL. (0131) 91.001 di A lberto Sannazzaro  - VALENZA PO

ESPERIENZA TRENTENNALE NELLA PRODUZIONE 
DI SEM HA VORATI PER USO ORAFO

CATALOGO A RICHIESTAOREFICERIA CATENE A METRAGGIO



Pensate possa esserci una 
più e ffica ce  sicurezza per 
custodire i vostri meravigliosi 
gioielli?
Rivolgetevi a noi

,

CONFORTI
VERONA

Vi invitiamo a visitare 
il nostro nuovo centro 
di vendita casseforti, 
porte corazzate, impian
ti d’allarme, mobili per 
ufficio.

Centro di vendita 
Conforti
Via Felice Cavallotti, 1 
Valenza Po



A R G E N T E R I E  A R T I S T I C H E  
P O S A T E R I E

I.M.A. GUERCI & C.
CASA FONDATA NEL 1920

MOSTRA PERMANENTE DI MILANO

Via Paolo da Cannobio, 11 • Tel. 87.55.27

TELEFONO N. 43.2.43 
TELEGRAMMI: IM A  
CASELLA POSTALE 27

ALESSANDRIA ■ Via DONATELLO, 1 (SPALTO BORGOGLIO)

•  ARGENTERIE ARTISTICHE
•  CESELLI E SBALZI
•  VASELLAME PER TAVOLA
•  SERVIZI CAFFÈ'
•  CANDELABRI COFANETTI
•  CENTRI TAVOLA
•  JATTES VASI ANFORE
•  CRISTALLERIE E PORCELLANE ESTERE
•  POSATERIE

MARCHIO
Ol lOfNTlFlCAZlOM*

VISITATE LA NOSTRA ESPOSIZIONE PRESSO 
IL NOSTRO RECAPITO DI MILANO.

F A V A R O  

S E R G I O V A L E N Z

A V I A  C A M U R A T I  
1 9 T E L .  

94683(ITALY)



r̂ Z'
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NIA

NEW ITALIAN ART srl
CREAZIONI GIOIELLI

15048 VALENZA (AL) . VIA MAZZINI 16 . TELEFONO 0131-93234



RAPPRESENTANTE
con ottimo portafoglio clienti

ESAMINEREBBE
interessanti proposte di 

rappresentanza di gioielleria 
per zone Sicilia. Ottime referenze

Rivolgersi 
Giuseppe Priulla

Viale Strasburgo 132 ■ Palermo - Tel. (091) 513813

BANCA 
POPOLARE 
DI NOVARA
AL 31 DICEMBRE 1976

CAPITALE L. 6.848.983.00 
RISERVE L. 146.780.420.480

mezzi
amministrati
oltre
3800 MILIARDI

UFFICI
DI RAPPRESENTANZA 
A BRUXELLES, 
FRANCOFORTE sul Meno, 
LONDRA,
ZURIGO 
E NEW YORK

Banca agente 
ner il commercio 
dei cambi

333 FILIALI 
89 ESATTORIE

TUTTE LE OPERAZIONI 
DI BANCA
Opera anche nel settore dei finanziamenti 
a medio termine all'Industria, al com
mercio, all'agricoltura e alle esportazioni, 
dei mutui fondiari, nonché nel campo del 
"leasing" e dei servizi di consulenza azien
dale, col tramite degli Istituti speciali 
dei quali è partecipante.

Filiale di VALENZA 
viale Lega Lombarda,5 
Tei9 2 7 5 4 /9 2 7 5 5



BARACCO ALESSIO

MARCHIO 1456 AL - C.C.I.A. n. 89207 - M/021278

OREFICERIA
GIOIELLERIA

15048 VALENZA - CORSO MATTEOTTI, 96 
TEL. (0131) 92.308 - AB. 94264

LUNATIfabbricanti gioiellieri export

Via Trento Tel.91338/92649 VALENZA PO 

Marchio 160 AL



In  circonvallazione ovest
al n. 22

OREFICERIEMARIO TORTI & C.

sn c •
Tei. 0131/91302 Valenza



Zeppa
Franco
OREFICERIA
GIOIELLERIA

Laboratorio e uffici: 
Via XXIX Aprile, n. 36 

Tel. (0131)93477 
VALENZA

OREFICERIA
GIOIELLERIA

SERGIO MERCADANTELAVORAZIONE PROPRIA FANTASIA15048 VALENZA (Italy) 
Via Roma, 11-Tel. 93368

C.C.I.A. 106506 - MARCHIO 1543 AL

GILARDINI 

& CAVALLARO

OREFICERIA GIOIELLERIA15048 VALENZA (ITALY) VIA DEL PERO 
28 TEL. (0131) 92254



DAVITE & DELUCCHI

Export-Gioielleria
Via Bergamo 12 
Tel (0131) 91.731 

15048 Valenza
M archio n. 1995

DALLE PRESTIGIOSE OPERE 
DEI MAESTRI CESELLATORI 
ALLE CREAZIONI PIU’ MODERNE 
IN ARGENTERIA E OREFICERIA

GUIDI & 
LENTI

ARGENTERIA
OREFICERIA
15048 VALENZA (Italy)
viaTortrino.6
Telef.(0131) 977934



FERRARIS & C.

oreficeria/gioielleria/viale dante10/tel.(0131 ) 94749/15048 valenza/italy



PALLASINTERCONTINENTALAgents for
foreign jewellers operating in Italy.

Honest, reliable, 
and unfaìlingly at your Service.

We offer you: • Over 20 years o f  experience 
with thè leading foreign jewellers,• Service tailored to your 
individuai business requirements,

%An experienced team o f  professional experts in 
Finance and Customs, Legai questions, 

Design, Marketing.• Our long acquaintance 
andfriendship with most jewellery

manufactures in Italy 
(In this friendly atmosphere, 
a Client’s sometimes difficult 

individuai requirements 
are given sympathetic consideration 

by manufactures).• Careful check-ups o f  all merchandize
before shipment: our sta ff follows 

your merchandise closely 
through all phases, 

from  receipt o f  order to shipment. • Professional discretion and tact,• Continuous in-depth market research, • Originai jewellery designs to suit thè tastes
o f  your particular clientele, • Reliable guarantees and security, • Fees honestly scaled 

to effective Services rendered.

For further information 
please telephone or write to us. 

D on’t hesitate to bring us 
your business problems, 

we are always at your disposai.

Onestà e fiducia,
23 anni di esperienza, 
discrezione professionale, 
rapporti di collaborazione diversificati 
per tutte le varie dimensioni 
ed esigenze dei clienti,
serenità di consulenza nelle relazioni umane; 
sono qualità che abbiamo dimostrato di avere, 
da tanto tempo.
E  da tanto tempo ci occupiamo di servizi 
indispensabili per chi opera nel settore 
degli oggetti preziosi 
(dalle aziende giovani e piccole 
a quelle grandi ed esperte): 
contatti con i fabbricanti gioiellieri 
(dalle maggiori aziende 
ai piccoli artigiani),
rigoroso e continuo studio del mercato, 
controlli della merce, 
spedizioni cumulative, 
qualsiasi operazione bancaria; 
tutto con una ormai ben nota 
sicurezza e garanzia per il cliente 
e con una equità di costi delle consulenze. 
Oltre ad una équipe 
di professionisti d ’avanguardia esperti 
nel settore finanziario e legale 
vi offriamo un’alta creatività di design 
per la realizzazione
di oggetti contemporanei in esclusiva totale.

Per un colloquio informativo 
telefonateci o scriveteci: 
siamo a vostra disposizione 
per ogni piccolo dubbio 
o grande problema.

m M J -  f
ìntercontinental

PALLAS S.a.S. di Juliette Pallas & C.
MILANO via Fratelli Gabba 3, phone (02) 89.07.24 87.71.35 / telex 25566 

VALENZA via Mazzini 4Q phone (0131) 97.76.08-97.76.27



C O R R A O  snc
FABBRICA GIOIELLERIA

via Camurati, 1 • Tel. (0131) 94737 
15048 VALENZA PO



FORSE
NON LO SAPEVATE:

DA TEMPO
ABBIAMO ASSICURATO GRATUITAMENTE 

TUTTI I VOSTRI CONTI

com e a dire ..alla

CRA CASSA DI RISPARMIO 
□  DI ALESSANDRIA

Il vostro denaro vale il doppio



GIOVANNI 
BALESTRA 
&  FIGLI
FABBRICA CATENE D’ORO 
D'ARGENTO E METALLI VARI
36061 BASSANO DEL GRAPPA 
ZONA INDUSTRIALE CAMPESE (ITALIA)

EVOLUZIONE 
DI UN’ ESPERIENZA
EVOLUTION 
OF AN EXPERIENCE
EVOLUTION 
D’ UNE EXPERIENCE
EVOLUTION 
EINER ERFAHRUNG

Deposito:ETTORE CABALISTI viaTortrino10-tel.92780 VALENZA

DEP FIDUCIARIO IN VALENZA : ETTORE CABALISTI -  VIA TORTRINO 10 -  TEL. 92780



Viale Benvenuto Celimi, 36

Telef. 91261 

VALENZA PO

DORIA F.LLIf a b b r i c a n t i

o r a f i  g i o i e l l i e r i

COBRILLINTERNATIONAL

DIAMANTI

38 VIAS.SALVATORE VALENZATEL94549



M ARCHIO 200 AL

CARLO MONTALDI & C.di C arlo  e Terenzio  M o nta ld i s .n .c .

Gioiellerie

Viale Santuario, 23 - Tel. 91273 - 94.790 V A LE N ZA  PO

EXPORT
Fiera di Vicenza /stand n. 624

LENTI & VILLASCOVIA ALFIERI.15 ■ TEL 93584  
15048 VALENZA PO

Dotati degli ultimi ritrovati nel campo della tecnica-orafa 
siamo in grado di offrire svariate creazioni, ottenute con una 
nuova e prestigiosa lavorazione dell’oro, basata su utensili 
di diamante.
Constaterete: perfezione, lucidità, durata e stile; in: anelli, 
boccole, bracciali, collane e fedine.



a Valenza la filiale Sanpaolo è in corso Garibaldi 111/113telefono (0131) 94721 (3 linee)telex 21569

ISTITUTO BANCARIO SAN PAOLO DI TORINO

Fratelli
CERIANA

s.p.a.
BANCA

fondata nel 1821

G
1821

TORINO VALENZA

Marchio 1467 AL

CANEPARI
RENZO
gioielleria

Anelli stile antico 
fantasia 
classici 

in oro bianco

via del Castagnone n. 1 - Tel. 94289 

VALENZA PO



Noi lavoriamo
per la sicurezza..
Giubetto antiproiettile 
mod. S/7800/7803
è in grado di proteggere le parti vitali 
da proiettili fino al calibro 44 Magnum

Realizzato in Kevlar®, 
è estremamente leggero 
e confortevole.

...proteggendo, 
per prima, 
la Vostra vita!

CAB Elettronica s.a.s.
20141 Milano - Via Stadera, 18 
Telefoni: (02) 849.39.88 843.65.13

00199 Roma - Via Mascagni, 48 
Telefono: (06) 831.30.91 - 831.94.43

CARLO BARBERIS & C. S.N.C.

fabbricante
gioielleria

39 AL

VialeB. Cellini 57- Tel. 0131/91611 
Valenza Po (Italy)



GIUSEPPE CAPRAoreficeria gioielleria

I M P O R T

E X P O R T

via S. Salvatore - residenza S.Giorgio - Tel. 93144 
VALENZA PO

BEGANI ARZANI GIOIELLERIAvia s. .giovanni,17 
tel.(0131)93109 . 

15048 VALENZA



C reazioni C orol
Per personalizzare 
i vostri ciondoli scegliete 
una catena fra i mille gioielli 
esclusivi che COROL propone

MI 784
Creazioni Corol di Paolo Lombardo
Corso Ticinese 62, Tel. 8397800-8391580 - 20123 Milano
Filiale di Valenza Via Dante 14, tei. 952600 - ValenzaCREAZIONICOROLGIOIELLIUMILANODI PAOLO LOMBARDO



CRdi

FRANCO
CANTAMESSA & C.

S N C

OREFICERIA
GIOIELLERIA

marchio

Via G. Calvi 18 •  Tel. 9Z243 - VALENZA

NARRATONE 
& BONETTO

15048 VALENZA 
viale
della Repubblica 16 
tei.
91960

GIOIELLERIE
OREFICERIE
MARCHIO 1569 AL

FRACCHIA 
& ALLIORI

Oreficeria - Qioielleria

Lavorazione anelli con prie tre  fini

W  ' ‘T i

CIRC. OV.EST, 54 TEL. 93129 
VALENZA PO

FREZZA & RICCI

OREFICERIA ■ GIOIELLERIA

A N E L L I  U O M O

785 AL

V A L E N Z A  PO

15048 - VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 28 - TEL. 91.101



IVO
ROBOTTI

Oreficeria • Gioielleria
FABBRICAZIONE PROPRIA

via C.Camurati,27 
tei. 91992 

15048 VALENZA

GOVER
argenterie
IMPORT ★  46 VC EXPORT
13100 Vercelli - Italy 
Via Pietro Micca, 30 
Tel. (0161) 60507

VOGGIOIELLIERI E ORAFI VALENZANICOOPERATIVAHANDICRAFT GOLDSMITHS COOPERATIVECOOPERATIVE OF JEWELS MANUFACTURERSGENOSSENSCHAFT VON 
JUWELENERZEUGERNV.O.G.SEDE ED ESPOSIZIONE 15048 VALENZA PO (ITALY)16, VIA MAZZINI - ii P.SOCIETA 

COOPERATIVA ARTIGIANA A RESPOSABILITA LIMITATATEL. (0131) 91450Cas. Post.P.O. BOX 151



Visconti & Baldi
fabbricazione propria di Gioielleria  

e oggetti di alta fantasia

VIALE DANTE 15 - TEL. 91259 - VALENZA PO 
MARCHIO 229 AL

Varona Guido

V IA  F A IT E R IA .15  • T E L .91 .038  ■ V A L E N Z A  PO

MARIO PONZONE & FIGLIAL NEGOZIO DIRETTAMENTE IL GIOIELLO NUOVOVIA XII 

SETTEMBRE 49TELEFONO 93.38115048 VALENZA PO



P onzone & Zanchetta

15048 VALENZA PO • CIRC. OVEST,90

GIOIELLERIA
OREFICERIA

•Tel. 94.043

F A B B R IC A  O R E FIC E R IA
SI ESEGUONO LAVORI SU DISEGNO creazione propria

BARBIERATO SEVERINO
15048 VALENZA (Italia) - VIA SASSIN. 9 - TEL. (0131) 94807 
Marchio 2080 AL CCIAA 113948 AL

Sisto Dino
GIOIELLIERE - CREAZIONE PROPRIA 

EXPORT

VIALE DANTE, 46B/15048 VALENZA PO/TEL. 93.343

MASINI GIUSEPPE
GIOIELLERIA OREFICERIA EXPORT 

CREAZIONE PROPRIA M. 1586 AL

SEDE FILIALE
VIA DEL CASTAGNONE 68 VIA UNIONE 3 (Il plano)
TEL. (0131) 91190-94418 -15048 VALENZA TEL. (02) 800592 - MILANO



BATAZZI & C.S.R.L. - Capitale Sociale L. 150.000.000

FONDERIA 
LAMINAZIONI 
AFFINAZIONI

15048 VALENZA PO
VIA ALESSANDRO VOLTA 7/9
TEL. 91.343 - 91.342

per la lavorazione 
dei metalli preziosi 
delle ceneri 
e dei residui
auro - platino - argentiferi 
Laboratorio

LEVA GIOVANNI EXPORTFABBRICA GIOIELLERIA 
E OREFICERIA

vasta gamma 
di anelli in fantasia 

elaborati con un tocco 
nuovo, giovane e moderno

Viale della Repubblica,5 
Tel. 94621 ■ VALENZA



ANGELO 
CERVARI

oreficeria ■ gioielleria

anelli, orecchini, 
ciondoli e girocollo

•  v ia  a le s s a n d r ia ,  26

•te i. 96.196- 

15042 b a ss ig n a n a (a l)

Marchio 1552 al

LUNATI
GINO

FABBRICA 
OREFICERIA

Specialità 
spille e anelli

Marchio 689 AL
Vasto assortimento

Viale della Repubblica, Condom. “ Tre Rose,, 5/ F 
Telefono 91.065 15048 VALENZA PO

MUSSIO & CEVA
EXPORT

O REFICERIA* G IO IELLER IA

ASSORTIMENTO DI LA VORI CON PERLE: 
ANELLI SUSTE - BRACCIALI

Via Camurati, 45 - Telefono 93.327 
15048 VALENZA PO (AL)

RU.MAM. RUGGIEROPERLE COLTIVATE
CORALLI
CAM M EI
STATUE PIETRA 

DURA
IMPORT- EXPORT

15048 VALENZA PO
Via Canonico Zuffi, 10 
Telefono 94769



Dirce Repossi
GIOIELLIERE

Viale Dante,49 ■ Telef. 91.480 - 15048 VALENZA PO

<
co
co

o

LENTI 
& BONICELLI

FABBRICA OREFICERIA o GIOIELLERIA 

LAVORAZIONE ARTISTICA IN STILE ANTICO
VIA M. NEBBIA, 20 -«91.082 -  15048 VALENZA PO

ORITALG I O I E L L E R I A  ^

A nelli in brillanti c in perla 
JEWEHERY BtJOUTERIE

Viale della Repubblica, 5/D - Tel. 93.006 15048 - VALENZA PO

CREAZIONE PROPRIA

Alfredo Boschetto
FABBRICA OREFICERIA

anelli - boccole ■ spille cammeo
anelli fantasia - topazio
Via S. Massimo, 9 - Tel 93.578 

15048 VALENZA (Italy) <1603 a C)



BALDI & C.FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

Marchio 197 AL

VIALE REPUBBLICA, 60 . 15048 VALENZA PO . TEL. 91.097

VIDEOCITOFONOLAZZARIN GIOVANNIviale Santuario, 41 

condominio Le Magnolie 
Telef. 94.866

15048 VALENZA (AL)

creazione propria 
spille e anelli a mignolo 
lavorazione 
miniature antiche

OREFICERIA
GIOIELLERIA

MARELLI 
& VANOLI

EXPORT

circonvallazione ovest 12 
Tel. 91.785 

15048 VALENZA 
MARCHIO 367 AL



102 ò

bariggi fratelli
GIOIELLI E PIETRE PREZIOSE

Concessionario OMEGA - SEIKO
15048 VALENZA (itaiy) - Via Trieste, 13 

Tel. (0131)97.52.01 - 95.26.76

CARNEVALE ALDO
fabbrica oreficeria gioielleria

CREAZIONE PROPRIA

marchio 671 AL

15048 VALENZA PO . V IA  TRIESTE, 26 . TEL. 91.662

AIMETTI
& BOSELLI

Marchio 1720 AL LABORATORIO
OREFICERIA

T e le fo n o  (0131) 91.123 
V ia  C ard u cc i, 3 15048 VALEN ZA PO

L O R E N Z
S.p.A.

OROLOGERIE ALL’INGROSSO 
CREAZIONI PROPRIE

Sede: 20121 MILANO - Via Marina, 3 
Tel. 701.584/5/6

Centro PR - Assistenza: 20121 MILANO 
Via Montenapoleone, 12 
Tel. 702.384 - 794.232

Agenti regionali con deposito

LORENZ - orologi di moda  e  di attualità. 

CERTINA - Quartz  Chronolympic.
CASIO - orologi elet tronici ad a lta  tecnologia .  

LOOPING - svegliet te  e  pendole t te  da  viaggio. 

L'EPEE - pendole t te  francesi  stile  antico.  

LAURENS- orologi di attualità  per  i giovani. 

LORENZ - orologi da  pare te  elet tronici 
per la casa .

LORENZ STATIC 
PREMIO COMPASSO D’ORO



F erraris
Ferruccio VALENTINI

&

1

OREFICERIA
GIOIELLERIA

FERRARI
V IA  G A LV A N I 6

EXPORT 15048 VALEN ZA 
TEL. 013193105
MARCHIO 1247 AL

VIA TORTRINO, 8 - TEL. 91.670 
15048 VALENZA PO

OREFICERIA
GIOIELLERIA

Fiera di Milano - Stand. 27461 
Fiera di Vicenza - Stand 131

E X P O R T

GIORGIO BETTON
LABORATORIO OREFICERIA 

GIOIELLERIA

M

“

V

^  15030 VALMADONNA (AL) 
Strada Provinciale Pavia, 36 bis -  Telefono (0131) 50108

ERIKA
FABBRICA OREFICERIA e ARGENTERIA

CREAZIONI PROPRIE
Vasto assortim ento di catene, ciondoli bracciali e anelli

Via Rogna 2 - Tel. 0142/63283 r r --------V
15040 MIRABELLOMONF. (AL) \ ^  1825 AL/



TINO
PANZARASA

DAL 1 9 4 5
O REFICERIA E GIOIELLERIA  
della migliore produzione valenzana

28021 B O R G O M A N ER O  (Novara) 
Via D. Savio, 17 - Telefono 81.419

BONZANO ORESTE
ARAGNI & FERRARIS FA B B R IC A  O R E FIC E R IA  G IO IELLERIA

Vasto assortim ento  di anelli e boccole  

C R E A Z I O N E  P R O P R I A  

M a r c h i o  276 AL

Valenza P o -L .g o  C ostitu z io n e , 15 • Tel. 91.105

gian carlo piccio
<^AL 1317^>

catene con brillanti 
anelli - spille

V IA  P. PAIETTA, 15 * TEL. 93.423 * 15048 VALENZA PO

CAVALLERO GIUSEPPEOREFICERIA GIOIELLERIAVIA SANDO CAMASIO, 13 - TEL 91402 - 15048 VALENZA PO



Valenza.export
gioielleria
oreficeria
Viale Santuario, 50  
tei. 91321 
VALENZA PO

RICALDONE LORENZO
B ra cc ia li-S p ille  Ferm ezze 0 ?

VIA C. NOE', 30 • TELEFONO 92.784 • 15048 VALENZA PO

CEDESI
CENTRALISSIMA OREFICERIA 

A FINALE LIGURE
T elefonare alle 8 di m attina 0 1 9 /6 2 2 5 6

SPILLE ORO BIANCO

R A S E L L I  F A U S T O  &  C .
A N E LLI F A N T A S IA

ANELLI CON ACQUAMARINE

Piazza Gramsci. 19 ^  Lab. 91.516 - Ab. 94.267 LAPIS. AMETISTE E CORALLI

15048 - V A L E N Z A  PO



Marchio 328 AL

CEVA
MARCO
CARLO
RENZO

Via Sandro Camasio, 8 
Tel. 91.027 

15048 VALENZA PO

RACCONE & STROCCO
1 5 0 4 8  V A L E N Z A  P O  ( I t a l y )  

via XII Settem bre  2/a tS? 0131-93375

PASEROACUTOPASINO

ORAFI

marchio 2076 AL

Via Carducci 17- tei. 91.108 
15048 Valenza Po

LEVA SANTINO
OREFICERIA - GIOIELLERIA
Anelli a griffes lapidè
diamanti - Fermezze
Via Carlo Camurati 10 - Tel 93.118
15048 VALENZA PO



ORMORAFI RIUNITI MEDESI
FABBRICANTI
GIOIELLIERI
Via Mazzini, 24 - 27035 - MEDE - Pavia (Italy) 

Tel. (0384) 80.022 - 80.304

EXPORT
Fiera di Milano (stand n. 27/573)

Fiera di Vicenza (stand n. 407)

GIUSEPPE BENEFICO

$ m

/M i

% ^

* H

V i

'Ù
9 9

t*
y

B R I L L A N T I

P I E T R E  P R E Z I O S E

C O R A L L I

M I L A N O
Piazza Repubblica, 19 -  Tel. 662.417

V A L E N Z A
Viale Dante, 10 • Tel. 93.092



F.LLI MORAGLIONE FABBRICANTI ORAFI GIOIELLIERIPARMVALENZAMARCHIO 428 - AL - VIA SASSI 45 TEL 91718

M A N u r A E j - r u w i N e  j g v g l i - c i f j s j  
E X P O R T



DICONO CHE FACCIAMO LA RUOTA

E' VERO
DAMIANI
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