
ORGANO UFFICIALE DELL'ASSOCIAZIONE ORAFA VALENZANA 
P.ZZA DON MINZONI 1 -  15048 VALENZA 
PUBBL. BINI. 3/84 SPED. ABB. POST. GR. IV/70 
DIRETTORE RESPONSABILE: STEFANO VERITÀ



NEW ITALIAN ART
Via Mazzini, 16 - Tel. (0131) 953721 
15048 Valenza - Italy - 1813 AL

Fo
to

 Z
ac

ch
é 

pe
r 

O.
V.



APPUNTAMENTO A VALENZA
6-10 OTT
7° MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO
6° CONCORSO "GIOIELLO INEDITO"
ASSOCIAZIONE ORAFA VALENZANA - Piazza Don Minzoni 1
15048 Valenza - Tel (0131) 91851-953221



GIANNI BAVASTRO15048 Valenza -  Via Bologna 38 -  Tel. (0131) 93.346-977.646





DAVITE & DELUCCHI
V A LEN Z A

Vicenza (Gennaio/Giugno): stand 662  
Valenza (Marzo/Ottobre): stand 553/544 
G old  Italia: stand 809  
Basilea: stand 20-735





RE CARLO
Oreficeria-Gioielleria
Uffici: Via Camurati, 34  
Fabbrica: Via Roma, 17 

Tel. (0131) 94208-953801  
15048 Valenza (AL)

AL 1845

Oggetti in oro giallo, brillanti e platino



15048 Valenza 
Corso Garibaldi 139 
Tel. (0131) 952.190 
2572 AL

Fiere: Vicenza stand 1182 
Milano Gold Italia 
Basilea: 13/13661
New York: Sheraton Center booth 286

RAU GIOIELLI

Diego Benetti designer



f ili moraglione - valenza (al) - via sassi, 45 - tei. 0131/91719-975268



RAIMA
gioielli d i R aia  & M addaloni snc 

via B an d a Lenti, 1 tei. 0131/951809 15048 Valenza (AL)

Vicenza: gennaio/giugno/settembre - stand 1172 
Firenze Gift Mart: febbraio - stand 45 

Milano Gold Italia: marzo/aprile 
Valenza: marzo/ottobre - stand 145
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Gioielli prodotti e distribuiti da 

viale della Repubblica 5 - 15048 VALENZA (Italv) - tei. 0131/94621-1354 AL
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CORTI & MINCHIOTTI CREAZIONI GIOIELLI

15048 Valenza - Via Tortrino, 16 - Tel. (0131) 975307

Valenza (marzo/ottobre): stand 113-128 
Vicenza (gennaio/giugno): stand 252 

Basilea: 17/ 357-358 
Gold Italia

New York: Sheraton Center Floor Boot 293

I classici... con fantasia.



C L I O  
 GIOIELLI 

Esclusivisti -.Italia Settentrionale: BBG -15046 San Salvatore Monferrato - Via del Pratone, 10 - tei. (0131) 371.012 
Italia Centro Meridionale e Isole: Pietro Costa Chiavaro SpA - 95131 Catania - Via Puccini, 30 - tei. (095) 327.144
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VERDI G. & C.
15048 VALENZA
LARGO COSTIT. REPUBBLICA 14-15 TEL. 0131 94619
1865 AL



RICCI ADELIO
Preziosi 

15048 valenza 
Via Martiri di Cefalonia, 28 

Tel. (0131) 91.101

Mostra Gioiello Valenzano 
stand 456/459

BUCOLO srlVia Vercelli 3315048 VALENZA (AL)tel. 0131/955317stand n. 257



FERRARIS FERRUCCIO & FIGLI
Gioielleria oreficeria

Via Tortrino, 8 -15048 VALENZA - Tel. (0131) 91.670
925 ALLESSIO per O.V.

FIERA VICENZA / STAND 124-125 - FIERA MILANO / STAND 691-693 - J.A. NEW YORK - MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO



RENZO CARBONI PRESENTA
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CARBONI
Fiera di Valenza, marzo e ottobre, stand 109-116 via rosselli 6 -8  / 15048 valenza (al) / tei. 0131-91842



NOVARESE 
& SANNAZZARO

SAS

FABBRICA GIOIELLERIA

15048 VALENZA 
ITALY

VIALE DANTE, 10 
TEL 0131 - 91150 

320 AL

Fiere
Vicenza - stand 418 

Valenza - stand 455-460 
Basilea - stand 17/356 

Macef - Milano 
Gold Italia - Milano
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TAVERNA & C.
FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA Viale Repubblica. 3-15048 V A LEN ZA -A L- TEL.0131 - 94340
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MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO 
VICENZA - Gennaio/Giugno 

BASILEA - Aprile Pad. 17/362 
NEW YORK - Febbraio/Luglio

GIANFRANCO CANU & C.
gioielli export

15048 VALENZA - Viale Manzoni 54 - Tel. (0131) 953698 P.O. Box 151 
NEW YORK - BRAVURA Cr. Ltd. - 366 Fifth Avenue - N.Y. 10001 - Tel. (212) 594-3412



B.B.G.Laboratorio Orafo 
Beltrami, Bernardotti, Guaro na

15046 San Salvatore Monferrato 
Via del Pratone 10 
Tel. (0131) 371.012 

2155 AL
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MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANOFIERE:
VALENZA

marzo/ottobre

MILANO - aprile

BASILEA - aprile

VICENZA - gennaio/giugno
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eurogold
15048 VALENZA - VIA C. ZUFFI, 10 - TEL 0131/94690-951201



Visconti Preziosi di Gian Piero Visconti -15048Valenza - V ia Mazzini, 46 -Tel. (0131) 94656-91240
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Bonetto fr a te ll i
Creazione Gioielli

15048 VALENZA - V.le Repubblica 106 - Tel. (01311 94126
1614 AL



R A IT E R I E C A R R E R O
Fabbrica Oreficeria Gioielleria - Regione Vecchio Porto. 20 - Tel. (0131) 95.30.16 -  1504S Valenza - 2366 AL



MILANO PIERO
Milano - Piazza S. Maria Beltrade I - Telefono 86.90.490

Fiera Milano Stand 699/701 - Fiora Basilea Stand 370 Hallo 17-Fiora \ ioonza Stand 6.37-Fiora New York Stand 129
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SORO
FABBRICA GIOIELLI - EXPORT

Via M. Nebbia, 55 -15048 Valenza 
Tel. (0131) 92777 - 93222 
1838 AL
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GHISLIERI F.LLI
FABBRICA OREFICERIA. GIOIELLERIA
15045 SALE (AL) - VIA MAMELI, 5 - TEL. (0131) 84.292 
1293 ALPOGGI per O.V.



EFFE-VIdi VERITA & FANTINI

FINE JEWELRY MANUFACTURERS
15048 VALENZA (Italy) - Via Trieste 9 

Phone (0131) 94012/91286 
Telex 215419 EFFEVI I

NEW YORK OFFICE: 527 Madison Avenue, 
Suite 810 - NEW YORK, N.Y. 10022 

Phone (212) 688-9056/7

FIERE:
Vicenza - stand 129-130 

New York - JA Trade Fair - stand 130-131 
Milano, Macef - stand A15-17 

Milano, Gold Italia 
Basilea - stand 17/254-456 

Valenza - Gioiello Moda - stand 442-449 
Valenza - Mostra Gioiello Valenzano - stand 442-449 
Los Angeles - Pacific Show - It. Trade Commissioners 

Dallas - Jewelry Show 
New Orleans - Jewelry Show



EFFE-VIdi VERITA & FANTINI

linea “OLYMPIA"



PAN ELLI M AR IO  &  C . - G IO IELLER IE

VIA FAITERIA IO -  TEL. (0131) 94591-92113 
1 5048 VALENZA PO (ITALY)

FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA - EXPORT - MARCHIO 1261 AL - TELEX 214506 PANELL I



VENDORAFA
VENDORAFA s.r.l. - Via Mazzini, 15 - 15048 Valenza Po (Italy) - Tel. (0131) 952891/2/3 - Telex 210627 VENDORA

Distribuzione Nord Italia Gioiellerie Morosetti di C. Moro VICENZA 10-17 G iugno 1984 
MOSTRA INTERNAZIONALE 

DELL'OREFICERIA, GIOIELLERIA E ARGENTERIA
Stands 143/144
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AIMETTI PIER CARLOGIOIELLIVia Carducci 3 - Tel. 0131/91123 - 15048 VALENZA (Italy)Fiere: Milano - Vicenza - Valenza



BARIGGILINEA SAFARI15048 VALENZA - VIA TRIESTE 13
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IT'2 SAFARI TIME
BY BARIGGI



IT'S SAFARI TIME BY BARIGGI



SALVATORE ARZANI
GIOIELLERIA
15048 Valenza 

via del Vallone, 2 
tei. 0151/93141-94835
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ELLEPI
GIOIELLI LIVIO PINATO

15048 Valenza 
Circonvallazione Ovest 24 

Tel. (0131) 977.339 -1217 AL

Vicenza; stand 1066 
Milano Gold Italia: stand 845 
Valenza: stand 131/142



BOSCO GIOVANNI
F IE R A  di M ILA N O  Stand 272 

F IE R A  di B A S IL E A  Hall 13 Stand 725 
via Mantova, 1 15048 Valenza tei. 0131 -93570
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ANGELO BAIO
LAVORAZIONE GRANATI
OREFICERIA
VIA TRIESTE 30 - 15048 VALENZA
TEL. 0131 91.072
880 AL



PLATINO. LA RISCOPERTA D I UN M ITO

MONILEORO - PLATINO15048 V a le n z a  - V ia le  M a n z o n i 17 
Tel. (0131) 92315

20122 M ila n o  - G a lle r ia  U n io n e  4 
Tel. (02) 865.290

90144 P a le rm o  - V ia  Bo ttice lli 7 
Tel. (091) 298855



R o b e r t o  Amelotti s r l  

g i o i e l l i

15048 V A L E N Z A  (AL) Italy - Via Mazzini, 47 < *  0131/95.50.67



FILERIGIO IELLI
R O M A  - VALENZA

RO M A  -LVIA DELL’ARTE, 85 Tel. 06/5917411-5914986 
A - VALENZA VIA C IR C O N V A LLA Z IO N É  OVEST, 18 Tel.: 0131/955114 
Presenti al Tour del Gioiello ,lnn -'Romà%* /
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ORAFA NORD ITALIA

di PALAZZOLO  M arcello & Fe rrucc io  S.D.F.
Produzione: gioielleria m inuta

Sede: 31015 C O N ECL IAN O  (TV) - Via M an in  116/1 - Tel. (0438) 6 2885 -62298 -24360  
Filiale: 15048 V A LEN ZA  - Via Cunietti 10/B - Tel. (0131) 9 544 78

FIERE: MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO Marzo/Ottobre - CAMPIONARIA DI MILANO Aprile 
MACEF Febbraio/Settembre - VICENZA Gennaio/Giugno/Settembre 

BARI Orolevante - TOUR GIOIELLO INN Taormina/Roma/Rimini/Sanremo



OREFICERIA GIOIELLERIAB. MARTELLI in BOLGEO 15048 VALENZA Via Bologna, 12 - Telefono (0131) 94745 - 

970242 



LINEA
UOMO

DB DARIO BRESSAN
FABBRICA GIOIELLERIA - CREAZIONI PROPRIE - EXPORT 

15048 Valenza (Italy) - via Trieste, 13 - tei. 0131/94611



GIOIELLI TERZANO F.LLI
di Ninetto

Corso Garibaldi, 123 - Valenza

Collier PITONE, primo selezionato dalla Giuria al Concorso Gioiello Inedito 1981



ci—zeta snc
di CATTELAN Z A N L U N G O  TODOERTI 

VIA XII SETTEMBRE 33 -15048 VALENZA (AL) ITALIA - TEL. 0131/977659
AL 2085

BASILEA • STAND 13 616 - FIERA DI VICENZA STAND 1196 - MACEF M ILANO  PAD. 31 III POST. Hll - MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO STAND 136/137 - GOLD  ITALIA M ILANO
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E F F E -P I G IO IE L L I C O R S O  G A R IB A L D I 139 - 15048 V A L E N Z A  - ITALY  - T E L . 0131-92.138 M A R C H IO  A L  2247



.... nel fascino 
del passato e del futuro.

Balestra 1882
Orafi in Bassano

FILIALI : 20122 MILANO-VIA PAOLO HA CANNOBIO, 8 -TELEE(02) 866935-875896 
36100 V1CENZA-VIALE MILANO,77-TELEE (0444)32471-27391 
80138 NAPOLI-CORSO UMBERTO 1,74-TELEE (081) 204304

SEDE E STABILIMENTO : VIA DELLA RESISTENZA 1/3 GAMPESE 
36061 BASSANO DEL GRAPPA (VI)-TELEE (0424) 80221 ( ml) 

TELEX 430098 BALESTRA-BASSANOGRAPTA-ITALY



oreficeria e gioielleria

ponzone & zanchetta
15048 VALENZA (ITALYI

C IRC O N VALLA Z IO N E  OVEST, 90 - TEL. (01311 94043 

1207 AL

PIETRO LOMBARDI
Oreficeria

15048 Valenza (Italy)
Via Noce, 14 

Tel. (0131) 951204 
1443  A L



—

comm. Ga r a v e lli A ld o  & c .
FABBRICA GIOIELLERIA OREFICERIA

15048 V a l e n z a  - It a l y  - V ia l e  D a n t e ,24- T e l . 0131/91350 - 91248 - T e l e x : 215007 KIRA I
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oreficeria - gioielleria 

15048 VALENZA 
via martiri di cefalonia. 28 

tei. (0131) 953380 
785 ALMANDIROLA & DE AMBROGIVALENZA - Via Bergamo 34 - Tel. (0131) 92078LINEA UOMO
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GIUSEPPE M ASIN I
gio ie lleria  -  o re f ic e r ia  - c r e a z i o n i  proprie  —  M a r c h io  A L  1586 

15048 V a le n za  - via del Castagnone ,  68 - tei. ( 0131 ) 953695  (4 linee r.a.) 
20122 M i la no  - via Pao lo  da  Cannob io ,  10 - tei. ( 02 ) 8 0 0 5 9 2  - 3498 485



ABR via Lega Lombarda, 14-Tel. 0131/92082



DEAM BROGIO F.LLI
Oreficeria - Gioielleria
15048 VALENZA Viale della Repubblica, 5H 
Tel. (0131) 93.382 1043 AL

Vicenza: Gennaio-Giugno - Stand 424 
Milano: Aprile - Pad. 27, Sai. 4, Stand 839 
Basilea: Aprile - Pad. 44, Stand 318 
Vicenza Gemmologia: Settembre - Stand 
Mostra del Gioiello Valenzano: Ottobre -



VITTORIO LAZZARIN GIOIELL I —  via Mameli 65, ■ Casale m onf  I (A L ) '-'tei. 0142/7499.3, fiere V ia stand 116;



ARSgioielli

di Abbiati & Sarra

Circonvallazione Ovest 18 - 15048 V a lenza- Tel. 0131-91566



HARPO'Sgioielli Valenza



M A C A O N E
GIOIELLI snc

15048 Valenza - Via Garessio 10 - Tel (0131) 951 952 - P O. Box 156 - 2670 AL
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Mostra Gioiello Valenzano - marzo-ottobre stand 323



GUERCI & PALLADIVINI

15048 VALENZA - Via Bergamo, 42 - Tel. (0131) 92668
794 A L



ORO TREND
di FERRARIS & C. s.n.c. 

15048 VALENZA (ITALY) 
Vicolo Varese'8/B 

Telefoni : 

Valenza 0131 - 952579 

Arezzo 0575 - 29295

F.ERE
Vicenza: Gennaio / Giugno
Firenze. GIFT MART Febbraio / Settembre

Valenza: Marzo / Ottobre

Milano: GOLD ITALIA Marzo

Basilea: Aprile



O R E F I C E R I A
G I O I E L L E R I A

RICCI GIAN PIETRO & C.
15048 VALENZA  -  Via Cremona 29/A  - Tel 0131/94368

1545 A L

VALENZA - MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO Marzo/Ottobre



antonio barbieri
gioielli

80133 Napoli - Via Benvenuto Celimi. 4 - Tel. (081 ) 205843 PBX

Due lettere preziose AB



F R A N C E S C O  C È
GIOIELLI D ’ARTE

Cremona - Via Goito, 17
Tel. 0372/28981 

C R 1 4



FIERE - Vicenza: gennaio/giugno stand 627 - settembre stand 312/313 - Milano: aprile stand 861 - Valenza: ottobre stand 134

L E N T I  &  V I L L A S C O
OREFICERIA - GIOIELLERIA - CREAZIONI PROPRIE

15048 Valenza - Via Alfieri, 15 - Tel. (0131) 93584 
1164 AL



GEI GIOIELLI DI GIANSANTI - BUTERA & C. SNC14048 VALENZA (AL) ITALY (0131) 91.135fiere:Inorgenta - MonacoGift Mart - FirenzeMustermesse - BasileaCampionaria - MilanoGemmologia - VicenzaMostra del gioiello valenzano - Valenza15048 V A L E N Z A  (AL) Italy *  (0131) 91.135

Fiere:
Inhorgenta - Monaco

LEPIDORDI LEGORA SERGIO & C. SNCOREFICERIA GIOIELLERIA15048 V A L E N Z A  - Strada alla Collina, 49 - Tel. 97.73.46 203 8A L

Mostra del Gioiello Valenzano 

8-12 Ottobre 83 Stand 407
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COBRILLINTERNATIONAL

38 via S. Salvatore - Valenza - tei. 94.549-92041



I T A L G O L D
SALE OFFICE - MILANO - PIAZZA VELASCA, 5 - Tel. 02/804585 

HEAD OFFICE - VALENZA PO - VIA C. ZUFFI, 7 - Tel. 0131/94797 
FACTORY - VALENZA PO - VICOLO VARESE, 2 - Tel. 0131/91145



MARIO RUGGIERO
Import-Export

perle coltivate - coralli - cammei
15048 Valenza - Via Canonico Zuffi, 10 - Tel. (0131) 94.769 - 977.388 - Cable RUMA Valenza



LUIGI TORRA
Oreficeria - Gioielleria 

Via Salmazza, 7/9 -15048 VALENZA 
Tel. (0131) 94.759 - 2071 AL

A . A n n a r a t o n e  &  C  s. n. c
O R E F IC E R IA  -  G IO IE L L E R IA

Vie Galimberti. 12 - tei. (01311 91407-94459 15048 Valenza - Hai 
Fiera Vicenza Gennaio - Giugno stand 106 
Fiera Valenza Marzo - Ottobre stand 326
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MARIO TORTI & C.OREFICERIE
15048 Valenza - Circonvallazione Ovest 22 

tei. (0131) 91.302-93.241 
20121 Milano - Piazza Diaz 7 

tei. (02) 800.354 
1055 AL
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d itta  Scorcione felice 
d i  V i ta le  L ic io

PIETRE PREZIOSE pietre preziose

15048 VALENZA - VIALE B. CELLINI, 42/44 - TEL. 0131/91201
di N e tta le  lic io e  licio

________felice
d iX / i t a le  l id o
■fa vcorcione

l V ì

rione felice d itta  Scorcione fe lice d iti presone Tene d ittavco rc ione  felice d itta ve o r



00184 Roma - Piazza S Giovanni in Laterano. 18
Tel (06) 777 652 - 775 738 - Telex 614317 TORRI I 
15048 Valenza Po (AL) - Via Galimberti. 26 
Tel (0131)95 37 75

Tel (0131) 95 37 95
15048 Valenza Po (AL) - Via Rossini. 4

Presente alle Fiere di Basilea - Milano - 
Orolevante - Valenza - Vicenza - al SIR di Napoli - 
al GIFT di Firenze e alle mostre itineranti dell'l C E

{  2561 AL

EUGENIO
TORRI & C. 
 SP A  CREAZIONI
GIOIELLERIE
OREFICERIE
VALENZA PO 
ROMA



U N  PRESTIGIOSO APPUNTAMENTO A NAPOLI

25-26-27-28-29 MAGGIO 1984

SIR17° SALONE 

INTERNAZIONALE 

DEL REGALO

i r  SALONE 
DELL’OROLOGERIA, 

GIOIELLERIA, 
OREFICERIA 

ARGENTERIA SIOGO
Organizzazione:
ENTE AUTONOM O MOSTRA D ’OLTREMARE 
E DEL LAVORO ITALIANO NEL M ONDO

LANARC - Libera Associazione Napoletana Agenti 
e Rappresentanti di Commercio

Per informazioni rivolgersi a:
Mostra d’Oltremare - 80125 NAPOLI - P.le Tecchio, 52 - Tel. 614922/616842 
Telex 722244 ENTAMO I



LPPdi Lunghi Luigi & C.

15048 Valenza Po 
viale Galimberti, 26 
(condominio Arpino) 
T. 0131/953864-953865

Smeraldi jzaffiri, rubini  
in ogni quantità, tagliati su misura...LUNGHI PIETRE PREZIOSE



LEVA SANTINO
PRODUZIONE MONTATURE 

EXPORT IN TUTTO IL MONDO  
CATALOGO CON PIÙ DI 1000 MODELLI COLLEZIONE 83-84

15048 VALENZA - VIA CAMURATI, 12 - TEL. 0131-93118
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Giuseppe
Benefico

brillanti, pietre preziose, coralli 
Viale Dante, 10 - Tel. 92326 - Valenza



BARBERO & RICCI

OREFICERIA - GIOIELLERIA - EXPORT

15048 VALENZA - Via Ariosto, 6 - Tel. 0131/93444 - 1031 AL
Basilea: Halle 44 -  stand 312/Vicenza (Gennaio-Giugno) stand 257/Valenza (Ottobre) stand 368



Fiere, alle quali partecipiamo: 
Vicenza - Gennaio (mostra internazionale) 

Monaco - Febbraio (inhorgenta) 
Valenza - Marzo (gioiello moda) 

Milano - Marzo (gold italia) 
Milano - Aprile (campionaria) 

Basilea - Aprile (fiera europea) 
Vicenza - Giugno (mostra internazionale) 

Vicenza - Settembre (gemmologica) 
Valenza - Ottobre (mostra gioiello valenzano)

FOS srl.
Semilavorati per Orafi 
Catene a macchina
Piazza Gramsci, 13 - 14 
I - 15048 Valenza Po 
©0131/91001 r.a. 
c.p. 131
cable: FOSVALENZA 
telex: 212378 FO SV A L-I 
Marchio di Stato: 283 AL
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MADE IN VALENZA



RCMGIOIELLI
dì Ricci Corbellini Manfrinati 

Via Camurati 45 
15048 V A LEN ZA  0)
Tel. 0131 /  97.53.92 

Tlx 214317 R C M V A L  I

Pendente:

cuore brillante kt 10.58 
tepers kt 26.07

Orecchini:

cuore brillante kt 4.05 
tepers kt 16.16
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La Notiziafatti &  commenti dal

EDITORIALE-------------------------------------------------------------------------

U N ’IM M A G IN E  N U O VA
In questi ultimi tempi il set-
tore orafo è da più parti solle-
citato ad affrontare il proces-
so produttivo e quello della 
distribuzione commerciale 
operando con adeguati inter-
venti indispensabili e consi-
stenti cambiamenti. 
Sollecitazioni rivolte a siste-
mi talvolta troppo saldamen-
te ancorati a certe tradizioni 
che sempre più palesemente 
manifestano anacronismi e 
che influiscono negativa- 
mente impendendo o rallen-
tando anche i più normali 
processi evolutivi.

La necessità di un rinnovato 
rapporto tra produzione, di-
stribuzione e dettaglio si fa 
oggi sempre più pressante e 
prioritaria per ridare slancio 
ad un settore che proprio per 
l’assenza di una politica coor-
dinata o per mancanza di in-
formazioni si trova spesso su 
posizioni di ritardo rispetto 
alle più rapide evoluzioni del 
gusto del consumatore, sem-
pre molto disponibile a rece-
pire ed accettare novità e 
cambiamenti.
Una più stretta correlazione 
tra produzione, distribuzio-
ne e dettaglio, un coordina-
mento delle politiche di mar-
keting, un nuovo rapporto 
con la clientela: necessità che 
gli orafi di Valenza hanno re-
cepito e la Mostra del Gioiello

Valenzano di ottobre e so-
prattutto Gioiello-Moda dello 
scorso marzo sono la testi-
monianza dell’avvio di que-
sto processo rinnovativo. 
L’immagine è un fattore di 
determinante importanza 
nella vendita di un prodotto 
e obiettivo dell’AOV è pro-
prio quello di spingere il 
prodotto valenzano utiliz-
zando nel contempo tecni-
che e strategie di marketing 
per dargli una precisa ed 
identificabile immagine di 
qualità. Il dettagliante non 
potrà che trarre benefici da 
uesti sforzi che i gioiellieri 
i Valenza stanno collettiva-
mente sostenendo nell’inte-
resse proprio ma inevitabil-
mente allargato all’intero set-
tore.
Promozione e pubblicità 
verso il consumatore vanno 
di pari passo con la creazione 
di nuovi bisogni e costitui-
scono stimoli che orientano 
all’acquisto. Comprare e 
vendere valenzano tra non 
molto potrebbe significare 
far parte di una corrente che 
sta rimuovendo i troppo tra-
dizionali e superati concetti 
di gioielleria per sostituirli 
con altri più efficienti ed effi-
caci.
In questo contesto, assoluta- 
mente irrinunciabile è la col-
laborazione del dettagliante

al quale l’AOV -  lungi dal
l’imporre il passivo ruolo di 
rivenditore -  chiede di assu-
mere quello di interprete 
dello sforzo rinnovativo di 
Valenza e di diventare l’indi-
spensabile partner per l’e-
splorazione di nuovi, invi-
tanti percorsi.

Recenti) the goldsmith industry 
has been urged from many quar-
tas to face production and distri
bution with a changed ap
proach and carry out the neces
sary interventions.

The necessity for change refers to 
practices often too tiea to tradi- 
tion, betraying more and more 
often anacronisms that effect ne
gatively even the most obvious 
evolutive processes.

It is nowadays more and more a 
matter ofurgency andpriority to 
introduce a new relationship 
among production, distribution 
and retail, in order to give back 
momentum to an industry often 
late in fading changes in disto-
rnerà tastes and needs - customers 
being always veiy much avail
able to entertain and accept no- 
velty and change.

A  tighter coordination between 
production, distribution and de
tail, a conisponding coordina-
tion in marketingpolicies, a new 
industry-customer interface: these 
necessities Valenza’s goldsmiths 
have undastood, as witness the

mondo orafo

Valenza Jewellen Exhibition of 
last October and, above all, Fa-
shion Jewel of last March.

Image is all important in the 
sale of a product and the aim of 
AO V ( Valenza Goldsmith As
sociation) is indeed that of push
ing the Valenza product, adopt
ing in the meantime marketing 
strategies and tactics adequate to 
create a precise and identifìable 
quality image. The retailer can 
only benefit from these efforts that 
the Valenza goldsmiths are col
lectively making, in theirown in-
terest but inevitably in the inte-
rest of the whole industiy.

Consumeroriented advertising 
and promotion contribute to the 
creation of new needs and sti-
mulate purchase. To buy and 
sell Valenza could before long 
mean to be part of a trend striv
ing to remove over-traditional 
conceptions injewelleiy, to substi-
tute them with more effective 
ones.

In this context, the cooperation of 
the retailer is essential, and 
AOV -  fa r from assigning to 
him a passive role, asks him to 
take on the function of interpret- 
ing and passing on Valenza’s 
innovative effort and to become a 
valuable partner in the explora- 
tion of new attractive prospects.

IL PRESIDENTE A.O.V. 
Stefano Verità
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BASILEA 

U N  SU CCESSO  SCONTATO
L’incognita della prima edi-
zione separata dalla grande 
Fiera Internazionale di pri-
mavera ha tenuto fino all’ul-
timo con il cuore sospeso or-
ganizzatori ed espositori del-
la Fiera Europea dell’orolo-
geria e della Gioielleria di Ba-
silea.
Le prenotazioni erano sui li-
velli degli scorsi anni, le dele-
gazioni di operatori profes-
sionali, più numerose del so-
lito, si erano annunciate da 
ogni parte del mondo, gli al-
berghi di Basilea segnavano 
il tutto esaurito, la Fiera ave-
va investito un milione di 
franchi svizzeri in promozio-
ne e pubblicità, i singoli 
espositori avevano investito 
complessivamente cifre an-
cora più importanti per alle-
stire stand di grande presti-
gio e per inserire annunci 
sulle più importanti riviste 
settoriali del mondo intero: 
c’erano tutte le premesse per 
una fiera di successo. Ma tut-
ti aspettavano con ansia 
l’apertura dei cancelli per 
averne la conferma.
E le conferme ci sono state. 
Primo: Basilea ha ribadito il 
suo ruolo di fiera europea 
che offre al mondo il più 
completo e vasto panorama 
di produzioni orafe, gioiel-
liere, orologiaie, argentiere e 
di tutti quei settori affini che

offrono dalla macchina per la 
lavorazione dell’oro alle sfere 
per l’orologio, dalle pile al 
cinturino ai prodotti per la 
confezione.
Secondo: i compratori, tem-
pestivamente e massiccia-
mente informati, hanno ac-
cettato di buon grado le nuo-
ve date e soprattutto hanno 
dimostrato ai non essere mai 
stati influenzati dalle propo-
ste merceologiche o dalla ri-
sonanza mondiale della fiera 
nazionale svizzera che ospita
va fino allo scorso anno la 
Fiera Europea dell’Orologe-
ria e della Gioielleria.
Terzo: il periodo veramente 
felice, ai primi di aprile, che 
consente ad orafi, gioiellieri 
ed orologiai di tutta Europa 
di presentare le nuove colle-
zioni, magari già collaudate 
nelle rispettive aree naziona-
li, ma che rappresentano per 
i grandi mercati di oltre ocea-
no quanto di più nuovo e at-
tuale possano offrire i pro-
duttori europei per i loro 
commerci.
L’unico dato negativo, ri-
scontrato soprattutto dai 
gioiellieri e dai settori affini, 
è rappresentato dalla durata 
della manifestazione: solo 
otto giorni e un solo fine set-
timana di lavoro.
È provato che molti compra-
tori, anche importanti, non

hanno avuto il tempo di 
esaurire la loro agenda di in-
contri, iniziati nel settore 
orologeria e non completati 
nel settore orafo.

Si tratta naturalmente di quei 
compratori, soprattutto inte-
ressati all’orologio, tradizio-
nali visitatori di Basilea che 
una volta all’anno vengono a 
vedere e a comprare le novità 
dei produttori svizzeri ma 
che sono anche interessantis-
simi partner per i produttori 
di gioielleria e di oreficeria.

L’abilità dei produttori sviz-
zeri di orologi nell’imprigio
nare in una gabbia dorata 
questi personaggi e le loro fa-
miglie è proverbiale.

Prenotano da un anno all’al-
tro interi piani dei più lus-
suosi alberghi di Basilea, 
mettono a disposizione delle 
baby-sitters per i bambini e 
dame di compagnia, scelte 
caso per caso, per le consorti, 
organizzano pomeriggi e se-
rate, il tutto curato nei mini-
mi particolari e quasi sempre 
con un tocco di classe.

Fatte queste premesse e con-
siderato che quest’anno il 
grosso del lavoro è stato con-
centrato nell’unico fine setti-
mana disponibile, si è portati 
ad avallare le proposte parti-
te da più parti per un ritorno 
ai dieci giorni di fiera o perlo-

meno a restare negli otto 
giorni partendo però dalla 
domenica.

Il problema non è però di fa-
cile soluzione per una serie 
di circostanze che esaminere-
mo dettagliatamente in un 
prossimo numero della rivi-
sta.

La presenza degli italiani è 
stata più nutrita del solito 
con 200 orafi-gioiellieri-ar-
gentieri, 10 orologiai e 27 fra 
astucciai, cinturini e macchi-
ne per un totale di 5.210 me-
tri quadrati.

Il nuovo padiglione 13 al pia-
no terra, quasi esclusivamen-
te occupato da gioiellieri ita-
liani offriva un impatto vera-
mente imponente all’occhio 
del visitatore sia per i grade-
voli stand modulari scelti dal 
gruppo che per alcune realiz-
zazioni architettoniche di 
stand personalizzati.

Il bilancio è stato general-
mente positivo con alcune 
punte di grande soddisfazio-
ne commerciale e natural-
mente con alcune delusioni.

Analizzando i risultati di un 
questionario compilato da 
tutti gli espositori si potreb-
be spiegare in parte i perché 
di questi differenti bilanci.

Innanzi tutto i bilanci più fa-
vorevoli e il numero più ele-
vato di contatti è stato dichia-
rato da quelle ditte che da ol-
tre dieci anni investono in 
Basilea. Indubbiamente l’an-
zianità “fa grado” anche nelle



manifestazioni fieristiche. 

Poi la preparazione della Fie-
ra: risulta che solo alcune de-
cine di ditte abbiano spedito 
inviti, alcune solo poche cen-
tinaia, altre addirittura mi-
gliaia di inviti ben indirizzati.

Anche in questi casi, indi-
pendentemente dalla dislo-
cazione degli stand, gli espo-
sitori hanno avuto visite, 
contatti e naturalmente affa-
ri.

E infine la pubblicità, collet-
tiva o individuale.

Troppo poche ditte investo-
no in pubblicità per Basilea. 
Questa fiera è importante, ri-
chiama circa 80.000 visitatori 
qualificati, ma bisogna viver-
la all’attacco.

Ad esempio su duecento dit-
te espositrici italiane solo 
centocinquanta hanno senti-
to l’esigenza di contribuire a 
un minimo di organizzazio-
ne e di promozione colletti-
va.

Il che vuol dire che almeno 
cinquanta ditte non hanno 
nemmeno contribuito all’al-
lestimento dei quattro Uffici 
Informazione Italia e al paga-
mento del compenso alle ot-
to receptionists che natural-
mente erano al servizio di 
tutti.

Comunque tutti gli esposi-
tori italiani hanno conferma-
to la loro partecipazione alla 
prossima Fiera di Basilea.

Una risposta positiva per la

più grande Fiera Europea del 
settore e benché quest’anno 
per alcuni avara di soddisfa-
zioni, importante e qualifi-
cante.

Non dimentichiamo che pri-
ma di raccogliere bisogna se-
minare.

Luciano Arati

Una serie di orologi da 
polso presentati alla Fie-
ra di Basilea. Felici com-
binazioni di funzionalità 
e gioielleria.
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A PROPOSITO DI FIERE 

BANDIERE MEZZ'ASTA
È accaduto quanto esatta-
mente già sapevamo: un 
Gold Italia dai corridoi vuoti 
un po’ per colpa della crisi, 
parecchio per la mancanza di 
un’adeguata informazione 
presso i compratori e di cui 
l’Ente Fiera di Milano è total-
mente responsabile.
Per il settore orafo ospitato 
nella Fiera Campionaria non 
cambia il nostro negativo 
giudizio, già espresso nel nu-
mero precedente della nostra 
Rivista.
Però...
Abbiamo raccolto qua e là in 
entrambe le manifestazioni 
scoraggiate parole di delusio-
ne, annoiati o indifferend 
commenti, rabbiose ribellio-
ni di chi si è sentito tradito 
espresse con drastiche asser-
zioni quali “basta, non parte-
ciperemo più”. Poi è arrivato 
l’arabo di turno, o il cliente 
che si credeva perso o l’ame-
ricano che ha aperto inopina-
ti spiragli e allora tutto O.K.: 
anche questa Fiera s’ha da ri-
fare. E l’equivoco continua 
perché l’arabo o l’americano 
occasionale o il dettagliante 
nuovo -  sporadiche appari-
zioni nei deserti corridoi -  
non giustificano una Mostra, 
persino se il cliente col suo 
ordine solitario ne ha coper-
to o quasi le spese.
In un momento in cui la con-

trazione della domanda, cla-
morosamente accompagnata 
da un fin troppo evidente ec-
cesso di offerta, impedisce 
agli operatori una serena di-
samina circa la validità di cer-
te fiere. Quando rincorrere 
anche soltanto un nuovo 
cliente è per molte Aziende 
la spinta primaria alla parteci-
pazione, quando il timore di 
cedere spazio alla concorren-
za sono le sole motivazioni 
che impegnano investimenti 
spesso anche rilevanti gli ora-
fi sono completamente da 
soli a fronteggiare un proble-
ma che li vede soltanto vitti-
me di un sistema. Ogni nuo-
va Fiera purché alletti con il 
miraggio di nuovi possibili 
clienti trova sempre delle 
adesioni, frutto di legittime 
speranze.

I nuovi clienti poi -  se vo-
gliamo addentrarci in una 
spinosa questione -  sono 
spesso gli stessi espositori a 
portarli, più che l’Organizza-
zione preposta. Quando 
un’Azienda investe in una 
Fiera, infatti, invita un certo 
numero di compratori -  
clienti o no -  a visitarla e la 
somma di questi lodevoli 
sforzi qualcosa comunque 
produce. Sforzi, noi asseria-
mo, compiuti da pochi gene-
rosi e lungimiranti operatori 
e che vanno a beneficio an-

che di chi più egoisticamente 
sta ad aspettare il raccolto 
delle semine altrui.

Un orafo -  da solo -  non 
può decidere poiché la sua 
presenza o assenza è irrile-
vante nel contesto globale di 
una manifestazione ed effet-
tivamente una presa di posi-
zione, una rinuncia in solita-
rio, può soltanto rivelarsi ne-
gativa.

Ma basta, fermiamoci alme-
no alle mostre che esistono e 
che sono già molte. Non 
permettiamo che gli orafi -  
già combattuti dalla crisi -  
debbano essere pressati da 
iniziative che possono solo 
ledere i loro interessi.

Lo sdoppiamento avvenuto 
a Milano rende più che mai 
urgente interventi ufficiali 
per eludere future analoghe 
possibilità o scoraggiare vell
eità in tal senso.
Anche Valenza ha operato 
un doppio, qualcuno osser-
verà. Ma la Mostra di marzo, 
risponde l’Associazione, è 
una manifestazione con ca-
ratteristiche promozionali e 
finalizzate verso obiettivi che 
non sono unicamente la ven-
dita del prodotto.

Inoltre, gli interessi coinvolti 
sono soltanto quelli di un 
ben delimitato comprenso-
rio e proprio per questo la

manifestazione “Gioiello- 
Moda” non va e non deve es-
sere inquadrata con il generi-
co appellativo di Mostra.

Forse sono le Associazione 
regionali che utilizzando gli 
Organi a disposizione do-
vranno intervenire per argi-
nare questo dilagante e peri-
coloso fenomeno.

Una volta individuate le ma-
nifestazioni di più diffuso in-
teresse dovranno però anche 
difendere le scelte effettuate 
in nome di tutti gli associati 
che -  sommati tra loro -  co-
stituiscono l’assoluta mag-
gioranza delle Aziende del 
settore.

E poiché non si possono ave-
re soltanto vantaggi, tutti gli 
associati dovranno unifor-
marsi alle decisioni prese dal-
la maggioranza e i defezioni
sti penalizzati con sanzioni.

In cambio, Associazioni forti 
come quella valenzana, lom-
barda, aretina, vicentina o na-
poletana potranno pretende-
re di influire là dove gli inte-
ressi degli associati saranno 
in gioco.

Valga per tutti l’esempio 
dell’ultimo Macef -  abbre-
viato di un giorno per neces-
sità tecniche della Fiera di 
Milano. Le Associazioni po-
trebbero certamente impedi-
re certi soprusi.

La via dell’associazionismo, 
siamo d’accordo con il no-
stro presidente, porta lonta-
no. Bisogna però imboccarla



e non fermarsi, affinchè le 
bandiere dei buoni propositi 
sventolino alte e non pen-
dano a mezz’asta come 
quelle di certe Fiere.

Rosanna Comi

FLAG AT HALF MAST

It was exactly as we expected: 
the corridors of Gold Italia were 
deserted partly due to the crisis, 
but mostly due to the lack of an 
adequate information Service far 
buyers -  which is entirely in the 
hands of the Milan Exhibition 
Board.

Our negative opinion of the 
goldsmith sectods participation 
to the Fiera Campionaria hasn’t 
changed, as expressed in the pre- 
vious edition of our magazine.

However...

In both exhibitions bere and 
there we gathered dreary words 
of disillusionment, bored or in- 
different negative comments, an
gry outbursts on the part of those 
who felt betrayea such as: 
“enough is enough! This is the 
last ime we participate!”

Now and then the occasionai 
arab would show up, or the visi-
tor who by chance found himself 
in the area or even the american 
who lifted everyone’s hopes far a 
while: so the exhibition aidn’t 
seern so bad after all -  we 
would participate again next 
year.

And, again the same mistake 
because the isolated presence of 
the occasionai american or arab

or new retailer certainly does not 
justify an Exhibition, evenifad- 
mittedly the one order placed by 
the solitary client nearly covered 
all relative expenses.

The reduction of demand toge- 
ther with an a ll to evident excess 
in supply, prevents dealers from 
examining closely the valiaity of 
these exhwitions. The single new 
customer is an important incen-
tive far many firms to take part 
as is the fear of making way far 
competition: these are at times the 
only reasons that push jewellers 
to make sometimes considerable 
investments and this is a problem 
which jewellers bave to face 
alone as “victims” of the System.

As long as it tempts with the Vi-

sion of new customers, each new 
exhibition has new participants. 
Ifwe want to look into an awk- 
ward matter, the new customers 
are brought not by the Organisa
tion but by the exhibitors them- 
selves. Infact when a company 
invests in an exhibition it invites 
a certain nurnber of buyers -  ei- 
ther customers or newcomers - 
and something is always bound 
to come out of these praiseworthy

f wts. It is the few generous and 
g-sighted dealers who make 

these efforts which, we believe, of- 
ten create advantages far those 
who selfishly lie in wait.

A  jeweller alone cannot decide; 
whether to participate or not is 
irrelevant in an exhibition as a 
whole. Indeed the drastic solit-
ary decision to give up can only 
tum out to be negative in the long 
run.

Anyway let us consider the exhi-
bitions that exist which are ai- 
ready a considerable amount.

Jewellers already bave to 
struggle against the crisis and we 
don’t want them to be worried 
with initiatives that can only 
damage their interests.

Valenza too is not completely wi- 
thoutfault, somebody might deb- 
ate. But the March Exhibition, 
counterdebates the Association, 
has promotional characteristics 
and does not only aim atselling 
products. Eurthermore, the inte-
rest concemed only regards a 
well-defined quarter. It is be-
cause of this that the “Fashion 
Jewel” show is not to be set in the 
too generai background of the 
word “exhibition".

The exhibition issue has to be 
brought up by the Boards of nu-
mmus regional Associations 
which, by taking advantage of 
the means they possess, are to stop 
this dangerous rampant pheno
menon from occurring.

Once they bave singled out the 
most interesting exhibitions they 
should also, however, defend 
them in the name of a ll partic- 
pants who, put together, make 
up the unquestionable majority 
of the Companys in the jewellery 
sector.

O f course there is always another 
side to the coin -  all partici-
pants will bave to go along with 
the majority’s decisions and all 
those who do not w ill be fined.

In return, important Associa-
tions like Valenza, Lombardia,

Arezzo, Vicenza and Naples 
will bave the right to step in 
whenever the participants’ inte-
rests are at stake. Let the last 
Macef be an example to eve
ryone: it was shortened by one 
day due to technical pnblems of 
the Fiera of Milan. The Asso-
ciations -  united -  could cer
tainly put an end to abuse of this 
kind.

We agree with our President - 
the road of Cooperation can lead 
far.

We must, however, follow i t  wi
thout hesitation i f  we want the 
flag of good intentions to wave 
high and not at half mast as in 
some exhibitions.

Sono allo studio per la  
definitiva conferma le  
date di Gold Italia e Ba-
silea per i prossimi tre  
anni.

Salvo modifiche, questi  
dovrebbero essere i pe-
riodi di svolgimento:

M ilano

1985 - 3 0 /3  -  3 /4
1986 - 2 2 /3  - 2 6 /3
1987 - 2 8 /3  - 3 1 /3

Basilea

1985 - 11/18 aprile
1986 - 3 /1 0  aprile
1987 - 2 /9  aprile



A "Gold in Fashion" spettacolo- defilépresentato 
in anteprima a Basilea,gioiellieri di tutto il mondo hannoproposto le loro più 
belle creazioni in oro.Nelle foto di queste pagine, alcuni dei gioielli 

presentati.

I BOSS 
DELL’ORO



Se volevamo sapere che cosa può fare 
una grande organizzazione quando 
vuole investire in promozione, Intergold 
ce l’ha ampiamente illustrato.
G o ld  in Fashion è l’ultimo "en plein" di 
questa Organizzazione istituzionalmente 
preposta alla promozione del consumo 
dell'oro ma che ha trascinato e 
coinvolto interessi ben più vasti 
stimolando e creando nuovi e più 
generalizzati impulsi anche alla 
produzione.
In altra parte di questo stesso fascicolo 
parliamo infatti di metallomania, di una 
preponderante presenza dell’oro nelle 
collezioni dei gioiellieri e ci chiediamo 
fino a che punto questo filone sia 
attribuibile ad una normale evoluzione 
che dopo stagioni e stagioni di 
onnipresenti tormaline ha trovato 
spontaneamente nuove risorse inventive 
o se non si tratti piuttosto di "contagio 
da Intergold".
E ancora, come costringere nel riduttivo 
termine di oreficeria oggetti che per 
valore intrinseco, importanza di disegno, 
destinazione e soprattutto per paternità 
dovrebbero più convenientemente 
essere definiti gioielli?
Ci piace pensare a doppi, tripli, multipli 
sensi di un percorso dettato dalla 
creatività individuale che si manifesta — 
là dove c’è un terreno autenticamente 
fertile -  realizzandosi non importa 
attraverso quale materia ma 
accomunata da una specie di filo 
conduttore che conduce alle stesse 
conclusioni.
L’Intergold suggerisce l’oro: bene, oro sia.

metallo necessariamente imposto daiboss dell'oro, alcuni creatori sonofurtivamente riusciti 
a far luccicareimprovvisi colori, 
evidentementeapprezzati anche dai selezionatori, cheimmaginiamo decisamente 
refrattari aturbolenze colorate.Gli oggetti' presentati a Gold in Fashion

nessuno o quasi escluso - denotano daparte dei loro 

creatori una 
fertilissimaimmaginazione, una confidenza e .dimestichezza con il metallo da rendereimpossibile ogni critica.Nelle 
foto di queste pagine lasciamoche gli oggetti parlino il loro linguaggiodi forme. Alle parole concediamo solo il
commento della presentazione: film sudoppio schermo e ripetizionecontemporanea dal 

vivo, decisamentegradevole e realizzata con coreografie,musiche, effetti luce, misura e buongusto da far invidia 

a taluni spettacoli dicerte nostrane reti televisive.Dove non a troviamo d'accordo èsull'impiego del termine moda fatto 

daIntergold. Anche se ha specificato diintendere con questo termine uno stile divita ci sembra 
abbastanza improbabileche lo stile arabo, o gitano, o monacalepossano imperversare per le 

stradedella città 1985.Diciamo che la necessità di presentarein modo non tedioso una grandissima

L’oro è dunque di moda e -  Intergold 
ci perdoni -  se ce anche qualche 
gemma il risultato può solo migliorare. 
Del resto, pur nel rigore del tema

quantità di oggetti ha spinto a ordinareil tutto entro gruppi e schemi, ma da quia parlare di moda ...La moda - almeno per ora - la fannosolo gli stilisti dell'abbigliamento e adessa tutto il resto 
si limita aduniformarsi.ln Italia una moda della gioielleriapotrà, anzi, dovrà esserci. Ma perchéquesto non sia utopia occorrono moltisforzi, impegnativi finanziariamente ma



costosi soprattutto in rinunce e sacrifici 
perché sottintendono un unione di 
cervelli unità di intenti, umiltà di 
incanalare le proprie idee in un comune

filo conduttore.
Proviamo ad immaginare cosa 
succederebbe se Intergold oro), De 
Beers (diamanti) e la Associazioni orafe 
di Valenza, Milano e, perche no, 
Vicenza decidessero di lanciare 
periodicamente temi-base da sviluppare 
e lanciare con sforzi comuni: questa sì
che sarebbe moda!

THE GOLD BOSSES
If  we wanted to know what an 
important organisation can do when it

wants to invest in promotion, Intergold 
has given us a thouroughly good

Gold in fashion is the latest "en plein" of 
this Organisation which, institutionally 
dedicated to the promotion of gold 
consumption, has involved far grecite 
interests stimulating and creating new 
widespread impulses also for 
production.



Infad, elsewhere in this issue, we speak 
about metalmania, about a dominating 
presence of gold in jewellery and we 
wonder to what extent this trend is due 
to a spontaneous change from the 
omnipresent tourmaline, season after 
season, to new creative resources — or 
whether it is just an Intergold disease? 
Furthermore is it right to classify under 
the generai term goldsmithry objects 
which should more conveniently be 
called jewels for intrinsic value, 
importance of design, destination and, 
above all, because they are actually 
created by jewellers?
We like to conjur up doublé, triple, 
multiple possibilities in a process of 
individuai creativity which bursts out 
whenever the ground is authentically 
fertile — no matter with what material 
but with a common flair which 
instindively leads in the same direction. 
Intergold suggests gold: then gold it is. 
Gold is trendy and — Intergold please 
forgive us -  the result is bound to 
improve with a few gems. Besides, 
within the theme imposed by the gold 
bosses, some designers have secretely 
managed to bring about the sudden 
glow of colours and this has evidently 
been appreciated by seledors too who 
are, we imagine, definitely reludant to 
face turbulences of colour.
All the objeds shown at G o ld  in Fashion 
with no exception, denote such a fertile 
immagination and familiarity with the 
metal that it is impossible to find faults 
in them.
We will let the jewels speak for

t h e m s e l v e s  
t h r o u g h  
t h e s e  

photographs.Words are used only for presentationpurposes: a film screened with livecomments to go with it; extremelypleasant to watch and carried out withchoreography, music, light effects,measure and good taste - enough tomake tv channels envious.One thing we totally disagree with isIntergold's use of the word fashion. Evenif it was specified that it was supposedto mean a style of life, we think itsomewhat improbable that the arab,gypsy or monastic styles will be seen inthe streets of 1985.May we be allowed to say that theword fashion is used too frequently andin the wron way. For now at least,only dress f esigners create fashion andeverything else just goes along with it.A fashion iewellery in Italy will have tobe a must. However, in order for it notto be a fantasy a lot of effort isrequired, which is demanding from afinanaal point of view but mostlbecause it entails sacrifices and C ardwork coming from unity of ideas,intentions and the humbleness of placingone's persona1 views within a commonauideline.hagine what would happen if Intergold(gold), De Been (diamonds) and theValenza, Milan and, why not, Vicenzagoldsmith 

A s s o c i a t i o n s  
d e c id e d  t o  la u n c h
b a s i c  t r e n d s  
p e r i o d i c a l l y ,  t o  
b e d e v e l o p e d  

u n d e r  u n i t e d  e f f o r t s :  t h i s

w o u ld  
r e a l l y  b e  f a s h io n !
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TRA GLI STAND

CHE C ’È DI N U O V O
Come tutti ben sappiamo le 
novità in gioielleria non so-
no mai cosi numerose e tal-
mente radicali da imporsi 
clamorosamente all’attenzio-
ne.

Si tratta il più delle volte di 
elaborazioni, evoluzioni di li-
nee che con qualche modifi-
ca possono rinnovare prece-
denti successi.

La ricerca di idee nuove tra-
sforma dunque i visitatori di 
una Fiera in pazienti esplora-
tori che, vetrina dopo vetri-
na, vanno a caccia di nuove 
emozioni.

Non è nostra intenzione de-
scrivere o peggio ancora ten-
tare di illustrare con parole 
gli oggetti visti a Basilea, Mi-
lano e Valenza perché solo 
con i propri occhi ognuno 
può cogliere certe sfumature 
e particolari magari insignifi-
canti e ignorati da altri. Ci li-
miteremo a tracciare per 
sommi capi le linee direttrici 
incontrate nel nostri percorsi 
tra gli stand.

METALLOMANIA

Il metallo è al vertice del suc-
cesso, protagonista di nume-
rose collezioni. Oro levigato, 
martellato, sabbiato, giallo, 
rosa, rosso, bianco... la quan-
tità di collier, bracciali, anelli 
e orecchini realizzati con so-
lo oro è incredibile, cosi co-
me sorprendente e generosa 
è la varietà di linee che la ma-
teria-oro ha suggerito ai crea-
tori.

Composizioni sempre origi-
nali, disegni ottenuti con in-
tarsi d’oro in diversi colori, 
in accostamenti di pregevoli 
risultati, splendide cornici 
per piccoli disegni geometri-
ci realizzati con decine, centi-
naia di piccolissimi brillanti. 

Accanto all’oro, sempre più 
invadente lapresenza del pla-
tino la cui fredda e pastosa 
bellezza sta riconquistando il 
favore dei gioiellieri.

Certo, bisogna saperlo usare 
e non solo tecnicamente. 
Oltre a mani estremamente 
specializzate il platino esige 
anche particolari sensibilità, 
gusto e fantasia perché le sue 
caratteristiche possano esse-
re esaltate con un appropria-
to disegno, da corrette pro-
porzioni con altri metalli, da 
misurate combinazioni con i 
colori delle gemme.
Le mode -  si sa -  spingono

molto spesso su percorsi sba-
gliati e purtroppo già si ve-
dono oggetti magari nati per 
l’oro ma realizzati in platino 
perché “fa moda”. Oggetti 
che rivelano una totale man-
canza di confidenza e persino 
di conoscenza della materia. 
Peccato.

Una ventata di metallomania 
dunque; una corrente però 
in cui si trovano a loro agio 
anche i gioiellieri di Valenza, 
tradizionali produttori di og-
getti con prevalente conte-
nuto di gemme. Sembra pro-
prio che l’oreficeria li abbia 
felicemente contagiati. Ri-
schiamo volentieri di essere 
tacciati di companilismo ma 
la verità è troppo evidente 
per essere smentita: l’orefice-
ria di Valenza si colloca, per 
idee e qualità, ai livelli più 
elevati.



GIOIELLI, FINALMENTE!

Un’impressione ancora con-
fusa ma che sta prendendo i 
contorni della certezza e 
dell’imminenza: torna di 
moda la gioielleria!

Quella vera, fastosa, fatta 
non solo di gemme e d’oro 
ma di gusto, di idee originali, 
vero artigianato d’arte, quel-
lo che prima di tutto rende 
omaggio al gioielliere che 
crea.

Gioielli splendidi che tra-
sformano una donna in una 
principessa, che ne esalta la 
bellezza, ne accresce il fasci-
no, stimola remote e dimen-
ticate seduzioni.

Gioielli che non sollecitano 
e non si concedono facil-
mente ad “abbinamenti” con 
la moda perché sono al di là 
di convenzioni effimere e di-
sdegnano la funzione di 
complemento: è l’abbiglia-

mento -  in questo caso -  
che deve adattarsi al gioiello 
e fare da discreta cornice a 
queste creazioni.

Gioielli extra -  dunque -  
ma non necessariamente ex-
tra-costosi.

Il gioielliere ha riscoperto la 
sua vocazione di creatore alla 
quale può finalmente ridare 
libertà d’espressione troppo 
a lungo repressa.

Una serie di oggetti in  
oro e brillanti proposti a  
Basilea da espositori a
mericani.
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Qualche indispensabile oc-
chiata alla colonna dei costi, 
ma totale concentrazione sul 
disegno, sui materiali, 
sull’oggetto che sta nascen-
do, alla donna destinataria 
del suo capolavoro che -  in-
sieme a lui -  sta riscoprendo 
il piacere dell’eleganza. Forse 
lo stimolo a questo risveglio 
-  nato dalla moda dell’abbi-
gliamento che sta riportando 
il  gusto generale su troppo a 
lungo dimenticati canoni 
dell’eleganza -  è venuto an-
che dalla bigiotteria che così 
bene imita la gioielleria e che 
con poche decine di sassi luc-
cicanti gioca sull’illusione di 
sogni proibiti.

Per una certa fascia -  dun-
que -  non più discrete colla-
nine, invisibili catene a giro 
di collo, tintinnanti mini-
bracciali ma gioielli veri, che 
si fanno notare anche per il 
loro volume.

Ed ecco collier rigidi a giro di 
collo con diamanti, rubini e 
smeraldi. Se le gemme sono 
invece tormaline, topazi o acq
uemarine la loro caratura 
deve essere notevole: una so-
la la gemma preziosa per taglio 
e colore invece di tante e pic-
cole. Le gemme -  quando di 
taglio classico -  appaiono 
incastonate in disegni elabo-
rati o in mélange coloratissi-
me con pietre in tagli calibra-
ti, a larghe tavole, disposte a 
formare splendidi mosaici.

Tipici oggetti di gioielleria 
classica per i materiali impie-

gati ma compiutamente mo-
derna e destinata a consuma-
tori dal gusto raffinato ed 
evoluto. Gioielleria di alto li-
vello nella quale -  insieme 
-  valenzani e francesi si 
esprimono al massimo delle 
loro capacità.

L’AVANGUARDIA

Per un ristretto numero di 
gioiellieri il nuovo è soprat-
tutto nei materiali, nella loro 
fusione con l’oro e le gem-
me.

Catene estensibili con anelli 
d’oro intrecciati a caucciù; 
gemme di vario genere ta-
gliate e levigate come appiat-
titi sassi trovati su una spiag-
gia e armoniosamente inseri-
te in collier e bracciali con 
diamanti; collane snodate 
con moduli alternati in oro e 
trasparente perspex; plasti-
che colorate arricchite da pia-
stre in oro brunito e gemme 
di vario colore; onice, agata e 
calcedonio tagliuzzati e ri-
composti in sfere o forme 
ogivali; madreperla; smalti 
plique à jour. Materiali nuo-
vi per la gioielleria di oggi ma 
che in realtà si riallacciano e 
sviluppano i grandi filoni 
creativi di qualche decennio 
fa quando era considerato 
gioiello anche un vetro, pur-
ché artisticamente fuso nel 
disegno con metallo nobile.

Oggetti che probabilmente 
non piaceranno a tutti ma 
apprezzatissimi dalla ristretta 
élite cui sono destinati e co-
munque stimolanti punte di 
una nuova avanguardia tutta 
italiana. Andare oltre il loro 
disegno insolito e anticon-
formista è anche scoprire 
esecuzione perfetta e tecni-
che assolutamente nuove ap-
positamente elaborate per 
questi nuovi materiali.

Esplorazioni stilistiche che 
apportano quindi anche un 
contributo tecnologico e in-
dicano alla gioielleria nuovi 
possibili percorsi.

I forti in questo settore? 
Qualche valenzano e, am-
mettiamolo, parecchi nostri 
colleghi milanesi.

WHAT’S NEW?

We all know that innovatiom 
in jewellery are never numerous 
or drastìc to tloe extern that they 
can attract attentìon clamorous
ly.

It is mostly elaboratimi, innova
tions in desigli which, through 
some modifications, can renew 
previous successes.

The search for new ideas conse
quently transforms exhibition vi
sitors into patient explorers who, 
window after winaow, go hunt
ing for new sensatioris.

We don’t want to desciibe or, 
worse still, illustrate with words 
the objects display ed at Basel be
cause it is only by actually look
ing at them that one can appreti-
ate certain nuances ana appa-
renti insignifìcant detaits ig
nored by others.

It is sufficient to give a rough 
idea of the guidelines encoun
tered on tour around the stands.

METALMANIA

Metal has reached the peak of 
success and plays a leading part 
in numerous collections.

Polished, faceted, sand blasted, 
yellow, pink, red, white gold... 
The amount of necklaces, brace
lets, rings and earrings made in 
gold only is amazing, and the 
variety of designs to which gold 
lends itself is equally surprising.

Creations which are always 
unirne, desigis obtained with 
different coloured gold inlaying, 
brìlliant results in matchings,



splendid  frames for tìny geomet-
rie designs carried out with 
dozens, hundreds of minute 
diamonds.

Along with gold, platinum is be- 
coming more and more insistent 
with its cold and pasty beauty 
which is regaining thefavour of 
jewellers.

Ofcourse, one must know how to 
handle it and not only technical
ly. Besides extremely skilled 
hands, platinum also requires 
particutar delicacy, good toste 
and fantasy to enhance its natu-
ralfeatures with appropriate de-
signs.

We know that different fashions 
often lead in the wrong direction 
and jewels which were meant to 
be gold are unfortunatley plati-
num, just because “that’s the 
trend”. You will therefore come 
across objects which reveal no in
timacy or familiarity whatsoever 
with the material they are mode

Metalmania: it is something 
with which Valenza jewellers 
-  the traditional producers of 
objects mainly mode of gems - 
feel at ease.

Itseems as though the goldsmith 
art is becoming catchy.

It may seem as though we are 
boasting -  a risk wegladly take 
on, for the truth is too clear to be 
denied: Valenza goldsmith in
dustry is at the top levels as fa r as 
ideas and quality are concerned.

JEWELLERY

Jewellery is back in fashion! A 
somewhat confused feeling 
which is gradually beginning to 
take real shape.

Real, ravishing jewellery -  not 
just gems and gold but good 
toste, originality, craftsmanship 
in art -  the kind of ibjects that 
ajeweller can really be proud to 
say he created.

Magnificent jewels that are not 
just created to match clothes, they 
go beyond short-lìved conventions 
and scorti the role of “objects to 
match something else”: here, it is 
the clothes themselves which have 
to match the jewel actingas their 
discreet frame.

Something extra therefore -  but 
not necessarly extra-expensive.

The jeweller has rediscovered his 
creative talent and can release a 
freedom of expression which has 
too long been locked away.

A  quick, necessary look at costs, 
then total concentration on de-
sign and materials, on the mak
ing of his new objects; on the wo
men who will wear his work of 
art and who -  together with 
him -  are rediscovering the plea
sure of elegance.

Perhaps this renaissance -  trig
gered off by fashion in clothes 
which is bringing emphasis back 
on the long forgotten canons of 
elegance -  has also been brought 
about by custom jewellery which 
plays its part so well and can cre-
ate a make-believe world with a 
few shiny stones.

So -  fora certain élite -  no more 
dicreet necklaces, invisible neck 
chains, tinkling mini-bangles 
but real jewellery that stands out 
for its volume too.

We bave rigid necklaces with 
diamonds, rubies and emei'alds. 
The karat of toumaline, topaz 
and acquamarine is consider
able: one gem, precious for its cut 
and colour rather than lots of 
small ones. When the gems are of 
classic cut they are set in elabor-
ate and veiy lively desigis, or 
they can be set in coloutful 
schemes with stones of carefully- 
balanced cut, wide plates ar- 
ranged to forni magnificent mo
saics.

These are typical classical objects 
for the materials used but entire
ly modem and adresied to con- 
sumers with sophisticated and 
trendy tastes.

A  high quality jewellery which 
sees the Valenzans and the 
French at their best.

AVANT-GARDE

Fora restricted numberofjewell-
ers, innovations are to be found 
mainly in materials and in their 
fusion with gold and gems.

Adjustable chains with inter- 
weaven gold rings, caoutchouc 
style; various kinds of gems cut 
and polished like fia t pebbles on 
a beach, set in necklaces and 
bracelets with, diamonds; unk
noted necklaces with altemated 
modules in gold and transparent 
perspex; coloured plastic enri- 
chened by browngoldplates and 
colourful gems, onix, agate and 
chalcedony cut up and reas- 
sembled in spheres or ogval 
shapes; mòther of pearl andpli
que-à-jour enamels.

New materialsfor today’sjewel-
lery which in actual factgo back 
several decades to the important 
creative trends when even a piece 
ofglass was a jewel ifset artisti- 
cally with the noble metal.

Probably not eveiybody will like 
these jewels, but they will be 
highly appreciated by the Im it-
ea élite they are adressed to and 
are in any case stimulating 
examples of an entirely Italian 
avant-garae.

Beyond the unusual, non-confor
mist desigi of these jewels, there 
isperfection and new techniques 
efaborated purposely for these 
new materials.

Style research which therefore 
brings about a tecnological con
tribution and mark new pro
speets in jewelleiy.

Who are the most powerfull in 
this sector?

Some Valenzans and, we ad
mit, many Milanese colleagues.
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DIAMANTI SOTTO ACCUSA

B A N D O  AL NEGATIVISM O
Una valanga di pubblicità 
negativa, male informata, 
parziale e con un partito pre-
so ben netto in ciò che con-
cerne tutto quello che vuol 
dire “diamante” ha recente-
mente invaso la stampa, av-
volgendo appunto il dia-
mante in una atmosfera di 
diffidenza anche se conside-
rato simbolo di valore gene-
ralmente accetto.

La causa che ha scatenato 
questo torrente di letteratura 
negativa può difficilmente 
essere individuata.

I cronisti dei giornali, in ge-
nerale, non sono sempre de-
gli apostoli della verità asso-
luta.

E in più, sentono raramente 
la necessità di confessare cer-
te inesattezze, mezze verità o 
false interpretazioni, una vol-
ta venute alla luce.

Ciò è tanto più vero allor-
quando una notìzia che si re-
puta di grandissimo effetto e 
sensazione rende i grandi tì-
toli più interessanti.

Non importa se, dopo qual-
che riga o paragrafo il testo in 
piccoli caratteri non ha prati-
camente più nessun rappor-
to con il titolo!

In un periodo in cui tutto il 
mondo è interessato da per-
turbazioni economiche, in

cui è calata la vendita di auto-
mobili, in cui persino uno 
dei più classici beni rifugio e 
cioè la casa denuncia delle 
notevoli flessioni, in cui ogni 
settore sia industriale che 
commerciale risente di que-
sto stato di cose, eppure mai 
nessuna branchia commer-
ciale si è vista regolarmente 
attaccare, e abilmente calun-
niare, come il settore dei dia-
manti.

Nessuna direzione di grande 
società, o coloro che sono a 
capo di una impresa, sono 
stati cosi attaccati o plateal-
mente calunniati come la di-
rezione della De Beers (vedi 
ad esempio il libro pubblica-
to dalla Mondadori ‘D ia-
manti” di Edward Jay 
Epstain mentre nessun libro 
è mai stato scritto e pubblica-
to circa il crollo del mercato 
dell’automobile!).

Se si è pensato che le piccole 
automobili possono sostitui-
re le grandi: perché la stessa 
cosa non è stata fatta per i 
diamanti?

Perché occorre convincersi 
che, nonostante le vicissitu-
dini attuali, essi hanno anco-
ra ogni possibilità se proiet-
tati verso un prossimo futu-
ro.

Se la storia ci ha insegnato 
qualche cosa, noi possiamo

capire che i cambiamenti so-
no inevitabili e che si presen-
tano, a volte, più rapidamen-
te di quanto noi desidere-
remmo.

Il misticismo che ha sempre 
racchiuso il diamante ed il 
commercio dei diamanti, ha 
aiutato questo nuovo genere - 
di “esperti” a mascherare i lo-
ro artìcoli in maniera tale che 
il grande pubblico ha divora-
to questi “romanzi fiume” 
con un piacere sfrenato, quan-
do mancavano ancora di espe-
rienza e modificavano i fatti 
per ridurre ogni cosa secondo 
il loro punto di vista.

Se la storia si misura secondo 
il proprio metro, non biso-
gna dimenticare che nei buo-
ni e nei cattivi periodi, il fine 
della De Beers non è stato di 
ridurre il proprio potere sul 
mercato mondiale, bensì di 
divenire sempre più forte ed 
efficace, riconoscendo le real-
tà in contìnuo cambiamento 
e le nuove opportunità 
emergenti.

In effetti, il Sindacato ha so-
vente agito come il professo-
re di una scuola turbolenta, 
dando una bacchettata da 
una parte e, dall’altra, un col- 
petto sulla spalla come inco-
raggiamento ma avendo 
sempre come obiettivo la pe-
rennità dell’istituzione.

Appartendo tutti noi a que-
sta professione, ci auguriamo 
che, a lungo termine, queste 
caratteristiche continuino a 
prevalere e che il futuro ci di-
mostri quale grande errore 
sia stato l’aver cercato di sot-
terrare il diamante troppo 
prematuramente.

Vorremmo concludere con 
una citazione di Mark 
Twain: “L’annuncio della 
mia morte è stato assai esage-
rato”.

G.Piero Bianco



TACCUINO

TOGNO LI A  VALENZA
Per un giorno, Valenza e Mi-
lano si sono ritrovate, più 
unite che mai, a parlare di 
problemi comuni e di scelte 
economiche future. L’occa-
sione è venuta dalla visita che 
il sindaco di Milano Carlo 
Tognoli ha reso al collega di 
Valenza Franco Cantamessa 
che gli aveva trasmesso un 
formale invito, unitamente 
al primo cittadino di Ales-
sandria, Francesco Barrera.
Il risultato è la nascita di un 
rapporto nuovo che, se non 
porterà ad un gemellaggio, 
improponibile per ovvii mo-
tivi, renderà ancora più stret-
ti i legami commerciali che 
già esistono tra le due città. 
L’ospite è stato ricevuto in 
Municipio dal sindaco Can-
tamessa, attorniato dai pari 
grado di Alessandria e San 
Salvatore, dal presidente del-
la provincia Rossa, dal vice 
presidente della Cassa di Ri-
sparmio di Alessandria Pitta
tore, dall’assessore ai lavori 
pubblici Monaco, dal presi-
dente dell’U.S.S.L. 71 Toset
ti, dal direttore del Centro 
Professionale della Regione

Un momento de ll’ incon-
tro tra Carlo Tognoli, Sin-
daco d i M ilano , Franco 
Cantamessa, Sindaco di  
Va lenza e alcuni espo-
nenti AOV .

Piemonte. Dopo i saluti di 
rito, ha ricevuto un omaggio 
che gli ha ricordato come Va-
lenza sia principalmente una 
città a carattere artigianale: 
una targa in argento ispirata 
all’oreficeria, realizzata da 
Piero Porta.

Pia quindi iniziato la sua visi-
ta alla città con una puntata 
alla zona orafa e ai nuovi in-
sediamenti della D3 (artigia-
nato misto) per spostarsi poi 
al Centro Professionale della 
Regione Piemonte, dove ha 
potuto ammirare le moder-
ne atrezzature, prezioso com-
pendio alla teoria. La sosta

più lunga è stata comunque 
riservata all’Associazione 
orafa, dove erano ad atten-
derlo il presidente Stefano 
Verità con i vice Buttini e 
Ricci, numerosi consiglieri e 
il presidente dell’Export 
Orafi Bajardi.

Nel suo benvenuto, Verità 
ha parlato di legami più stret-
ti da istituire tra Milano e Va-
lenza per rendere sempre più 
forte la presenza del “Made 
in Italy” nel mondo e per af-
frontare in solido le proble-
matiche del settore orafo, da 
inserire in una visione euro-
pea ed internazionale.

Tognoli ha risposto ricordan-
do il suo costante interessa-
mento per l’artigianato, che a 
Milano conta numerosissimi 
iscritti, e assicurando un’atten-
zione nuova per gli orafi, in 
modo da promuovere e viva-
cizzare i rapporti commerciali 
che già sono buoni. Alle solle-
citazioni di Verità, tese ad assi-
curarsi la sua presenza per la 
Mostra del Gioiello Valenza- 
nò di ottobre, Tognoli ha con-
trapposto un invito presso il 
Comune di Milano, da com-
piere in data da destinarsi.

Il soggiorno a Valenza dell’il-
lustre ospite, si è concluso con 
la visita alla Mostra Permanen-
te che gli ha dato modo di 
esprimere nuovi plausi per lo 
spirito di inziativa e la volontà 
di fare degli orafi valenzani.
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LA RELAZIONE DEL PRESIDENTE 

ASSEMBLEA AOV: SEMPRE PIÙ AVANTI
Una panoramica delle realiz-
zazioni legate al suo primo 
anno di presidenza, un qua-
dro veritiero e preoccupato 
dell’attuale momento econo-
mico che influisce negativa- 
mente sull’attualità del setto-
re e a cui è indispensabile 
contrapporre adeguati stru-
menti ai correzione nonché 
nuovi programmi per il futu-
ro, hanno costituito il succo 
della relazione del Presidente 
dell’Associazione Orafa Va
lenzana Stefano Verità, nel 
corso dell’assemblea annuale 
dei soci, tenutasi lunedi 16 
aprile.

Giunta a conclusione di una 
lunga serie di “fiere” cui si 
guardava con speranzosa fi-
ducia, la massima assise so-
ciale ha lasciato comprende-
re come il futuro abbia il sa-
pore di una sfida e quanto sia 
necessario il contributo di 
tutti per delineare il ruolo di 
Valenza nel quadro econo-
mico internazionale che mu-
ta a velocità vertiginosa e 
non tollera l’immobilismo.

Ma andiamo con ordine e 
iniziamo dalla carrellata con 
cui il presidente dell’A.O.V. 
ha fatto il punto su quanto 
sinora realizzato, sofferman-
dosi sugli impegni più quali-
ficanti: una sede più presti-
giosa per la Mostra del 
Gioiello Valenzano e per la 
rassegna dei Fabbricanti e 
l’organizzazione della prima 
“Valenza - Gioiello Moda”. 
Nè vanno dimenticate le 
molte problematiche della 
distribuzione; dei rapporti 
col dettaglio; delle vendite di 
gioielli tramite le aste televi-
sive o i Monti su Pegno, tutti 
argomenti affrontati, risolti o 
avviati a soluzione dal Consi-
glio Direttivo e dalle diverse 
commissioni di lavoro. 
Resta il “nodo” delle coper-
ture assicurative che sono 
oggetto di studio da parte 
della commissione Com-
mercianti, guidata da Gian-
carlo Canepari. “Sin qui -  ha 
continuato Verità -  mi sono 
attenuto ad una semplice in-
formazione sulla notevole 
mole di lavoro affrontata dai 
responsabili dell’A.O.V., ma 
quello che ci attende è sicura-
mente più pesante.
Le preoccupanti tendenze 
negative emerse dalle mostre 
di Vicenza, New York, Mila-
no (Macef), Valenza (Gioiel-
lo Moda), Firenze (Gift), ap-

pena corrette da qualche da-
to positivo giunto da Gold 
Italia e Basilea, confermano 
che il mercato orafo mondia-
le sta attraversando una fase 
estremamente delicata che 
non può non preoccupare.

Mercati che sino a ieri rap-
presentavano sbocchi sicuri 
si sono improvvisamente ri-
dotti o per ragioni politiche, 
tipo Iran e Libano, o più 
semplicemente economiche 
(Paesi del Medio Oriente, 
Messico, Brasile, Venezuela, 
Panama, in parte Germania e 
Francia) provocando una 
contrazione globale delle 
esportazioni dell’11%”.

“Tale situazione risulterebbe 
superabile -  ha osservato 
Verità -  se il mercato nazio-
nale fosse in ripresa, il che 
purtroppo non è. Inoltre la 
concorrenza si è fatta più ag-
guerrita mentre giungono 
mortificanti richieste di pro-
dotti non finiti, a tutto dan-
no dell’immagine di qualità 
che Valenza è in grado di of-
frire”.

Che fare dunque? La prima 
ancora di salvezza è il poten-
ziamento dell’associazioni-
smo, al di sopra degli interes-
si delle parti e delle iniziative, 
spesso disarticolate, che le 
ditte mettono in atto separa-
tamente.
Quindi sarà indispensabile 
conoscere che cosa sta cam-
biando, quali bisogni stanno 
sviluppandosi, quali funzio-
ni sono necessarie per soddi-
sfare tali bisogni e quali strut-
ture, quali forme di vendita e 
commerciali sono le più ido-
nee.
“L’impresa valenzana -  ha 
assicurato il Presidente 
dell’A.O.V. -  riuscirà a 
mantenere l’attuale posizio-
ne di leadership della gioiel-
leria italiana e anche a miglio-
rarla, nella misura in cui sa-
prà adattarsi culturalmente e 
tecnologicamente alle muta-
te condizioni di un mercato 
in rapida evoluzione; se 
comprenderà l’importanza 
di una più completa profes-
sionalità nella gestione della 
stessa azienda; se saprà rece-
pire le tendenze della moda, 
dello styli ng nei gioielli che, 
data la particolare tipologia 
della produzione, solo Va-
lenza può effettuare”.

Verità ha poi indicato nel 
processo di rilocalizzazione 
aziendale in atto verso l’area



orafa, opportunamente indi-
rizzato e con costi più acces-
sibili; nel Palazzo degli Affari 
e servizi connessi, due stru-
menti atti a favorire il rinno-
vamento.

“È falsa e pretestuosa la pole-
mica che qualcuno ha solle-
vato, sostenendo che 
l’A.O.V. non desidera o non 
favorisce questo processo di 
rinnovamento -  ha detto 
ancora Verità. Certo, come 
rappresentanti di una Asso-
ciazione dobbiamo salva-
guardare gli interessi dei suoi 
componenti seguendo con 
estrema attenzione qualsivo-
glia progetto o programma 
che li riguardi.

Tuttavia, seppure discuten-
do o, magari, scontrandoci, 
siamo e saremo sempre di-
sposti a partecipare e a pro-
porre.

Si sappia comunque che non 
è possibile affrontare i pro-
blemi del settore all’insegna 
della divisione e il passato è 
maestro: soltanto quando 
siamo riusciti ad esprimerci 
in maniera univoca, abbiamo 
creato qualcosa che vale, la 
Mostra del Gioiello Valenza-
no”.

Dopo un’ampia relazione 
sull’operato delle numerose 
Commissioni formate dai 
Consiglieri, il Presidente ha

infine citato una serie di azio-
ni atte a rilanciare il settore, a 
partire dal potenziamento 
delle rassegne valenzane, 
dell’Orafo Valenzano, 
dell’organizzazione interna, 
per proseguire con la creazio-
ne di un marchio di garanzia 
e d’origine del gioiello Valen-
zano, con lo studio di nuove 
forme promozionali verso i 
mercati esteri e nazionali, an-
che in collaborazione con 
l’Export Orafi M.P.O., con 
l’incremento dei rapporti tra 
mondo del lavoro e della 
scuola, con l’Ente Locale e la 
Regione, con la Confedorafi. 
e l’ICE, per finire col mettere 
ordine nella partecipazione 
alle diverse fiere, nel campo 
della sicurezza attiva e passi-
va, nonché fiscale.

Le argomentazioni di Verità, 
realmente di ampio respiro, 
meriterebbero qualcosa in 
più di una semplice assemb
lea e potrebbe essere accol-
ta la proposta di Giampiero 
Ferraris tendente a farne ar-
gomento di un convegno: 
sarebbe un altro modo di af-
frettare i tempi di una crisi 
che soltanto con molta buo-
na volontà e la partecipazio-
ne di tutti sarà possibile su-
perare. L’assemblea dei soci 
del 16 aprile, si è conclusa 
con la relazione del Collegio 
dei Sindaci, presieduto dal 
cav. Giulio Doria, che ha 
preceduto l’approvazione 
del Bilancio consuntivo 
1983, e quello di previsione 
per il corrente esercizio.

Avvalendosi di diapositive 
esplicative, l’esperto ospite 
ha tracciato un quadro esau-
riente dei giacimenti auriferi 
esistenti in provincia ed in 
particolare nell’Ovadese, 
comparando gli attuali siste-
mi di ricerca con quelli in 
uso ai tempi degli antichi ro-
mani.

Al termine del suo dotto in-
tervento, il Prof. Pipino ha 
ricevuto una targa ricordo 
dal Gruppo Mineralogico 
Valenzano; altri riconosci-
menti sono andati al preside 
dell’Istituto Statale d’Arte, 
prof. Aurelio Ferrazzi; ai 
professori e ai collaboratori 
che hanno dato il loro pre-
zioso contributo per la buo-
na riuscita della manifesta-
zione, inserita nel calendario 
europeo.

Il presidente del Gruppo 
Mineralogico Valenzano 
Ivan Matteo Cinquemani 
nel chiudere la mostra ha 
espresso a tutti il suo caloro-
so ringraziamento dicendosi 
sicuro di poterla ancora mi-
gliorare negli anni a venire.

Tra gli espositori sono stati 
premiati Colli di Carmagno-
la, Viale di Vercelli, Ghedini 
di Modena.

Da rimarcare la partecipazio-
ne di scolaresche coi rispetti-
vi insegnanti che non hanno 
voluto perdere l’occasione 
per approfondire la cono-
scenza di una materia tanto 
affascinante.

MOSTRA
INTERNAZIONALE 
BORSA E SCAMBI  
MINERALI

Vivace successo della 3' Mo-
stra Internazionale Borsa e 
Scambi di Minerali e Gem-
me, svoltasi in Valenza da sa-
bato 31 marzo a domenica 1 
aprile ed organizzata dal 
Gruppo Mineralogico Valen-
zano Ricercatori e Collezio-
nisti.

Almeno duemila persone 
hanno visitato la rassegna 
che presentava motivi di lar-
go interesse sia per la varietà 
che per la qualità dei pezzi 
esposti.

Non soltanto gli esponenti 
valenzani del gruppo orga-
nizzatore presentavano le lo-
ro raccolte, ma anche colle-
zionisti di diverse città d’Ita-
lia quali Ossola di Livorno, 
Galimberti di Arezzo, Bersa
ni di Milano e tanti altri no-
mi illustri.

La manifestazione ha riserva-
to altri motivi d’interesse 
grazie all’intervento del prof. 
Giuseppe Pipino, esperto 
geologo, che ha illustrato i ri-
sultato delle sue ricerche nel 
territorio alessandrino.
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UNA VITA  
PER GLI ALTRI

Giovanni Paolo II ha confe-
rito al Console Paul Krae
mer la grande decorazione 
papale “Commendatore 
dell’Ordine di San Silve-
stro”.

La notìzia dell’attribuzione 
della preziosa onorificenza ci 
giunge particolarmente gra-
dita poiché Paul Kraemer, 
orafo da lunga data, con il 
suo operato onora la nostra 
categoria.

Figlio di un Maestro Artigia-
no di Colonia, fin dall’inizio 
della sua attività ha mostrato 
una vivace predisposizione 
per il commercio e i risultati 
conseguiti ne sono la più 
concreta testimonianza: 25 
negozi della catena “Gold 
Kraemer” in Germania e in 
Olanda, Società nei principa-
li Paesi Europei, una taglieria 
di diamanti a Malta, un com-
plesso di attività che occupa-
no oltre 1000 dipendenti.

Personalmente colpito dal 
destino, anziché negativa- 
mente chiudersi nel proprio 
dolore ha in esso trovato un 
impulso, uno stimolo dal 
quale si è generosamente la-
sciato guidare dedicandosi 
ad alleviare anche le sofferen-
ze altrui.

Le attività sociali, i considere-
voli contributi in umanità e 
in denaro da quest’uomo 
profusi nell’adempimento di 
questo suo grande impegno

civile ormai non si contano 
più.

Gli handicappati, adulti o 
bambini, sono i principali 
beneficiati della sua grande 
generosità che si è concretiz-
zata con la “donazione Gold 
Kraemer” fondata nel 1972 
alla quale, dieci anni più tar-
di, si è aggiunto il “Centro 
Paul Kraemer” che oggi 
comprende un asilo speciale 
per 24 bambini, una scuola 
speciale per 130 bambini e al-
loggi per 75 adulti bisognosi.

Oltre la fondazione di asili 
che vennero successivamen-
te ceduti a vari Comuni, aiuti 
in viveri, acquisti di mezzi di 
trasporto per Paesi colpiti da 
calamità, notevoli sono an-
che i contributi economici 
destinati ad opere squisita-
mente confessionali e cultu-
rali quali sostegni di mante-
nimento a Chiese e avvio di 
opere di restauro.

A Paul Kraemer, che molti 
Valenzani hanno avuto 
l’onore di incontrare nei pro-
pri laboratori, la nostra più 
calorosa stretta di mano.

Nel quadro delle attività di-
dattiche inerenti il settore 
gemmologico segnaliamo i 
corsi intensivi di gemmolo
gia sia sulle pietre di colore 
che sui diamanti.

Questi corsi non pretendo-
no di sostituire altre analo-
ghe iniziative (corsi CFH e 
IGI) ma hanno il dichiarato 
obiettivo di fornire agli orafi 
cognizioni gemmologiche di 
base, indispensabili per chi 
opera nel settore.

I corsi sono estremamente 
flessibili per quanto concer-
ne gli orari e richiedono la 
frequenza di sole tre ore al 
giorno per la durata di due 
settimane.

A tutti gli allievi, massimo 8 
per ogni classe, è garantita la 
disponibilità di appropriati 
strumenti gemmologici.

I corsi intensivi -  organizza-

ti in Valenza da Gianfranco 
Lenti, sono tenuti sia nella 
nostra città che in altre locali-
tà di tutta Italia.

I prossimi appuntamenti so-
no con Bologna (giugno) e 
Torino (luglio).

Il Sindaco di Valenza e il  
Presidente AO V  in visita  
ad un corso intensivo di  
gemmologia. Quest’an-
no, due posti sono stati  
riservati gratuitamente  
ai due studenti più meri-
tevoli dell’ultimo anno  
ISA, per il perfeziona-
mento della materia ac-
quisita mediante l’impie-
go di moderne attrezza-
ture.



CONSORZIO 
GESTIONE MENSA

Piero Pasero, Presidente del 
Consorzio Gestione Mensa 
ha presentato all’Assemblea 
ordinaria dei soci la sua rela-
zione relativa al 1983-

La mensa per dipendenti 
orafi, come abbiamo più vol-
te commentato da queste co-
lonne, è un’importante rea-
lizzazione che pone Valenza 
all’avanguardia nei rapporti 
con i lavoratori e non solo 
nell’area alessandrina.

“Il 1983 -  ha detto Pasero -  
è stato un anno decisivo, che 
ha visto il consorzio fruttuo-
samente impegnato a realiz-
zare le condizioni indispen-
sabili all’avvio della mensa.

Gli impegni finanziari assun-
ti, rivolti in primo luogo 
all’acquisto degli impianti e 
delle attrezzature ed alla ri-
strutturazione dei locali sono 
stati di notevole entità eco-
nomica ed andavano al di là 
delle nostre immediate di-
sponibilità ma la loro attua-
zione non poteva essere ri-
mandata”.

Pasero ha quindi illustrato il 
bilancio nei dettagli, pro-
spettando per le future ge-
stioni un’eventuale allarga-
mento del servizio mensa an-
che ad altre categorie di frui-
tori, creando così nuovi in-
troiti per il Consorzio.

EXPORT-ORAFI: 2 5  ANNI DI ATTIVITÀ

U N  BILANCIO POSITIVO
Lunedi 19 marzo nel corso di 
una affollata assemblea l’Ex-
port Orafi Mostra Perma-
nente ha festeggiato i suoi 25 
anni di vita con una duplice 
iniziativa: un aumento gra-
tuito di capitale e la distribu-
zione di attestati di beneme-
renza ai soci fondatori, ai col- 
laboratori e ai dipendenti più 
anziani. Nata nel 1959 per la 
lungimiranza dell’allora pre-
sidente dell’A.O.V. Luigi 
Illario, ha contribuito non po-
co alla diffusione del gioiello 
valenzano nel mondo, di-
ventando il punto di riferi-
mento degli operatori stra-
nieri a cui era riservata in es-
clusiva
“Voglio esaltare l’alto spirito 
associativo che mosse i venti- 
quattro orafi -  ha ricordato 
nel suo discorso l’attuale pre-
sidente dell’Export Orafi 
Ubaldo Bajardi -  quando 
decisero di dar vita ad un 
supporto organizzativo per 
le esportazioni che comincia-
vano ad interessare la nostra 
città”. Inizialmente l’Export 
Orafi ebbe un capitale di
2.400.000 lire con ammini-
stratori Luigi Mario, presi-
dente; Enrico Baldi, vice; 
Massimo Pasetti, segretario. 

Quasi contemporaneamente 
venne allestita la mostra per-
manente con cinquanta ve-
trine e il decano degli orafi

valenzani, Ugo Melchiorre, 
assunse le funzioni di diret-
tore. Le aziende orafe trova-
rono così un prezioso ap-
poggio alla loro nuova attivi-
tà di esportatori, imparando 
a conoscere le tecniche, la 
clientela, i mercati stranieri.

Gli anni erano favorevoli ed 
il boom economico consentì 
a molte ditte di organizzarsi 
poi in proprio. “Col passare 
degli anni -  ha proseguito 
Bajardi -  si profilarono nuo-
ve esigenze e durante la pre-
sidenza di Ferraris (A.O.V.) 
e Annaratone (Export Orafi) 
si decise di creare una più va-
sta base societaria: i vecchi 
iscritti cedettero parte delle 
loro quote agli espositori 
della mostra permanente e 
membri dell’A.O.V., portan-
do a 170 il numero dei soci”. 
“Nell’ultimo periodo le ini-
ziative promozionali si sono 
succedute — ha ricordato an-
cora il presidente. Cito la 
mostra in Kuwait del 1980 
che aprì un nuovo mercato 
per i valenzani; quindi la ras-
segna nel Casinò di San Re-
mo (1981) cui parteciparono 
ventiquattro ditte tra le più 
prestigiose. Ultimamente 
abbiamo adottato un nuovo 
modo di operare presentan-
do nelle manifestazioni 
all’estero non solo i campio-
nari collettivi ma anche sin-

gole ditte presenti fisicamen-
te, col risultato di offrire 
un’immagine più consona ed 
efficace di Valenza Orafa, 
com’è avvenuto a Barcellona 
al “Barnajoya” nel novembre 
scorso ed ancora meglio ad 
Atene subito dopo. In ciò ci 
siamo valsi della collaborazio-
ne di banche, della Camera di 
Commercio di Alessandria, 
della Regione Piemonte, 
dell’I.GE.”. In 25 anni, alla 
mostra permanente si sono 
avvicendati ad esporre bel 678 
ditte; attualmente usufruisco-
no dei servizi della società dalle 
250 alle 300 aziende; in totale i 
soci sono 307. “L’Export Orafi 
M.P.O. -  ha concluso Bajardi 
-  sta cogliendo risultati lusin-
ghieri e, oltre a tendere a po-
tenziare i servizi e l’operatività 
in atto ed a perfezionare l’orga-
nizzazione, guarda alla pro-
spettiva più vasta delle possibi-
lità future e a quanto è possibi-
le fare in aree con alto poten-
ziale di espansione delle vendi-
te, con approcci cautamente 
innovativi e con nuove inizia-
tive, a partire dagli U.S.A.”.

Proprio in coincidenza con il 
quarto di secolo di vita, il capi-
tale sociale è stato portato da 
193 a 290 milioni mediante as-
segnazione gratuita ai soci di 
una nuova quota per ogni due 
vecchie possedute, attingendo 
al fondo di riserva



O SCAR  DEL D IAM ANTE 1984
Ben 14 giapponesi su un totale di  
24 finalisti: il solito "colpo" dei  
disegnatori orientali.
Seguono Francia, Germania e  
Austria con due Oscar ciascuno e —  
con un solo premio -  Canada,  
Inghilterra, Stati Uniti e Italia.
Molti dei gioielli giunti al traguardo  
sono eccentrici ma presentano idee  
nuove, buone, e forniscono spunti  
non trascurabili nell’ambito di quel  
filone di gioielleria che potremmo  
definire d’avanguardia.



I GIALLI  
DELL’OSCAR
La cronaca della manifestazione 
internazionale De Beers ci vede da 
parecchie edizioni impegnati a parlare 
dei colleghi giapponesi.
Anche quest’anno tra i finalisti ne 
contano ben quattordici, seguiti con due 
Oscar ciascuno da Francia, Germania, 
Austria. Totalizzano un solo vincitore 
Canada, Inghilterra, Stati Uniti e Italia. 
Ultimi, anche se in buona compagnia, 
ma almeno presenti tra i finalisti grazie

ad un Oscar conferito al milanese 
Scavia.
Le ragioni delle numerose e ripetute 
vittorie giapponesi sono più che risapute 
e la gioielleria italiana non deve 
pertanto temere perdite sul piano del 
prestigio.
Se siamo lontani dalle vette della gloria 
De Beers non è per mancanza di 
creatività ma è l'impostazione stessa del 
concorso che ci rende difficile, se non 
molto improbabile, toccare posizioni di 
preminenza.
Le prime scelte della Giuria, infatti, 
vengono effettuate in base unicamente 
a disegni, campo in cui eccellono i 
disegnatori giapponesi sollecitati, 
sponsorizzati da grandi compagnie che 
in gioielleria investono ingenti capitali, 
con scuole specializzate, concorsi e 
borse di studio.
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Il gioielliere italiano è invece magari 
disposto a realizzare espressamente 
cinque pezzi piuttosto che impegnarsi a 
descrivere anche soltanto un gioiello con 
un compiuto disegno perché non è nella 
sua natura di artigiano che pensa
anche con le mani. .
Da noi -  almeno per ora -  non esiste 
una categoria di disegnatori orati. 
Esistono gli orafi e basta.
Peccato, però, perché un concorso 
internazionale è sempre apportatore di 
prestigio, contribuisce a dif fondere 
un'immagine, è spesso trascinante per 
un’intero gruppo o settore anche se gli 
oggetti più apprezzati rimangono a 
lunqo nelle casseforti.
For many past edition, our reports on 
the De Beers international award have 
concerned our Japanese colleagues. 
This year too, fo u rte e n  Japanese were

among the runners up, followed by

France, Germany and Austria, each with two Oscars. 
Canada, England, the United States and 
Italy totalized only one winner each.
The reasons for the numerous and 
continuous victories of the Japanese are 
well-known, so the Italian Jewel ery 
Industry has no reason to fear losses as 
far as prestige is concerned.
At De Beers, if we are far from the 
peaks of glory, it is not beacuse we lack 
creativity; it is the actual setting up ot 
the competition itself that makes it so 
hard, if not improbable, to reach similar

In fact, the first choices of the Jury are



solely drawings, a fidd in which theJapanese excell. They are stimulatedand sponsored 
by large cornpanies thatrnake huge investments in jeweilery sudias spdalized training 
schools,competitions and grants.On the other hand, an -italian iewellerperhaps prefers to make five jewels

rather than commit  themsehres to thedescription of a single 

iewel with onedrawing. This 

is not in the nature of anitalian craftsmen who "think' with theirhands too. In Italy, until 
now at least,the category of goldsmith designendoes not exist. Only goldsmithit's a pity, however, because anint ernational competition always bearsgreat prestige, it helps 

to spread animage and it often drags along a wholegroup or sector, 
even if the mostappreciated jewels are kept may be foryears in safes.

105



TU
FF

O
 NE

LL
' E

ST
AT

E
C

en
tin

ai
a

, 
m

ig
lia

ia
 d

i 
p

ro
p

o
st

e
 p

e
r 

i 
g

io
ie

lli
 d

el
la

 p
ie

na
 e

st
at

e.
 U

ni
co

 
fil

o
 c

o
n

d
u

tt
o

re
, 

il 
co

lo
re

.
E 

il 
m

o
m

en
to

 p
iù

 f
e

lic
e

 p
e

r 
le

 g
e

m
m

e
 d

a
i 

co
lo

ri
 p

iù
 c

al
d

i 
e 

sq
ui

lla
nt

i, 
d

a
lle

 t
o

n
a

lit
à

 c
he

 a
b

iti
 e

 c
os

tu
m

i 
d

a
 b

a
g

n
o

 r
ip

re
n

d
o

n
o

 c
on

 i
 l

o
ro

 
st

am
pa

ti 
e 

ne
i 

to
n

i-
b

a
se

 d
el

le
 p

iù
 d

iff
u

se
 c

ol
le

zi
on

i.
Il 

g
io

ie
llo

 s
i 

fa
 d

is
im

p
e

g
n

a
to

, 
vu

o
le

 e
ss

er
e 

in
do

ss
at

o 
co

n 
m

a
g

g
io

re
 

lib
e

rt
à

, 
vi

ss
ut

o 
co

n 
to

ta
le

 n
a

tu
ra

le
zz

a
.

P
er

 u
na

 b
re

ve
 m

a 
in

te
ns

a 
st

a
gi

on
e 

to
rm

a
lin

e
, 

q
u

ar
zi

, 
a

cq
ue

m
a

rin
e

, 
to

p
a

zi
 i

n 
tu

tt
e

 l
e 

lo
ro

 s
fu

m
at

u
re

 s
a

ra
nn

o
 l

e 
ge

m
m

e 
de

lle
 p

ig
re

 o
re

 
so

la
ri 

d
a

 t
ra

sc
o

rr
e

re
 n

el
la

 p
iù

 c
o

m
p

le
ta

 l
ib

er
tà

.
C

on
 i

 l
o

ro
 v

iv
a

ci
 c

o
lo

ri
 è

 a
n

co
ra

 p
iù

 b
e

llo
 i

l 
tu

ff
o

 n
el

l’e
st

at
e.

H
un

d
re

d
s 

a
n

d
 t

ho
us

an
ds

 o
f 

id
ea

s 
fo

r 
m

id
su

m
m

er
 j

e
w

e
lle

ry
. 

O
n

ly
 

on
e 

d
o

m
in

a
n

t 
th

em
e:

 c
ol

ou
r.

Th
is

 i
s 

th
è 

be
st

 m
om

en
t 

fo
r 

w
a

rm
 a

nd
 b

ri
g

h
tly

 c
o

lo
u

re
d

 g
em

s 
w

ith
 

sh
ad

es
 f

o
u

n
d

 i
n 

th
è 

pr
in

ts
 a

n
d

 b
as

ic
 c

ol
ou

rs
 o

f 
th

è 
m

os
t 

u
p

-t
o

-d
a

te
 

cl
ot

he
s 

an
d

 s
w

im
m

in
g 

co
st

um
es

.
T

he
 j

ew
e

l 
ha

s 
be

co
m

e 
ca

su
al

-s
ty

le
, 

to
 b

e 
w

o
rn

 w
ith

 g
re

a
te

r 
fr

e
e

d
o

m
 

an
d

 c
o

m
p

le
te

 s
po

nt
an

ei
ty

. 
F

o
r 

th
is

 b
ri

e
f 

b
u

t 
in

te
ns

e 
se

as
on

, 
to

u
rm

a
lin

e
, 

q
u

ar
tz

, 
a

q
u

a
m

a
ri

n
e

, 
to

p
a

z 
a

re
 t

hè
 g

em
s 

th
a

t 
g

o
 w

ith
 t

hè
 

la
zy

 h
ou

rs
 o

f 
re

la
xa

tio
n

 i
n 

th
è 

su
n.

T
he

y 
m

ak
e 

th
è

 p
lu

n
g

e
 i

n
to

 s
um

m
er

 e
ve

n 
m

o
re

 e
xc

iti
ng

 w
ith

 t
h

e
ir

 
ch

ee
rf

ul
 c

ol
ou

rs
.

P
er

 g
li 

am
a

n
ti 

de
l 

Li
be

rt
y,

 l
ib

el
lu

la
 

d
a

lle
 d

el
ic

a
te

 s
fu

m
at

ur
e 

di
 c

ol
o

re
 

ne
lla

 t
ra

d
iz

io
n

a
le

 t
ec

ni
ca

 d
e

gl
i 

sm
alti 

p
liq

u
e

-à
-jo

u
r.

F
or

 t
ho

se
 w

h
o

 l
ov

e 
Li

be
rt

y-
st

ile
, 

a 
d

ra
g

o
n

fly
 o

f 
de

lic
at

e 
sh

ad
es

 i
n 

th
è 

tr
a

d
iti

o
n

a
l 

te
ch

ni
qu

e 
o

f 
p

liq
u

e
-à

-j
o

u
r

en
am

el
s.





U
na

 s
in

fo
ni

a 
di

 c
ol

or
i 

sq
ui

lla
nt

i 
fa

ci
lm

en
te

 a
da

tt
ab

ili
 a

lle
 s

ol
ar

i 
to

na
lit

à 
de

lla
 m

od
a 

es
ti

va
. 

So
no

 q
ui

 p
ro

po
st

i 
co

n 
di

si
m

pe
gn

at
i 

co
rd

on
ci

ni
 

in
te

rc
am

bi
ab

ili
.

A
 s

ym
ph

on
y 

of
 g

lim
m

er
in

g 
co

lo
ur

s,
 

ea
si

ly
 a

da
pt

ed
 t

o 
th

e 
su

nn
y 

sh
ad

es
 o

f 
su

m
m

er
 f

as
hi

on
. 

H
er

e 
w

it
h 

in
te

rc
ha

ng
ea

bl
e 

co
rd

s.





Jewels by Cantamessa, Bosco, Vallinotto,

Ferruccio Ferraris, Giorgio Visconti,Pasero Acuto Pasino.
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TRA LE ONDE
Luminosi oggetti in madreperla, 

il materiale più in della prossima estate. 
Sfumature delicatissime particolarmente 

suggestive sull'abbronzatura.
Bright mother-ot-pearl objects, the 

trendiest material of the coming summer 
season.

Jewels by: Big Bag, Verdi. 
Photos: U. Zacché.





SPLASHL'orecchino continua ad essere il grande 
favorito della moda. Coloratissimo per gemme, 

con solo metallo o con raffinate e preziose 
perle: l’importante è che sia vistoso.

The earring is stili fashion's favourite. 
Colourful gems, simply metal or sophisticated 
precious pearls: as long as it's flashy that’s all 

that matters.

Earrings by:
Bucolo, BBP, Giorgio Visconti, Corrao, 

Castaldi & Barison, Berri.
Photos: Macedonia Production

Importanti perle dai riflessi argentei 
per raffinatissimi orecchini pendenti da 

sera. Decine di brillanti 
sottolineano il ricercato disegno.

Majestic pearls with silver reflexions 
for these extremely sophisticated evening 
drop-earrings. Dozens of 
diamonds underline the refined design.



Minuscole perle e coloratissime sfere
sfaccettate. 

Orecchini da piena estate.

Tiny pearls and colourful faceted spheres. 
Mid-summer earrings to be worn on 
the beach too.



Solo oro per vistosi orecchini 
dalla forma vagamente geometrica.

Pochi brillanti li 
rendono ancora più luminosi.

Only gold for these ravishing
earrings of a gracefully geometrica! shape.
A  few diamonds
to make them even brighter.



Lastrine in oro dalle quali emergono i 
trasparenti colori delle gemme. 

Orecchini o pendenti, secondo le 
esigenze del momento.

Gold plates from which the transparent 
colours of the gems emerge. 
Ear-pendents or pendents according 
to the moment’s needs.



ARTIGIANATO E STILE DI VITA
Nicoletta Branzi

Virginia Woolf animatrice di un gruppo di creativi. 
Bloomsbury: un quartiere londinese crea un nuovo 

stile di vita. Un patrimonio culturale 
non del tutto disperso.

Una mostra recente, 'The Omega 
Workshops 1913-1919", tenuta a 
Londra presso la Craft Council 
Gallery, ci offre lo spunto per 
allargare la nostra panoramica 
sull’artigianato e le arti applicate. 
Per una volta facciamo un salto nel 
passato e in un paese straniero.
E non è un caso che sia l’Inghilterra 
a provocare il nostro interesse, 
essendo questo il paese in cui 
l’attenzione verso le attività 
artigianali ha forse le radici più

profonde e dove esistono basi di 
preparazione professionale di 
altissimo livello come il Royal 
College of Art.
L'ambiente culturale che dette vita e 
circondò gli Omega Workshops è 
quello del gruppo di Bloomsbury, 
passato ormai alla storia grazie alle 
sue più famose animatrici: Virginia 
W oolf e Vanessa Bell, le due sorelle 
Stephen.
Bloomsbury è il quartiere londinese 
in cui, alla morte del padre, si

stabilirono i quattro fratelli Stephen 
(Virginia, Vanessa, Adrian e Thoby); 
un quartiere non considerato 
abbastanza elegante 
dall’aristocrazia che si era adeguata 
ai rigidi canoni abitativi imposti dalla 
longeva regina Vittoria e forse 
proprio per questo considerato 
liberatorio dal gruppo di giovani 
intellettuali (artisti, scrittori, 
economisti, storici) che vi si 
stabilirono.

Le riunioni dedicate ai temi letterari e

1 - "Bagnanti in un pano ram a", 
paravento dipinto da Vanessa 
Bell nel 1913.

2 - La casa d i Charleston, luogo 
in cui maggiormente si concentrò 
l’attività dei due prom otori deg li 
"Omega W orkshops", Vanessa 
Bell e Buncan G rant.

3 - Lo studio di Buncan G ran t a 
Charleston: paraventi, pareti, 
poltrone, tutto è decorato a mano.120



filosofici in casa di Virginia e quelle 
dedicate alla pittura che si tenevano 
in casa di Vanessa, divennero il 
centro focale dell’attività intellettuale 
londinese degli anni che 
precedevano la prima guerra 
mondiale.

Non tutti i frequentatori delle serate 
di Bloomsbury erano di condizioni 
economiche agiate e Roger Fry, 
critico d'arte (che per primo 
introdusse in Inghilterra Manet, 
Cezanne, Matisse e i post-

impressionisti provocando lo sdegno 
di tutta la Londra-bene) ebbe l'idea 
di aiutare i giovani artisti squattrinati 
fondando nel 1913 gli Omega 
Workshops, insieme a Vanessa Bell 
e a Duncan Grant.

Naturalmente sempre a Bloomsbury, 
in Fitzroy Square 33, gli Omega 
Workshops vendevano i più svariati 
oggetti decorati a mano secondo le 
nuove tendenze artistiche che si 
andavano affermando. La 
decorazione infatti era considerata

la componente espressiva 
fondamentale degli oggetti: mobili, 
paraventi, vasi, tessuti, ventagli, 
acquistavano attraverso il decoro 
una loro nuova "dignità" artistica. 
Ma al di là del valore artistico dei 
singoli pezzi, il movimento suscitato 
dagli Omega Workshops si impose 
come una nuova proposta di stile di 
vita.
Gli appartamenti abitati dagli 
abitanti di Bloomsbury furono 
decorati dalle pareti fino ai più

f/i
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piccoli oggetti e la vita comunitaria 
che vi si svolgeva non aveva più 
legami con il puritanesimo e le 
tradizioni vittoriane.

Sarebbe lungo qui ricostruire la 
mappa degli intrecci amorosi fra i 
vari componenti del gruppo, i 
rapporti omo ed etero sessuali che si 
alternavano all'Interno di una visione 
complessiva di liberazione dagli 
schemi del passato.

Lo spirito che animava tutta questa 
nuova avventura era improntato 
sull'entusiasmo e l'ottimismo più 
sfrenato come un gioco collettivo 
capace di scatenare una grande 
energia creativa.

Governanti e vecchie signore furono 
coinvolte per il ricamo di cuscini e 
tappeti; i ricordi di viaggio, vasi 
greci, turchi o italiani, prendevano 
nuova vita attraverso la decorazione 
stile "Omega"; si faceva incetta di 
tavolini, sgabelli, sedie e paraventi, 
tutto andava bene purché avesse 
una superficie da decorare.

Poco alla volta gli aristocratici amici 
dei "Bloomsburyani" furono presi dal 
gioco e l'attività degli Omega 
Workshops crebbe con un discreto 
successo.

L'avvento della prima guerra 
mondiale fu però fatale, non 
consentendo spazio a frivolezze e 
mondanità. Roger Fry si batté fino 
all'ultimo per garantire la 
sopravvivenza del laboratorio, 
riducendo al minimo le spese e 
continuando a propagandare "porta 

122 a porta" i suoi prodotti.

profondo di un semplice piatto 
smaltato o di un ventaglio dipinto,- lo 
spirito Omega sopravvisse ed ebbe 
come luogo di riferimento principale 
la casa di campagna di Charleston, 
dove Vanessa Bell e Duncan si 
erano ritirati negli anni della guerra.

A Charleston i due artisti poterono 
dare libero sfogo alla loro creatività 
potendo definitivamente tagliare tutti 
i legami con le convenzioni sociali 
che in qualche modo negli 
appartamenti londinesi dovevano 
ancora sopravvivere.

Vanessa a piedi nudi dalla mattina 
alla sera veniva rimproverata dalla 
sorella Virginia perché non faceva 
mai il bagno, conducendo una vita 
come una chioccia con i suoi pulcini 
(i figli Quentin, Julian e Angelica), 
mentre l'eco dei bagni nudi nella 
chiusa in fondo al giardino arrivava 
fino a Londra.

Oggi si è formato un comitato che 
raccoglie adesioni (e fondi) per 
mantenere in vita la casa di 
Charleston, ormai in stato di 
abbandono, ma ancora ricca di 
affreschi, arredi e decorazioni 
originali.

Sarebbe un vero peccato disperdere 
una testimonianza di arte e di 
evoluzione sociale di così alto livello!

Ma i lutti, le rovine, le difficoltà 
economiche ebbero il sopravvento e 
nel 1919 la chiusura fu inevitabile.

Gli oggetti prodotti in quegli anni 
significavano però qualcosa di più



4 - Tessuto stampato su disegno di Vanessa Bell (1935).5 - Teiera decorata e realizzata 
 da Quentin Bell.

6 - Copri-carmino commissionato 
da V irg in ia  W oo lf a Duncan 
Grant e rea lizzato a ricam o da lla  
madre d i Duncan.
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LA PESTE A VALENZA
Leonardo Grano

Dai diari inediti di Bernardino Stanchi 
una terribile cronaca di morti e carestia.

2500 sopravvissuti su una popolazione di 4500 abitanti. 
Valenza come Milano: roghi, lazzaretti, monatti. 

Storia di miserie e atroci sofferenze.

1 2 4

A peste, fame et bello libera nos Domine! 
D a lla  peste , d a lla  fam e  e d a lla  
g ue rra  lib e ra c i o  S igno re !

Era ques ta  una in vo ca z io ne  
rico rren te  spesso sulle b o cch e  d e lle  
g e n e ra z io n i passate,- si tra tta va  
in fa tti d e lle  tre  p iù  fre quen ti c a lam ità  
che  a ff lig g e v a n o  nei seco li scorsi 
l’um an ità  ( e  le u ltim e d ue  a n co r 
ogg i). La p rim a , la peste , e ra  p e rò  la 
p iù  p au ro sa  e fa lc id ie n te  pe rché  
spesso è s ta ta  causa  d i s trag i ta li d a  
assum ere il ca ra tte re  d i g e n o c o d io  e 

la m ed ic in a  d e ll'e p o c a  e ra  
a sso lu tam en te  im po te n te  d i fro n te  a  
un ta l m o rbo . U no  de i p iù  fam osi 
m ed ic i to rines i, G io v a n n i F rancesco 
F ioche tto , te s tim one  o cu la re  in T o rin o  
d e lla  fam osa  pes te  de l 16 3 0  d i 
m a n zo n ia n a  m em oria , ne l suo 
'T ra tta to  d e lla  peste  e t pes tife ro  
c o n ta g io  d i T o rin o " così d e fin iva  la 
peste : "D e fin irem o  la pes te  esser 

m o rbo  e p id em ico , c o n ta g io so , 
p e rn ic io so , v e n e n a to  e t m o rta le  
quas i a  tu tti o  a  m o lti" e  c irca  la 
causa  sc riveva  a n co ra : "Se vo g lia m o  
con fessa re  la  ve rità  la causa  d e lla  
peste , com e  d e g li a ltri m a li e t f la g e lli 
che  a ff l ig g o n o  il gene re  um ano, 
sono  i p e c c a ti che  m uovono  il g ius to  
s d e g n o  e l’ ira  d i D io  a l castigo... 
D irem o p e rc iò  la causa  d e lla  peste  
sem pre  p ro c e d e r  d a ll ’ ira  d i D io pe r 
ca s tig o  d e i p e cca ti" . P ertan to  il 
p rim o  g ra n d e , ve ro  r im ed io  pe r 
c o m b a tte re  la  pes te  si riteneva  
fosse ro  s o p ra ttu tto  le p regh ie re , le 
p en ite n ze , le p rocess ion i. S egu ivano  
a lcune  p re sc riz io n i m ed iche  re la tive  

a lla  d ie ta  d a  segu ire , sa lassi, fa rm ac i 
q u a li sudo rife r i, p u rg h e  e d  a ltri 

r im ed i che  o g g i c i a p p a io n o  rid ico li 
e re pe llen ti. Ino ltre , p o ic h é  si 
c re de va  che  g li o d o r i e v a p o r i d i 
una  cosa  ca cc ia sse ro  q u e lli d i 

un ’a ltra , si p e n sa va  che  fosse  m o lto  
e ff ic a ce  la  p ro fum az ion e , e q u in d i si

p ro fu m a va n o  pe rsone  e cose, 
r ite n e ndo  così d i po te rs i te n e re  a lla  
la rg a  d a l c o n ta g io .

In re a ltà  tu tti que i rim ed i che  la 
m ed ic in a  d e ll'e p o c a  sugge riva  
se rv ivano  a  ben p o co  d i fro n te  a d  
una  m a la ttia  do vu ta  a d  un b a c illo  
s p e c ifico  che  o g g i si c o m b a tte  con  
a n tib io t ic i, su lfam id ic i, sieri o  

ch iru rg icam en te  in te rvenendo  sui 
b u b bon i.

M o lte  e va rie  fu rono  le pes tilenze  
nel co rso  d e lla  s to ria  um ana , m a 
q u e lla  che  si rico rda  com e  la p iù  
m ic id ia le  e trem enda , im m o rta la ta  
d a lle  p a g in e  de l M a n zo n i e d a  
num erose  c ronache  d e ll'e p o c a , fu 
q u e lla  de l 1630-1632, che  co lp ì quas i 
tu tta  l'A lta  Ita lia , d e te rm in ando  c irca  
un m ilione  d i morti, c ifra  eno rm e  
ra p p o r ta ta  a lla  dens ità  d e m o g ra fic a  
d e lla  p o p o la z io n e  d 'a llo ra .

Per lim ita rc i a  quan to  a c c a d d e  in 
V a le n za  in q ueg li ann i, le g g e n d o  le 
M e m o rie  lasc ia tec i d a l g iu re consu lto  
B e rna rd ino  S tanch i, ci im ba tt iam o  
ne lle  p rim e  avv isag lie  d i p es tilenza  
in una  sua a n n o ta z io n e  in iz ia ta  il 17  
lu g lio  1630 ove , d o p o  a ve r d a to  
n o tiz ia  d e lla  p resa d i M a n to v a  d a  
p a rte  d e  "li A llem an i", così scrive: 
"Q u e s to  a n n o  s iam o p ien i d i peste. 

In M ila n o , Pauia, Parma vi è  s ta ta  
g rand iss im a  q u an tità  d e  morti. A d ì 
2 0  lu g lio  1630 a l la za re tto  è m o rta  
m a d o n n a  Lucia Frachia B om be llo , 
suo f ig l io lo  G io  A nge lo , con  due  
f ig lio le  d i P o lido ro  Frachia suo 

fra te llo " .

M a  la p rim a  no tiz ia  ce rta  de l 
c o n ta g io  in V a lenza  l'a b b ia m o , 
sem pre  ne llo  stesso m em oria le , il 2 7  
g iu g n o  1630 con  questa  
a n n o ta z io n e : "C om in c iò  a  scoprirs i il 
c o n ta g io  con  duo i bubon i 

n e ll'in g u in a g lie  (inguine) che  vense ro  
(vennero) a lla  s igno ra  Laura Bocca

che  fu m og lie  de l fu  P rospero  Peri d i 
M ass im o".

Da questa  d a ta  in com inc ia  la  lunga , 
tris te  lita n ia  d i m orti a p p e s ta ti a n che  
ne lla  nostra  c ittà , con  tu tto  il segu ito  
d i la zza re tti, m ona tti, sepo ltu re  in 
fosse com un i, ro gh i d i m ob ili ed  
e ffe tti pe rsona li in fe tti, com e  
a vven iva  in tu tti i lu ogh i ove  
in fu ria va  il m o rbo . N e l c ita to , 
in te ressan te  m em oria le  d i B. S tanch i, 
si ha  no tiz ia  d e llo  sposa liz io  d i una 
d ic io tte nne , A n n a  S tanch i, con  il 
C a p ita n o  Tu tta v illa  G e ro la m o , 
a vvenu ta  il 12 se ttem bre  1630, ed  in 
una successiva no ta  de l 3 o tto b re , 
c ioè  d o p o  a p p e n a  ven tuno  g io rn i 
d a lle  nozze , le g g ia m o  questa  
a g g h ia c c ia n te  e penosa  no tiz ia :
"Ad ì 3  o tto b re . In q ua ttro  g io rn i è 
m orta  d i peste  la d e tta  s igno ra  
A nna , caso  m ise rando".

Q u a lc h e  g io rn o  p rim a , il 1° o tto b re , 
e ra  m orto  B a rto lom eo  Bocca , 
p revos to  de l D uom o, in q ua ttro  
g io rn i d i male,- si tra tta  d e llo  stesso 
che  pose  la p rim a  p ie tra  a l N u o vo  
Duom o e successivam ente  lo 

in augu rò  nel 1622. A n co ra  con  una 
n o ta  de l 1° o tto b re  1630 lo S tanch i 
c i d à  no tiz ia  d i a ve r " fa tto  riffa re  
N o s tra  S igno ra  che  è sop ra  il 
c a n to n e  d e lla  m ia  casa  d a  M aes tro  
C la u d io  G o iz e r io  P ittore" con 
in vo ca z io ne  d i in te rcess ione  d e lla  
V e rg ine  pe r p rese rva re  la casa  d a l 
morbo,- si tra tta  d e ll'e ff ig e  de lla  
M a d o n n a  fa tta  d a l p itto re  

fiam m in g o  G o zze ro , che  a n co ra  si 
v e de  ne lla  casa in v ia  Pellizzari a d  
a n g o lo  con  la v ia  C avou r, 
a p p a rte n u ta  ed  a b ita ta  da  
B e rna rd ino  S tanch i. La scritta  c ita ta  
è invece  scom parsa .

N o n o s ta n te  la rich iesta  in te rcess ione  

que lla  casa  non fu esente d a lla  
peste. Il 9  d icem b re  1630 lo S tanch i



ci fa  sap e re  che  la m og lie  Isabe lla  
S tra cca , " in fe rm a  d i c o n ta g io " , fe ce  
te s tam en to , e  il 15 d icem b re  
successivo  m oriva . A ltre  no tiz ie  
d o lo ro se  d i m orti p e r peste  d i d à  
a n c o ra  lo  S tanch i nel suo m em oria le , 

f in c h é  fin a lm en te  ci d à  no tiz ia  d e lla  
f in e  de l m o rbo , nel 1631.

D a a ltre  no tiz ie , sop ra ttu tto  de l 
G a s p a ro lo , s a p p iam o  che  la 
C om p a g n ia  de l San tiss im o a cqu is tò  
un ca va llo  pe r a d ib ir lo  a l tra sp o rto  
d e g li a p p e s ta ti e il C om une  d i 

V a le n za  s tip e n d iò  con  ven ti scudi a l 
mese e l’a b ita z io n e , il ch iru rgo  
V in cen zo  Leard i p e r  assistere g li 
a p p e s ta t i, g ra tu itam en te  i p o ve ri e a 
p a g am e n to  (ven ti so ld i p e r sa lasso l 
g li a ltri. L’ass is tenza  venne  p re s ta ta  
con  a b n e g a z io n e , e  f in o  a l sa c rific io  
d e lla  v ita , a n ch e  d a l P revosto (che  
a p p u n to  morì c o n ta g ia to )  e d a i 
c a p p u cc in i, che  o tte n n e ro  p o i un 
a tte s ta to  d i b enem e ren za  d a l 
Comune,- d i q u a ttro  d i essi che  si 
p ro d ig a ro n o  nel lo c a le  la z za re tto  

cono sc iam o  i nom i: L odov ico  
B om be llo , F rancesco D in i (m orti d i 
peste), S an te  C a lc am u g g i e O n o r io  

Cerru ti.

G rav iss im e  fu ro n o  in fin e  le 
conseguenze  d e lla  peste  sulla 
s ituaz ione  d em og ra fic a , 

su ll'e conom ia  e  sul tessu to  so c ia le  d i 
V a lenza , com e d e g li a ltr i luogh i.

I morti fu rono  c irca  2 5 0 0  su una  
p o p o la z io n e  d i c irca  4 5 0 0  a n im e  e 
vi fu l 'a b b a n d o n o  d e i la vo ri a g r ic o li 
p e r  m ancanza  d i b ra c c ia  con  tu tto  il 
c a r ic o  d i ca res tia  e m iseria 
consequenz ia li. A  c iò  si a g g iu n se ro  
le  guerre , le sco rre rie  m ilita ri e 

l'a ssed io  successivo de l 1635.

La nos tra  c ittà  im p ie g ò  p iù  d i un 
seco lo  e  mezzo p e r ricostru ire  il suo 
tessu to  d em og ra fic o  e so lo  nel 1796, 
s e condo  i q uad ri s ta tis tic i de l 
Q u a g lia ,  la  p o p o la z io n e  de l nostro

c a p o lu o g o  ragg iunse  i 4143 a b ita n ti. 
Q u a n to  a l tessuto econom ico , in 
tu tto  il 6 0 0 , d o p o  que lla  te rrib ile  
pes tilenza , v i fu ro no  numerose 
p e tiz io n i e supp liche  a l Re d i 
S p a g n a , p a d ro n e  d i V a lenza , o n d e  
o tte ne re  esenz ion i va rie  d a g li one ri, 
im poste  e b a lze lli che  g ra va va n o  
su lla  C om un ità  imm iserita  e 
co n tin u a va n o  le in n o vaz io n i a l C ie lo  

"A  peste , fam e  e t b e llo  lib e ra  nos 
D om ine !".

B ib lio g ra fia :
1) M em o ria le  d i B. S tanch i.

2) M em o rie  S to riche  V a le n za ne  de l 

G a sp a ro lo .

3) M a rc o  A n sa ld o  "Peste fam e  
gue rra . C ro n a che  d i v ita  v a le n za n a  
de l sec. XVII - M usum ec i ed ito re .

4) G io v a n n i F rancesco F lochetto  
'T ra tta to  d e lle  peste  e t pes tife ro  

c o n ta g io  d i T o rino " - T o rino  1635 
G .G . Tisma.

correnti dal 1602 al 1635.
Foto di Betty Grano, socia A fa  
(Associazione Fotografi  
Alessandria).
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"Positiva  ma de luden te ": 
così è s ta ta  s in te tizza ta  l'in -
to n a z io n e  r ile vab ile  nel p ri-

mo trim estre  d e ll'a n n o  sul 
m e rca to  in te rn a z io na le  
d e ll ’o ro . E i due  a g g e ttiv i, 

che  a p ro n o  un 'ana lis i d i A l-
b e rto  Q u a d r io  C u rz io , si 
possono  fa c ilm en te  esten -
de re  a n ch e  a l mese d i a p r i-
le, nel q u a le  i m ov im enti d e l-
le q u o ta z io n i sono  risultati 
m odesti e  p re va len tem en te  
d iscenden ti.

I due  te rm in i sono  so lo  a p -
p a re n tem en te  a n tite tic i: la 
de lu s ione , com e  si le g g e  nel 
ra p p o r to , d e riv a  d a l fa t to  
che  il ra ffo rz a m e n to  d e i co r-
si d e ll ’o ro  non  si co n so lid a , 
m en tre  il la to  p os itivo  è c o -
s titu ito  d a lla  in n e g a b ile  c a -
p a c ità  d i re cupe ro  d im os tra -
ta  tra  la fin e  d i g e n n a io  e 
l'in iz io  d i m arzo , c ioè  nel p e -
r io d o  in cu i il d o lla ro  stava  

p e rd e n d o  pa rte  de l te rreno  
g u a d a g n a to  r ispe tto  a lle  a l-
tre  va lu te  o cc id en ta li.

G e n e ra liz z a n d o  il d iscorso, 
si può  a ffe rm a re  che  l'in te -
resse d e g li inves tito ri ve rso  il 

m e ta llo  g ia llo  non è  a ffa tto

scom parso , ma è so lo  la ten -
te. L’o ro  non  d à  d iv id end i 
ma non  è un investim ento  
"s te rile ". A  d ir lo  non sono 
so lta n to  g li o ttim isti a  o ltra n -
za , nè g li a na lis ti d e lle  com -

p a g n ie  che  a ll ’o ro  sono  d i-
re ttam en te  in teressate . A d  
a ffe rm a r lo  è la s to ria  stessa 
de l m e ta llo : le fo r ti o sc illa -
z io n i de i cors i n o ta te  neg li 
u ltim i q u a ttro  ann i sono  in 
p a rte  re sponsab ili d i un in -
d u b b io  c a lo  de ll'in te resse  d i 
una  m in o r  fid u c ia  d e g li inve-
stito ri p r iva ti, c o lp it i forse 
d a lle  p o c o  v is tose reaz ion i 
de i cors i d i fro n te  a  crisi p o li-
t ic h e  e m one ta rie .

M a  l’a cqu is to  to rn e rà  a  d i-
ven ire  v iv a ce  e l'u n ica  ince r-
te zza  r ig u a rd a  i tem p i de lla  
re a z io ne  e de l rilanc io .

N è  il r im ba lzo  d e i prezzi 
ve rso  l 'a lto  sa rà  necessa ria -
m en te  a c c o m p a g n a to  da  
un te rrem o to  d i g ra n d i p ro -
p o rz io n i in a ltr i se tto ri d i in -
ves tim en to  "ca rta ce i" . Infatti, 

fra  i la ti pos itiv i m ostra ti d a l 
m e rca to  au rife ro  c 'è  la  no te -
vo le  " te n u ta "  de i cors i in un 
p e r io d o  che  ha  v is to  lo  stra-
p o te re  de l d o lla ro  (e de i fo rti 
tassi d ’ in teresse s ta tun iten
si), la d e ce le ra z io n e  d e ll ’ in -
f la z io n e  in O c c id e n te , la 
len ta  rip resa  e conom ica .

In sos tanza  i consum i (an -
che  nel c a m p o  d e ll'o re fic e -
ria  e d e lla  g io ie l le r ia ) hanno  
a ccu sa to  una  c o n tra z io n e  in 

tu tto  il m ondo  e sono  tu tto ra  
"bass i in m odo  ano rm a le , 
sp e c ia lm en te  in Europa", 

com e  rile va  il p iù  recen te  
ra p p o r to  sull’o ro  de l F inan-

c ia l T ime. Se si a g g iu n g o n o  
le d if f ic o ltà  f in a n z ia r ie  de i 
Paesi in v ia  d i sv ilu ppo  (che 
h a nno  r id o tto  le lo ro  riserve 
au ree  p e r lim ita re  i pesan ti 
in d e b ita m e n ti a ccum u la ti in 

p re ce den za ) e le flession i 
d e l p re zzo  de l p e tro lio  (che 
a g g iu n te  a lla  gue rra  Iran- 
Irak h a n no  fre n a to  g li inve -
stim enti a ra b i nel settore) la 
res is tenza d e i corsi d e ll ’o ro  
è d i p e r se stessa un segno  
d i v ita lità  d a  non  trascura re .

M a  c 'è  d i p iù. Il m ode ra to  
regresso  d e lle  q uo ta z io n i 

espresse in d o lla r i d iven ta  
a n c o r  p iù  m odesto , q u a n d o  
non assume a d d ir it tu ra  un 
segno  pos itivo , se il p a ra g o -
ne tra  i p rezz i v iene  e ffe ttu a -
to  in va lu te  d ive rse  d a  q ue l-
la s ta tun itense .

D iven ta  a  ques to  pun to  fa c i-
le p re d ire  un recupe ro  
d e ll'o ro  a n ch e  in assenza  di 
"c a la m ità "  e conom iche  o 
p o lit ic h e : l 'a rre tram en to  de l 
d o lla ro  (com e  è g ià  s ta to  v e -

r ific a to  a p p u n to  in fe b b ra io ) 
o  la sua s ta b ilità  p o tra n n o  
d a re  il v ia  a  una  nuova  es-
p lo s io ne  d e i p rezz i d e ll’o ro . 
U n 'in fla z io n e  p iù  ve lo ce  fa -
rà  a ltre tta n to  e la ripresa 
e co nom ica  s tim o le rà  ce rta -
m en te  a n c h e  i consum i d i 
ben i rifug io .

Buona p a rte  d e lla  n e b b ia  
che  invece  a n co ra  g ra v ita  
r ig u a rd o  a lle  d im ens ion i e a i 

tem p i de l rila nc io , sa rà  
senz 'a ltro  d iss ip a ta  d a lle  
e le z ion i p re s id en z ia li am e ri-
cane , ma q u a lche  a ltra  c o n -
s id e ra z io ne  è poss ib ile , a n z i 
d o ve ro sa , fin  d 'o ra .

Il m e ta llo  g ia llo  è  un m ezzo  
d 'in ves tim en to  du ttile  p e r-
ché  assicu ra  una buona  c o -
pe rtu ra  nei c o n fro n ti d e ll ’in -
f la z io n e  e d e lle  "c a la m ità "  
d i cu i si è detto,- in o ltre  c o n -
sente d i sudd iv id e re  i rischi 
connessi con  a ltri settori.

Tu tto  c iò  ha o vv iam en te  un 
suo p rezzo , ra p p re sen ta to  
d a  im provv is i ribassi d i q u o -
ta z io n e  o  d a  p ro lu n g a ti p e -
rio d i d i stasi (qu ind i d i rem u-
ne ra z ione  nulla).

In ques te  fas i resta sem pre  
poss ib ile  specu la re , ma non 

è p ro d u ttiv o  e ffe ttua re  inve -
stim enti a  b reve  term ine.

Invece  sul lu ngo  p e r io d o  le 
ana lis i e ffe ttu a te  d a  tu tti g li 
espe rti si r ile vano  pos itive .

U na  d e lle  p iù  recen ti è s ta ta  
e la b o ra ta  d a  Eugene Sher
m an, v icep re s iden te  d e lla  
In te rn a tio na l G o ld  C o rp o -
ra tio n : l’esam e com p a ra to  
d e g li investim enti in o ro , in 
va lu te , in o b b lig a z io n i o  sul 
m e rca to  m ob ilia re  m ostra  

che  l'o ro  tra  il 1968 e il 1983 è 
s ta to  d i g ra n  lunga  l'in ves ti-

m en to  p iù  re dd itiz io  sia ne -
g li U sa che  in G ia p p o n e , 
Sv izzera , G e rm an ia , G ra n  
B re tagna , C a n a d a . S o lo  il 

m e rca to  a z io n a r io  d i Tok io  
ha d a to  risu lta ti m ig lio ri.



A  fa v o re  d e ll ’o ro  è a n ch e  la 
c ro n is to r ia  d e i p e r io d i d i 
ascesa  e  d i stasi, che  p e r-
m e tte  d i n o ta re  com e  ogn i 
fa se  d i a c ce le ra z io n e  
d e ll'in f la z io n e  è a c c om p a -
g n a ta  d a  p ro p o rz io n a li ra f-
fo rzam en ti d e lle  q u o ta z io n i 
de l m e ta llo  g ia llo .

Perciò, se o cco rre  sposa re  
una  tesi, q ue lla  d e g li o tt im i-
sti sem bra  la p iù  e q u ilib ra ta  
e m o tiva ta , a n ch e  pe rché  
a d  a v va lo ra r la  c ’è  il p ro -
g ress ivo  a lla rg am e n to  de l 
m e rca to  o tte nu to  con  le re -
cen ti a pe rtu re  d i Borse a  te r-
m ine  in Estremo O r ie n te  e d i 
c o n tra tt i sulle "o p z io n i"  in 
v a r ie  p a rti de l m ondo .

L 'a p p ro c c io  a l m e rca to  
d e ll'o ro  sa rà  fo rse  p iù  so fis ti-

c a to  d i q ue llo  no rm a lm en te  
in uso a nn i fa , ma pe rm e tte  
d i sostene re  il c o n tro llo  c o n -
c lus ivo  d e ll'u lt im a  c o n fe re n -
za  lond inese  de l se tto re , 
c o n ce tto  se condo  cu i a n ch e  
un bene  che  non d ia  d i v i -

d e n d i può  essere p reso  in 
a tte n ta  co n s id e ra z io n e  d a -
g li investitori.

DAI MERCATI FINANZIARI

"OK TEDY"

Port Moresby -  U na  d e lle  p iù  
g ra n d i m in ie re  a u rife re  de l 
m ondo  è e n tra ta  re cen te -
m en te  in p ro d u z io n e  nei 
pressi d i Port M o re sb y . Si 
tra tta  d e lla  m in ie ra  d e n om i-
n a ta  "O K  T edy " che  a v rà  a 
p ie n o  reg im e  una  p ro d u z io -

ne annua  d i 6 5 0 .0 0 0  once  
d i o ro  ra ff in a to  p e r un v a lo -
re, a i p rezz i co rren ti, d i 2 50  
m ilion i d i d o lla r i.

La p ro d u z io n e  d i ques ta  m i-
n ie ra  sa rà  p e r m e tà  a sso rb i-
ta  d a lla  Degussa, che  ha 
una  p ic c o la  p a r te c ip a z io n e  
nel p ro g e tto , m en tre  un a ltro  
q u a rto  sa rà  a sso rb ito  d a lla  
s ta tun itense  A ron .

NUOVO PROGETTO 
IN AUSTRALIA

Sydney -  S a rà  la p iù  g ra n d e  
m in ie ra  d 'o ro  d e ll'A u s tra lia  
e sarà  in fu n z io ne  en tro  il 
p ross im o  anno . Il p ro g e tto  è 
d e lla  c om p a g n ia  m ine ra ria  
c a n a d e se  "P iace r D e ve lo p
m en t" che  ha  dec iso  d i sfrut-
ta re  il g ia c im e n to  d i K idston, 
il q u a le  a v rà  in iz ia lm en te  
una  p ro d u z io n e  d i 192 m ila 

o n ce  d i o ro  e d i 132 m ila  o n -
ce  d i a rg e n to . La re a liz z a -
z io n e  r ic h ie d e rà  in ves tim en -

ti p e r  153 m ilion i d i d o lla r i 

a u s tra lia n i.

IL GHANA QUADRUPLICA  
LA PRODUZIONE  
AURIFERA

Accra -  La soc ie tà  au rife ra  d i 
s ta to  de l G h a n a  p o trà  q u a -
d ru p lica re  la p ro d u z io n e  d i 

o ro  se sa ra nno  a p p ro v a t i i 
p rog ramm i d i am m od e rn a -
m ento  d e lle  a ttre z za tu re  e 

d i a pe rtu re  d i nuove  m in iere. 
Lo hanno  reso n o to  fo n ti g o -
ve rna tive  p re c is a n d o  che  la 
p ro du z io ne  d i o ro  po trà  
ra gg iu n g e re  le 180 m ila  o n -
ce d a lle  a ttu a li 4 0  m ila. 
Q u a lc h e  a n n o  fa  le m in ie re  
d i T a rkw a  e d i P restea p ro -
d u ce vano  c irca  210 m ila  o n -
ce d i o ro  a ll'anno,- il lo ro  rit-
mo è po i n e ttam en te  c a la to  
p rin c ip a lm en te  a causa  d e l-
ie a ttre zza tu re  o b so le te  a n -
co ra  in uso.

DIMINUITE LE VENDITE 
DI KRUGERRAND

Johannesburg  - N e i p rim i 

mesi de l 1984 le v e n d ite  d i 
k ruge rrand  h a nno  a ccu sa to  
un sensib ile  ca lo . N e llo  sco r-
so mese d i m a rzo  le ven d ite  
m ond ia li d i k ru ge rrand  sono  
amm on ta te  a 158.479 once  
con tro  187.960 d i fe b b ra io  e 
6 02 .2 34  de l m a rzo  1983. 
N e l p rim o  trim estre  de l 1984 
le  vend ite  d i k ru ge rrand  so-

no risu lta te  d im ezza te , es-
sendo  am m on ta te  a 

5 88 .638  once  co n tro  1,33 
m ilion i d i o n ce  d e l co rr i-
sponden te  p e r io d o  d e llo  
scorso anno .

PRODUZIONE AURIFERA  
DEL SUD AFRICA

Johannesburg  - Il Sud A frica  

ha p ro d o tto  nel 1983 
6 79 .5 27  kg. d i o ro  con  un in-
c rem en to  d i p o co  m eno  de l 

2% rispe tto  a i 6 6 4 .2 1 8  kg. d i 
un a n n o  p rim a , m entre  le 
e spo rta z ion i h a n n o  to c c a to  

le 6 7 7 ,8 7  to nn . con tro  
662,51 tonn . d e l 1982. N e l 
p rim o  trim estre  de l 1984 la 
p ro du z io ne  a u rife ra  suda fr i-
c a na  è a um en ta ta  a 

167.753 kg. c o n tro  i 167 .195  
kg. de l p rim o  trim estre  d e llo  

scorso anno .

IN AUSTRALIA UNA  
SCOPERTA ECCEZIONALE

Sydney -  A  c irca  5 0 0  km. da  
Perth, ne ll’A us tra lia  o c c id e n -
ta le , un r ice rca to re  ha sco-

pe rto  un g ia c im en to  d 'o ro  
che, s ta ndo  a lle  p rim e  va lu -
ta z ion i, p o tre b b e  essere il 
p iù  im po rta n te  r itro vam en to  
d eg li u ltim i c in q u an t'a n n i. Il 
teno re  au re o  de l g ia c im en -
to  va  in fa tt i d a  p iù  d i mezza 
onc ia  a d  una o n c ia  p e r to n -

ne lla ta .
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RADDOPPIO DELLA  
PRODUZIONE AURIFERA  
BRASILIANA

Brasilia - N e l co rso  de l 1983 il 
B rasile  ha  ra d d o p p ia to  la 
p ro p r ia  p ro d u z io n e  au rife ra  

che  è am m on ta ta  a c irca  5 0  
tonn . c o n tro  le 24 ,5  tonn . d i 
un a n n o  p rim a . Per il 1984 è 
p rev is to  che  la p ro d u z io n e  
b ra s ilia n a  d i o ro  ra g g iu n g a  
le 75  tonn . Il B rasile  ha in c re -
m en ta to  a n ch e  le ven d ite  d i 

o ro  d e lle  sue m in iere , v e n d i-
te  che  n e ll'8 4  d o v re b b e ro  
ra g g iu n g e re  i 5 9 0  m ilion i d i 
d o lla r i c o n tro  i 5 5 6  m ilion i d i 
d o lla r i ve n d u ti nel 1983.

NUOVO GIACIMENTO  
AURIFERO IN GIAPPONE

Tokyo - La N ip p o n  M in in g  
ha  a n n u n c ia to  che  la  conso -
c ia ta  T o yo h a  M in in g  ha  rin -
venu to  p rom e tte n ti vene  d i 
o ro  e  d i a rg e n to  in una m i-
n ie ra  v ic in o  a  S appo ro . Il te -
no re  d e l m ine ra le  è d i 4 3 /  
120 g ram m i p e r tonn . p e r 
l 'o ro  e d i 1 .600 /4 .2 00  g ram -
mi p e r to nn . p e r l'a rg en to .

La T o yo h a  es trae  d a lle  m i-
n ie re  v ic in e  3 5  m ila  tonn . d i 
m ine ra le  a l mese con te n en -
te  p r in c ip a lm e n te  a rg e n to , 

p iom b o  e z inco .

ESPORTAZIONE 
ISRAELIANA DI DIAMANTI

Tel Aviv - N e i prim i d ue  mesi 
d e ll'a n n o  in co rso  le e spo r-
ta z io n i is ra e lia n e  d i d ia -
m an ti le v ig a ti sono  aum en -

ta te  de ll'8 ,6%  rispe tto  a i p ri-
mi due  mesi d e ll'8 3 , to c c a n -
d o  i 191 m ilion i d i d o lla ri. 

L 'aum en to  d e lle  e sp o rta z io -
ni è d o vu to  a l m a g g io r  as-
so rb im en to  de l m e rca to  s ta -
tun itense .

NUOVI SFRUTTAMENTI 
NEL NEVADA

New York - La N ew m o n t 
M in in g  C o rp . ha  dec iso  d i 
s fru tta re  il d e p o s ito  au rife ro  
ne lle  v ic in a n ze  d i C a rlinm  
nel N e v a d a , in ves tendo  c ir-
ca  130 m ilion i d i d o lla r i. Il 
g ia c im e n to  che  e ra  s ta to  
s cope rto  ne l 1980, e n tre rà  in 
p ro d u z io n e  ve rso  la  fin e  de l 
1985 con  un ritm o d i 170 m ila 
o n ce  d ’o ro  a ll'a n n o .

AUMENTATA LA  
PRODUZIONE MONDIALE  
DI ARGENTO

New York - N e l co rso  de l 
1983 la  p ro d u z io n e  m on d ia -
le d i a rg e n to  è aum en ta ta  

m ed iam en te  de l 4,5%  pas-
sando  d a  3 7 2 ,5  a 3 9 0  m ilio -
ni d i once . T ra  i p r in c ip a li 
p ro d u tto r i g li inc rem en ti d i 

p ro d u z io n e  p iù  am p i sono 
sta ti con segu iti d a l C a n a d a  
che  ha  p ro d o tto  43  m ilion i 
d i o n ce  d i m e ta llo  con tro  i 
38 ,7  m ilion i d i un a n n o  p ri-
ma d a l M ess ico  la cui p ro -
du z io ne  è p assa ta  d a  49 ,8  
a  5 4  m ilion i d i on ce  1+9,4%), 
m entre  q u e lla  d e ll'U n io n e  
S ov ie tica  è  rim asta  s taz io -
na ria  a  4 7  m ilion i d i once.

STATI UNITI:
ORO E ARGENTO  
PER IL 1984

New York - La p ro du z io ne  
m ine ra ria  s ta tun itense  d i o ro  
nel co rso  d i ques t’a n n o  d o -
v re b b e  am m on ta re  a  2,1 m i-
lion i d i o n ce  (con tro  1,6 m ilio -
ni nel 1983), m en tre  q ue lla  d i 
a rg e n to  d o v re b b e  rim ane re  
s ta z io na ria  a  4 2  m ilion i d i 
once . Le stime sono  d e ll'U ffi-
c io  S ta tun itense  d e lle  M in ie -
re che  ha p re c isa to  che  i 
consum i d i o ro  sa lira nno  da  

3,8 a  4 ,2  m ilion i d i once , 
m entre  que lli d i a rg e n to  
s ce n de ra n no  d a  197 a 150 

m ilion i.

Stimata e avviata

GIOIELLERIA  
IN MILANO
Via S. Andrea

con licenza per preziosi 
e tabelle merceologiche 

14 sub 12 sub 25

CEDESI

Contratto d'affitto 
rinnovato fino 

al 1996.

Telefonare:
STIMPAR

02/464138 - 435.279
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BANCA POPOLARE DI NOVARE

Uffici di Rappreséntanza a Bruxelles, Caracas, Francoforte  
sul Meno, Londra, l ^ ^ i ^  p W  Parigi e Zurigo.

Ufficio di Mandato^ Mosca.

TUTTE LE OPERA j pNL EB t-SERVtgl BhBANC A, BORSA E CAMBIO

Distributrice dell’American Express Card.
Finanziamenti a medio termine all'Industria, al commercio,  

a i r a g r i c o l t u T ^ n f l ’̂ ^ r a n a t t ^ e  S o p p o r t a z i o n e ,  

mutui fondiari ed e d i jp i l i l l l l i |§ g ”, factoring, servizi  
di organizzazione aziendale, certifioazione bilanci e gestioni fiduciarie  

tramite gli Istituti snectafagPTquali è partecipante.

LA BANCA È AL SERVIZIO ITEGLI OPERATORI IN ITALIA  
E IN TUTTI I PAESI ESTERI

niiiH iiiiiiim immnniiiniiiimninimmimiiiiniiiiiiiltiiiiM iliinni..... nnnnnnniii.. .



La CID COMPUTERS Vi presenta “ Geicos", il 
più sofisticato e completo package applicativo 
per la gestione integrata delle aziende orafe. 
Con esso si possono gestire gli ordini, valigie, 
bolle, fatture, magazzino, conto sospeso, listini 
prezzi, preventivi, aggiornamento prezzi, sche-
de tecniche, inventari, stampa cartellini, lotti di 
pietre, incassatori, carico orefici, statistiche etc... 
Sono disponibili inoltre programmi di contabilità, 
paghe, videoscrittura, gestione commerciale, 
etc...

La CID COMPUTERS con la sua sperimentata 
organizzazione di qualificati professionisti, pro-
grammatori e tecnici, vi offre:
•  Ampia scelta fra le migliori marche di elabora-
tori.

•  Programmi specifici per l’oreficeria, gioielleria 
e pietre.

•  Programmi personalizzati e di facile uso.
• Assistenza tecnica qualificata.
•  Istruzione accurata.
•  Risultati garantiti.

CID COMPUTERS: Via Tolstoi, 17 - Tel. 0131/344418 -  P.zza Marconi, 38 - Tel. 0131/42978 -15100 ALESSANDRIA



VALENZA HA CIRCA 1.200 AZIENDE ORAFE  
700 SONO ASSICURATE CON NOI  

UNA RAGIONE CI SARÀ!

GOGGI
ASS ICURAZ ION I

ASSICURAZIONI SU:

FURTI
RAPINE
MOSTRE

SPEDIZIONI
PORTAVALORI

ECC...

SENZA NESSUN SCOPERTO O FRANCHIGIA  
E SENZA LIMITI DI COPERTURA

UFFICI:
ALESSANDRIA - P.za TURATI 5 - TEL. 56238 - 41772  

VALENZA - P.za GRAMSCI 15 - TEL. 952767  
TELEX 211848



J &G INSURANCERAPPRESENTANZA GENERALE PER L ’ITALIA 
S .W .  TAYLOR & CO. LLOYD’S BROKER

JEWELLERS AND GENERAL INSURANCE S.R.L.

La J. & G. In. s.r.l. è lie ta  d i a n n u n c ia r e  
a tutti i Soci della “Associazione Orafa Valenzana”,

l’apertura d e i s u o i  n u o v i u ff ic i in V a le n z a ,
Corso Matteotti n. 74 - Tel. 0131/954506,

e si augura di p o t e r  o ffr ire  in ta l m o d o  a g li  A s s o c ia t i  
un s e r v iz io  s e m p r e  m ig l io re ,  

nello spirito di r e c ip r o c a  c o l la b o r a z io n e  c h e  s e m p r e  
ha contraddistinto il n o s t r o  r a p p o r to ,  in c o n f o r m it à  

ai principi d e l la  e s i s t e n t e  Convenzione Assicurativa
tra la J. & G. In. s.r.l.  

e la “Associazione Orafa Valenzana”.

IL SIG. REMO MARCOMINI È A DISPOSIZIONE DI TUTTI GLI ASSOCIATI PER L’ASSISTENZA ASSICURATIVA

Sede -  Viale Mazzini 144 - 00195 ROMA - (06) 3595940-315498 - Telex 721466 JEG/N /  

Filiale - Corso Matteotti 74 - 15048 VALENZA - (0131) 954506
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M U S S I O ,  C E V A  &  C .  s n c . 15048 VALENZA (Italy) - via C. Camurati, 45 -  tei. 0131-93.327 < M 5 k >



REGALLI & CASSINI

Fabbrica oreficeria - Export
15048 VALENZA (Italy)

Via Mantova, 2 - Tel. (0131) 93433
1084 AL



PMPINO & MORTARAsncVALENZAviale Dante, 24 
tei. 93.592 - 93.478 
telex 21051

i nostri diamanti sono una scelta accurata in tutti i tagli 
sia classici che fantasia

KIMBERLEY GROUP
JOHANNESBURG (S. AFRICA) 
ROUGH AND POLISHED DIAMONDS 
MINING - MANUFACTURING



La nostra esperienza  
in questo settore  

ci pone all'avanguardia  
nel mercato assicurativo 

e di questo  
ne fanno fede  

le maggiori  
Associazioni orafe italiane  

delle quali  
siamo gli assicuratori  

di fiducia.  
Tutto questo  
ci permette  

di affrontare qualsiasi  
natura di rischio  

e di coprirlo  
adeguatamente  

mantenendo i  premi  
estremamente  
concorrenziali.

IBRO INSURANCE SRLIL
PROFESSIONISTA
DELLE
ASSICURAZIONI

Centro Commerciale PACTO

SPALTO MARENGO (AL) 

TEL. (0131) 323091 (4 linee)

.30171 MESTRE (VE)

VIA ROSA, 44 (P.ZA SICILIA) 
TEL. 041 - 984678/958113/987317

20133 MILANO 

VIA ZANELLA, 51 
TEL. 02 - 729341

TELEX
215039 IBRO AL - I



A R T  L IN E di Ceva & C. snc
Fabbrica Gioielleria

Via Martin di Lero, 9
Tel. (0131) 94275
15048Va,enza

A R T . O . V A .  s n c A r t i g i a n i  O r a f i  V a l e n z a

Creazioni Proprie Via 

C am urati 
3 2  - T e l. (0 1 3 1 ) 9 2 7 3 0  - 1 5 0 4 8  V a le n za

ditta BAJARDI LUCIANO
fabbrica gioielleria oreficeria 

export
15048 Valenza (Italy) vialeSantuario,11tel.(0131) 91756

BALDI &  C  snc
Fabbrica 15048 Valenza 
Oreficerìa Viale Repubblica, 60 
Gioiellerìa Tel. 91.097

Marchio 197 AL



BALDUZZI GULMINI & FUSCO15048 Valenza
Viale B. Celimi, 28
Tel 0131/953261 OREFICERIA

FABBRICA OREFICERIA
creazione propria

BARBIERATO SEVERINO
15048 VALENZA (Italia) - VIA SASSIN .  9 - TEL. (0131) 94807 
Marchio 2080 A L  CCIAA 113948 A L

B E G A N I &  C .
1 5 0 4 8  valenza 

via s. g io v a n n i, 17 
te i. (0151) 9 5 1 0 9

gioielleria AL 1030

B U Z I O ,  M A S S A R O  &  C .  

s n c F a b b r i c a  O r e f i c e r i a  e  G i o i e l l e r i a

15048 VALENZA (ITALIA) V IA  

B .  C E L L I N I  6 1  -  T E L .  ( 0 1 3 1 )  9 2 6 8 9

1817 AL



MARCO E RENZOCEVA

GIOIELLIERI

Via Sandro Camasio, 4 - Tel. 91027 - 15048 VALENZA 

Marchio 328 AL

COVA GIANCARLO &  C  S.N.C.

FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

Via Prevignano, 41 - San Salvatore Monferrato (AL) - Tel. (0131) 33354
1396 AL

CANTAMESSA
FRANCO & a

PRODUZIONE GIOIELLERIA E COMMERCIO PREZIOSI 
VIA GIUSTO CALVI, 18 - TEL. 0131/92243 - VALENZA - 408 AL

DITTA ESPOSITRICE ALLA MOSTRA DEL GIOIELLO VALENZANO - STAND 515

De Gaspari & Barberis
FABBRICA OREFICERIA E  GIOIELLERIA

V IA  S A N  S A L V A T O R E  2 8  (C A S A  V IS C A )  - 15048  V A L E N Z A  ( A L )  - T E L .  0 1 3 1 /9 3 266

1002 AL



essebi  di Siligardi Alberto

F a b b r ic a  O r e f ic e r ia

G ra m s c i 7 - Tel. 0131/93431 -15048 V a le n z a  
P ia zza  G ram s c i, i

FRACCHIA & ALLIORI
GIOIELLERIA

Lavorazione anelli con pietre fini

Ciro. Ovest, 54 -  Tel. 93129 -15048 Valenza 

Marchio 945 AL

Fabbrica Gioielleria - Oreficeria

MAR IO  LENTI 15048 VALENZA 
Via Mario N ebbia  2 0  
Telefono (0131) 91082 
483 AL

LUNATIfabbricanti gioiellieri export

Via Trento Tel. 91338/92 649 
VALENZA

Marchio 160 AL



MANCA
Gioielli

VALENZA
Via Mario Nebbia, 7 
Tel. (0131) 94112

1258 AL

ERMES MORAGLIOLABORATORIO OREFICERIA - LAVORAZIONEPROPRIA15048 VALENZA Via B. Cellini 63 - Tel. 0131 81992

B. TINO & VITO
PANZARASA

DAL 1945
OREFICERIA E GIOIELLERIA  
della migliore produzione valenzana

28021 BORGOMANERO (Novara) 
Via D. Savio, 17 - Tel. 0322/81.419

pgp d i PAGELLA & c .

EXPORT-FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA

15046 S. Salvatore Monferrato (AL)
Via Don Guarona, 3 -  Tel. (0131) 33583-371154

1884 AL
Gold Italia Stand 641
Fiera Vicenza (Gennaio-Giugno-Settembre) - Stand 1175
Fiera di Valenza (Marzo) - Stand 558
Macef (Febbraio-Settembre) Pad. 31 - Stand Gl05



gian carl o piccio
OREFICERIA GIOIELLERIA

VIA P. PAIETTA, 15 - TEL. 93423 -15048 VALENZA

AL 1317

RACCONE & STROCCO chiusure per collane e 

bracciali Via XX Settembre 2/a tel. 0131 93375 15048 VALENZA (Italy)

SISTO DINO __
FABBRICANTE
GIOIELLIERE c r e a z io n i  f a n t a s ia
EXPORT 

VALENZA l/.le Dante 46/B-ang. via Ariosto Tel. (0131) 93.343 Marchio 1772 AL

EUGENIO TORRI s.p.a
CREAZIONI GIOIELLERIE OREFICERIE

piazza s. g io v a m i in  la te rano , 18 - ram a  - te i. (06) 7 7 7 6 52 -7 7 57 3 8

filia le : v ia le  g a lim b e rti,  26  - va lenza - te i. (0131) 9 53775  
la b o ra to r io : via rossin i, 4  - va lenza - te i. (0131) 9 53795

2561 AL - n. export m 709102 - telex n. 614317 to rri i



VALENTINI & FERRARI
O R E F IC E R IA  G IO IE L L E R IA

15848 VALENZA-VIA GALVANI 6 -TEL. 0131 93105
MARCHIO 1247 AL

V A L E N Z O R O
di Bellotto & Ferrante

artigiani Viale Vicenza, 9 Tel. 0131.91820
2108 al  orafi gioiellieri 15048 Valenza

VALORAFA
di De Serio & C.
Fabbrica O reficer ia  - G io ieller ia
Via Camurati, 8/B - Tel. (0131) 94915 -15048 Valenza 
2191 AL

VARONA GUIDO
F A B B R IC A  O R E F IC E R IA

ANELLI BATTUTI  
CON PIETRE SINTETICHE E FINI

MONTATURE
15048 VALENZA (AL) - Via Faiteria, 15- Tel. (0131) 91038



GIORGIO TESTERA

15048 Valenza -  Via XX Settembre, 16B -  Tel. (0131) 94029
MOSTRA GIOIELLO VALENZANO - MARZO/OTTOBRE 1984 - STAND 565



/  V ICENZA  
f  Jan ua ry - June

RJA N EW  YORK 
February- July

M ILA N O
Aprii

BA SLE
Aprii

DUESSELDO RF 
March - September

VALENZA  
Permanent show

Export Orafi Mostra Permanente Oreficeria s.r.l
15048 Valenza (Italy) Via Mazzini, 11 Piazza Don Minzoni, 1 Telegr. Exportorafi - Valenz;

Telefono (0131) 953641-2-3-4 Telex 210106 Exoraf

LA M O STRA  PERMANENTE E’ ORA APERTA ANCHE Al GIOIELLIERI ITALIANI
TUTTI I GIORNI FERIALI DELL’ANNO.

ESPO NGO NO  200 DITTE PRODUTTRICI
PRESENTARSI MUNITI DI LICENZA DI P.S.



BARIGGI
15048 VALENZA - VIA TRIESTE 13 - TEL. (0131) 975201

GIOIELLO INEDITO 1983
Primo classificato Sezione Oggettistica
Oggetto da collezione in oro e legno pregiato

F
o

to
 P

o
g

g
i 

p
e

r 
O

 V


	OrafoValenzano-AL-19840701_001.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_002.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_003.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_004.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_005.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_006.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_007.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_008.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_009.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_010.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_011.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_012.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_013.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_014.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_015.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_016.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_017.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_018.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_019.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_020.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_021.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_022.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_023.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_024.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_025.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_026.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_027.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_028.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_029.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_030.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_031.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_032.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_033.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_034.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_035.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_036.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_037.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_038.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_039.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_040.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_041.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_042.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_043.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_044.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_045.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_046.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_047.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_048.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_049.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_050.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_051.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_052.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_053.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_054.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_055.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_056.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_057.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_058.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_059.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_060.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_061.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_062.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_063.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_064.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_065.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_066.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_067.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_068.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_069.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_070.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_071.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_072.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_073.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_074.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_075.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_076.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_077.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_078.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_079.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_080.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_081.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_082.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_083.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_084.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_085.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_086.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_087.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_088.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_089.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_090.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_091.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_092.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_093.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_094.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_095.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_096.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_097.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_098.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_099.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_100.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_101.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_102.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_103.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_104.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_105.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_106.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_107.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_108.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_109.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_110.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_111.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_112.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_113.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_114.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_115.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_116.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_117.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_118.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_119.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_120.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_121.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_122.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_123.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_124.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_125.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_126.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_127.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_128.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_129.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_130.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_131.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_132.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_133.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_134.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_135.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_136.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_137.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_138.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_139.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_140.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_141.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_142.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_143.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_144.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_145.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_146.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_147.pdf
	OrafoValenzano-AL-19840701_148.pdf

