


un vasto assortimento d i :

gemelli - fermacravatta - spille 
bracciali a cerchio con perle e smalti 

anelli - boccole - ciondoli in perla

Vicolo dei Sarmati, 1 
(ang. Via F. Cavallotti)

VALENZA PO 
Tel. 92.710 - 67.068



m u i i j u

L a  c o m p o s iz io n e  d e l le g a n te  
STAR è  ta le  da  a s s ic u r a r e :  

ra omogenea ( t i to lo  c o s ta n te  ) 
lucentezza speculare del m etallo  ve ra ­

mente bianco
m alleab ilità  a lla  lam inazione  

d u ttilità  a lla  tra fila tu ra
conservazione de lla  morbidita e de lla  lucentezza  

ne lle  fusioni centrifugate a fiamma o ad induzione e l e t ­

tron ica.
J m e ta l l i  c o m p o n en ti la  le g a  STAR so n o  e l e t t r o l i t ic a m e n te  pu ri, 

s s e n d o  a s s i c u r a t a  l 'a s s e n z a  - a n c h e  in t r a c c e  a n a l i t i c h e  - d i a l -  
i m e ta l l i  non p r e v is t i  e  co m unque d a n n o s i,  a b b ia m o la  c e r t e z z a  d i po ­

te r  s o d d is f a r e  tu t te  le  e s ig e n z e  d e l la  p iù  r a f f in a ta  C l* p n te la  I ta l ia n a  c  S tra ­
n ie ra .  UNICA DITTA CONCESSIONARIA:

11W 3  :  L«

«

UFFICI E MAGAZZ. GENERALI 
Via A. Mario, 26 

Tel. 43.22.59 - 48.78.96

NEGOZIO ED ESPOSIZIONE F I L I A L I
Via Vaipetrosa, 5 ROMA • Via Della Mercede, Ì2  A - Tel. 67.58.40

Tel. 87.36.65 - 89.2877 VALENZA PO - Via Tortona' 41 - Tel. 93.324



"T ĵcaldohe A  oremo
F E R M E Z Z E  -  S P I L L E  -  B R A C C I A L I

M a r c h io  8 0 3  AL

Viale Galimberti, 13 - Telef. 92.784 

VALENZA JPO

M a e s t r o  T u l l i o  T a s c h e r i o
GIOIELLIERE

e w i  e ir f o

D I T T A

CERVI ENRICO
O R O LO G ER IE

M O N T R E S

E V R E T T E
WI L HE L M

E S C L U S I V I S T A  I T A L I A  E C O L O N I E  

Concessionario con deposilo

LONGtNES
' ,5 ^ g p 3S'

V A L E N Z A  P O  - V I A L E  D A N T E .  4 4 - T E L E F O N O  9 - 1 .4 9 8

R e t in o  d c m t m e s s a

FA B B R IC A  O R EFIC ERIA  -  G IO IELLERIA

C ìm z io iw  o ìo p ì ia

M a r c h io  4 0 8  AL

Laboratorio : Via Giusto Galvi, 18 - Tel. 92.243 
Abitazione; Viale Vicenza, 28 - Tel. 91.336 

VUlILEINZUl PO



SIIIIEII ETTORE i FRATELLO
G I O I E L L I E R I

U f f i c i :  A L E S S A N D R IA  
V ia  Trento, 1 -  Tel. 31.11
C .C .I.A . A lessan d ria  31787

E x p o r t Fabbrica : V A L E N Z A  
Via Oddone. 2 8 - Tel 91.705
M A R C H I O  2 5 5 A L

NANI ELIO
Marchio 1037 AL

G I O I E L L E R I E  - O R E F IC E R IE

M o d e l l i  e sc lu s iv i

C o rs o  M a t te o t t i ,  51 

T e le f o n o  9 1 .8 7 5

VALENZA PO

M A R C H I O  4 6 4  A L

S .  C A V A L L I
Fabbrica di Gioielleria -  Oreficeria

VIA MOROSETTI 35 - TEL. 91.164

VA L E N Z A  P O

195 4  - M I L A N O

X T R I E N N A L E
DIPLOMA DI COLLABORAZIONI 

1957 - M I L A N O

X I T R I E N N A L E
DIPLOMA DI COLLABORAZIONI 

1959 - F IR E N Z E

XXIII MOSTRA INTERNAZIONALE
P R E M I O  PER LE M I G L I O R I  C R E A Z I O N I

V A L E N Z A  PO
VIALE B. CELLIM. 42/44

91.201

scorcione fe l i c e
d i  A L B E R T O  V IT A L E  & B I C E  S C O R C I O N E

FABBRICA GIOIELLERIA

E X P O R T



CARNEVALE ARNO 
&  GIOVANNI

F A B B R I C A

G I O I E L L E R I A

E X P O R T
V IA L E  D E L L A  R E P U B B L I C A  (R e g io n e  F a i t e r i a )  

T E L .  9 1 .2 8 3  V A L E N Z A  P O

B o s c o
&  M a z z a

OREFICERIA

Disegni Originali - Anelli Bracciali Spille 
Con Pietre Fini su Oro Giallo 

MONTATURE PIETRE ORIENTALI

P ia z z a  Tortona  30 - T e l .  9 3 .5 7 0  - V A L E N Z A  PO

a g'j^f Marchio 976 AL

B a r o l o
C O S T A  F .L L I

OREFICERIA - GIOIELLERIA

&  B r u n e l l o
L a v o r a z io n e  p r o p r ia

S p i l le  e a n e l l i  d a  d o n n a
FABBRI CA OREFI CERIA  - GI OIEL LERIA MARCHIO 425 AL

Via P. Paietta, 5 - Tel. 93.235 V I C O L O  V O C  H IE R I .  2

VALENZA PO T E L  9 2 . 6 2 9  V A L E N Z A  P O

Man hio 11)50 Al
M A R C H I O  8 9 7  A L

J '. l l i  s  \  l i t i  I H

AMISANO FRANCO
di TERENZIO

O R E FIC E R IA GIOIELLERIA

Cassa k Bracciali par llrulugì S peci alitò: Spille fantasia

Dui C^remona - Ot>/. 9 1 0 0 0  t a l e n t a
O a  le t ic a . JD o

VIA BOLOGNA. 15 ivi. 9 .5.1 un

BAGNA & FERRARIS T O R T I  & R 0 S S A N I G 0
Fabbricanti Gioielleria e Oreficeria M a r c h i o  1 0 2 0  AL

Disegni esclusivi - Creazione propria OREFICERIA - GIOIELLERIA
M A R C H I O  2 0 6  AL

Lavorazione Fanta»<m - Modelli EeclueiviC. C. 1. Alessandria N. 41304

V A L E N Z A  P O
V A L E N Z A  PO

V iale  Luciano O liva 10 - Telefono 9 1 .4 8 6 VIA BOLOGNA 20 - TELEFONO 91.644



ROBOTTI F.LLI
G I O I E L L I E R I

V ia  G. O ddone, 5  
T e l. 91.314

V A L E N Z A  PO

VAROIMA&
SPECIALITÀ 
SPILLE FANTASIA BISTOLFI
VASTO
A SSORTIM ENTO FABBRICANTI OREFICERIA

E X P O R T E GIOIELLERIA

V A L E N Z A  PO LAR6° C0ST,TUZ,0NE BELU 
V r v  R EPU B B LIC A , 14  -  TELEF. 9 1 .1 /9

M a r c h io  736 AL

RICALDONE fT O N O  E C.
O R E F IC E R IA  - G I O I E L L E R I A

fabbricazione propria

Bracciali
e

montature

V ia le  Dante 10
T e le f o n o  9 1 .3 0 5  

V A L E N Z A  P O

MUSSIII1 &
A V V I T A T U R A

P E R L E CEVA
F E R M E Z Z E

P I A Z Z A  S T A T U T O , 2

A NELL I  IN T E L . 93.327

P E R L A
V A L E N Z A  P O

Soro & De G ra n d i
F A BB R I CA N T I  OR E F I CE R I A  - GIOIELLERIA

^  M A RCHIO  6 2 6  AC

V A L E N Z A  P O

V IA  M A R IO  NEBBIA 53 - TELEFONO N . 92.777

ANELLI - SPILLE 999 AL

•

BOCCOLE IN 
O R O  BIANCO DORO FILI
C O N  P ERL E

O R E F I C E R I A

CHIUSURE PER G IO IE L L E R IA
C O L L A N E  
IN BRILLANTI 
E P I E T R E

V IA  M A R IO  N E B B IA , 41 
TELEFONO 93.074

D I  C O L O R E V A L E N Z A  PO

FORLANI GIANCARLO
OREFICERIA - GIOIELLERIA

Produzione d i alta  fan tasia
A nelli - Spille - Bracciali

VIA SOLFERINO 3 -  TELEFONO 91.801 

V A L E N Z A  PO

J f a 'K t e e o  
< ( '  s l i t t e * l o t t i

FABBRICA OREFICERIE IN GENERE 

922 AL

V IA  G IO V A N N I V A L E R I A N I, 8  - T E L . 93  208

V A L E N Z A  P O



BANCA POPOLARE DI NOVARA
AL 31 DICEMBRE 1961

CAPITALE L. 2.026.690.500 • RISERVE L 14.310.247.852 

2 7 0  F I L I A L I  - 8 0  E S A T T O R I E

U F F I C I  DI  R A P P R E S E N T A N Z A  A L O N D R A  
E A F R A N C O F O R T E  S UL  M E N O

DEPOSITI FIDUCIARI E CONTI CORRENTI IN CREDITO OLTRE 480 MILIARDI

T U T T E  L E O P E R A Z I O N I  D I  R A N C A  

B A N C A  A G E N T E  P E R  I L C O M M E R C I O  D E I  C A M B I

FILIALE DI VALENZA - VIA LEGA LOMBARDA N. 5
TEL. 9 2 . 7 5 4  - 9 2 . 7 5 5

N A U T I C A  M I R A F I O R I
Corso Agnelli, 132 - TORINO - Telefono 3 6 . 0 9 . 6 3

M o t o r i  f u o r i b o r d o  C A R N I T I

dal I 9 B 6  al 1962 CAMPIO ITALIANI CORSA

Il mutimi marina italiana alia vanta mappinru usparianza 
in campa tur ist ica a nulla cani pet izioni spart iva

P O S T I D I  A S S IS T E N Z A  D E L L A  N  A U T  ID A  M I R A F I O R I
Laghi di A VIGLI AN A - CANDIA - VIVERONE - URTA (Omegna) - Hume PO (To­
rino - Gasalo - Valenza) - Fiume TANARO (Alessandria - Bassignana).
Altre località: ASTI - CUNEO - BRA - NOVI LIGURE - ARONA - IVREA - OF­
FICINA MOBILE PIEMONTE LIGURIA.

Imbarca/inni in plastica POZZI - FIART - ALPA - PR0M0PI.AST 
Imbarcazioni pneumatiche Z0DIAC - PIRELLI - (ìARMA 

CRIIISERS - M0T0RYACHTS - M0T0RSALER
Rimorchi Irnspnrto imbarcazioni omologali HAI.HI o ELNAUH



fra c c a ri
s. r. I.

per i metalli preziosi

per tradizione al servizio dell'arte orafa

Uffici - Via G. Melgara. 2 - Telefoni 9.1.114 - 9.1.115 - Stabilimento  - Viale Repubblica. .19 - Telefono 93.116



Marchio 160 AL

lincili

F A B B R I C A N T I

G I O I E L L I E R I

IMPORT - EXPORT

(D illenza  JDo

VIA TRENTO, N. -  TELEFONO 91.338

CARLO
BARBERIS

F A B B R I C A

G I O I E L L E R I A
O R E F I C E R I A

EXPORT

M e l i l i
VIALE B. CELLINI, 36 

TELEFONO 91611

■Le A c i i U L v i

V A L E N Z A  PO

c a r

i o

P R O D U Z I O N E  P R O P R I A  E S C L U S I V A  

M A R C H I O  11 2  A L  / / /  C .  C .  I.  A l e s s a n d r i a  N .  6 0 8 7 6

Export N . 1810/ T

V ia S. S a lv a to re . 63 ::: Tel. 91.288

VALENZA Po (Italia)



FABBRICA OREFICERIA 

E GIOIELLERIA

C A R L O  

I L L A R I O  & F'1

V ia le  Benvenuto Celim i 15 - Telefono 9 1 .3 1 8  V A L E N Z A  PO

BATAZZI & C Laboratorio

per la lavorazione

dei metalli preziosi

delle ceneri
S. Ri L i Capitale Sociale L* 3 .0 0 0 .00 0

e dei residui

auro - platino - argentiferi

V A L E N Z A

VIC O LO  DEL PERO N . 25 -  TELEFONO 91 .3 4 3 FONDERI A
L A M I N A Z I O N I
A F F I N A Z I O N I

CLORURI
NITRATI

PL ACCATI



V*
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EH ILI CO.

Apparato funzionante con Ultrasuoni per il lavag­
gio e la pulitura in massa con sostanze Alcaline. 
Di minuterie metalliche di qualsiasi genere. C e l­
luloide e materiale plastico.In pochi secondi to­
glie e rende pulito dalle sostanze più insistenti 
anche nelle profondità.

Apparato per il recupero dell'oro dai 
bagni vecchi o mal riusciti, dando la

riossib ilità di recuperare totalmente 
'oro od altri m etalli preziosi esistenti 
nei bagni, lavoro eseguito con la 

massima fa c ilità  e la minima spesa.

Impianto per la bril I antatura galvanica dell'oro in superfi­
cie e nelle più profonde cavità. Per fabbriche di oreficerie

A T T E N Z I O N E

Gli apparati PHILICO sono i migliori, i più perfezionati, i più 
garantiti, i veri Apparati occorrenti per ottenere i risultati mi- 
gl lori pel campo dell'oreficeria Gioielleria e Bi jutterio in genere. 
Lo PHILIPPI & Co. K.G. fu la prima istallatrice in Italia di 
questi Apparati presso le più importanti fabbriche di Oreficerie, 
E' ♦uttoro sempre la migliore = Imitata ma mai Eguagliata. 
I nostri sali (DBP a) per la brillantatura dell'oro, sono tuttora 
usati nelle più importanti fabbriche malgrado le imitazioni del­
la concorrenza sono sempre i migliori per la sua ineguagliabile 
qualità. Come pure i nostri sali per sgrassare e lavare con 
Ultrasuoni sono sempre i migliori per il risultato positivo.

P R O D O T T I  P H I L I C O
Sali per la sgrassatura a caldo con immersione per togliere 
Sasso Marcio, pasta-e grassi. Sali per il lavaggio finale per 
togliere il Rossetto senza alterare il brillante.
Oro cianuro dippio al 68% Au. e suoi prodotti per bagni di do­
ratura lucida per la finitura delle gioiellerie con tinte Rosé. 
Giallo Chiaro. Giallo forte Medaglia. Rosso e Verde. Altri 
prodotti per bagni di Argento. Nichelatura e Rodiatura.

'-sMBSBttk

Rappresentante generale per l'Itala

rflILIm DI IU.
PFORZHEIM (Germania)

Spinelli Rosmondo
M IL A N O

Via Faà di Bruno, 14 - Tel. 593004

Apparato per il lavaggio - sgrassaggio a pulitura con Ultrasuoni di minute­
rie ' in massa, metalli di qualsiasi natura, materie plastiche, celluloide, ecc. 
La pasta viene perfettamente asportata anche dalle cavità in pochi secondi 
senza alterare la brillantezza degli aspetti. Le g io iellerie, dopo lo sgras­
saggio o lavaggio finale, rimangono perfettamente brillanti e senza alcuna 
macchia. Questi apparati esistono in diverse grandezze.

Apparato Microm a Ultrasuoni alla portata di tutte le piccole in­
dustrie per il lavaggio • sgrassaggio di minuterie (g io ie llerie, 
orologerie, parti meccaniche, apparati elettrici ecc.). Non dà 
odori. Innocuo sotto ogni aspetto. Non dà luogo a corrosioni.
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r  orafo 
valenzano

n. 4
aprile
anno V I 1963
organo della 
associazione  
orafa 
valenzana

d ire tto re  responsabile 

g io rg io  andreone

direzione - redazione

am m in istraz ione

pubb lic ità

piazza don m inzon i, 1 

v a le n z a  p o  (alcssandria) 

te i. 91.851

sommano
A t t u a l i t à

Cosa so g n a n o  le f a n c iu l l e  f r a n c e s i / lag . 12

M o s t r e

Le c re a z io n i  d e l l  a r t i g ia n a to  o r a f o  v a le n -  
z a n o  a l la  X X V I I  M o s t r a - M e r c a to  d i  F i -  
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ÌNo t i z i a r i o

I l  P re s id e n te  d e l l  A s s o c ia z io n e  O r a la  
V a le n z a n a  c h ia m a to  a f a r  p a r te  de l  

C o n s ig l io  d e l la  B a n ca  d i  N o v a ra  . » 2 6

I m p o r t  ed E x p o r t  de i  p r o d o t t i  <1 i O r e f i ­
c e r ia  . . . . . . . » 26

A d is p o s iz io n e  d e g l i  A s s o c ia l i  le  n u o v e  
se r ie  d i  d is e g n i  p e r  g io ie l le r ia  196,3 » 27

U n a  bo rsa  d i  a v v ia m e n to  al la v o r o  messa 
in  c o n c o rs o  a l l  E . N . A . P . l . » 27

P re n o ta z io n e  a l lo g g i  p e r  i l a v o r a t o r i » 27

La  s i tu a z io n e  r e la t i v a  a l le  t r a t t a t i v e  p e r  i l  
r i n n o v o  de l C o n t r a t t o  C o l l e t t i v o  d i  L a ­

v o ro  . . . . . . . » 2 n

U l t e r i o r i  c i t i  m o m e n t i  s u i  l i m i t i  d i  v p -

P L I C A B I L I T À  D E L L A  R E C E N T E  L E C C E  S U L ­

L A  R I D U Z I O N E  D E L L '  I . G . E .  S U I  P R E Z I O S I  . » 3 0

C o m m e r c i o  c o n  l ' e s t e r o  . . . . » 31

1 M O D E L L I

Idee  d e l l  l . P . O ................................................................. » 33

Idee  d i  B in a  P o g g io l i  . . . . » 3.7

L ic e  i l i  P ie ro  l i n e i l i  . . . . )> 37

A n a c r a e e  d e l l e  A z i e n d e  O r a f e » 36

abbonam enti annui : ita li a 1. 2000 - estero 1. 4000 

da versarsi sul con to  corrente postale n. 23 12.595

P E R IO D IC O  M E N S IL E  IM P R E S S O  DALLA S E Z IO N E  S T A M PA  DE L ­
L’A S SO C IA Z IO N E  O RA FA VALENZANA, VIA M A Z Z IN I,  1, VALENZA, 
R E G I S T R A T O  P R E S S O  IL T R IB U N A L E  D I A L E S S A N D R IA  COL 
N. 134. S P E D IZ IO N E  IN A B B O N A M EN TO  PO S T A L E  - G R U P P O  I I I



QUALI FORME VA ASSUMENDO 
LA PUBBLICITÀ’ DIAMANTI NEL MONDO?
VEDIAMO CIO’ CHE SI FA IN FRANCIA.

osa sognano le fanciulle
L • ^francesi (

N atura lm ente ,  trattandosi di faneiulle non 
può essere che un sogno d 'am ore . E nel 
nostro caso l'oggetto dei loro sogni è il f idan­
zamento, meglio ancora « l 'anello  di fidanza­
mento » il quale —  è ovvio —  per lunga e 
simpatica tradizione deve recare incastonato 
il diam ante .

Questo in poche parole il « leit motif » del­
la cam pagna pubblic itaria  francese. I modi e 
le forme di attuazione po tranno  essere —  co­
me vedremo più avanti —  leggermente diversi 
da quella inglese ma l ’impostazione fonda- 
mentale della « pubblic ità  d iam anti  » punta

alzami VXx
F A B B R I C A  

OREFICERIA

Ma r c h i o  7 7 )  AL

V I A  T O R T O N A .  6

V A L E N Z A
T E L .  9 1 . 7 5 5  

__________________________________ _

Marchio 978 AL.

Malvezzi Dario
Vasto assortimento fermezze

ed oreficeria in genere <>
Via S. .Salvatore. 28 - Tel. 92.227 Valenza Po j

Marchio 794 AL

Guerci & Pallavidini
Anelli a griffe e lapidò

Via Bergamo, 38 - Tel. 92.668 Valenza Po

anche in F rancia  sulla « briscola » de ll’anello 
di fidanzamento. Una carta sicura, a quanto 
sembra, dal momento che nel 1963 si prevede 
proprio  in Francia  350.000 m atrim oni eontro 
i 340.000 del 1962.

La cam pagna svolge due azioni distinte ed è 
già stata iniziata dal febbraio di quest 'anno. 
La prim a azione, che precede di poco la se­
conda, è indirizzata sui dettaglianti e consta 
di varie fasi:

a)  Pubblicazione di annunzi sulla s tam­
pa professionale per convincerli ad associarsi 
ed a par tec ipare  individualm ente  alla cam ­
pagna.

b)  Invio agli stessi di riassunti della azio­
ne pubb lic itaria  svolta e da svolgere, u n ita ­
mente alla elencazione di dati statistici che 
indicano la convenienza di impostare l 'azione 
propagandistica sulFanello  di f idanzamento 
piuttosto che su altre forme di ornam ento .

c) Piccoli depliants  destinati al pubblico 
che dovrebbero  venire utilizzati dai de tta­
glianti stessi. Di essi poche copie vengono 
messe a disposizione gratu itam ente  e le suc­
cessive sono vendute ad un prezzo molto 
basso.

II gioielliere dovrebbe, secondo il piano 
propagandistico, acquistarle e d is tr ibu ir le  o 
spedirle  agli interessati, par tico larm ente  i gio­
vani —  ragazzi o ragazze in età adatta.

A queste tre fasi di carattere  em inentem ente  
« grafico » se ne aggiungono altre due a cura 
delle organizzazioni professionali.

d )  La preparazione  di pannelli  pe r  ve­
trine, in modo da agevolare l 'allestimento di 
una esposizione adatta  alla valorizzazione del­
l’anello di fidanzamento.

c)  L 'allestimento di due filins di cui uno 
im pern ia to  sull 'anello  di f idanzam ento  e l’a l­
tro che rievoca tutti gli avvenimenti della vita 
che forniscono l ’occasione di doni, i quali, na­
tu ra lm ente  sono sem pre gioielli ornati di d ia ­
manti in accordo eoi tema della campagna.



* * *

L’azione successiva è conclusiva è quella ri­
volta al pubblico e giunge ad esso tanto per 
via d ire tta  che indirettam ente .

L’azione diretta  è impostata sulle riviste, a 
grande d iffusione: due di carattere  essenzial­
mente fem m inile : Elle e Marie Claire ed al­
tre due lette indistin tam ente  dai due sessi: Pa­
ris Macth e Sélection. (Sarebbe stato interes­
sante a questo punto avere le percentuali del­
la r ipartiz ione dei lettori di questi periodici, 
distinte per sesso e per età, ma non ci è pos­
sibile averle in tempo per la stesura de ll’a r t i­
colo ; ci r ip rom ettiam o però di fare questa 
analisi quando inizierà la campagna italiana).

Si calcola in tal modo di raggiungere più di 
15 milioni di lettori di cui certam ente  oltre il 
60 per  cento sono donne: moglie, m adri,  o fi­
danzate.

Anche qui in Francia la pubblic ità  è orien­
tata a far leva soprattu tto  sul sentimento.

Il testo delle varie inserzioni è basato so­
prattutto  su variazioni di questi temi fonda- 
mentali :

1) La bellezza ed il fascino del diam ante .
2) II suo significato di simbolo, prim a an­

cora che d 'o rnam ento , nel caso de ll’anello di 
fidanzamento, significato che non è legato alla 
dimensione della gemma.

3 )  L’unicità inconfondibile dei caratteri di 
ogni pietra, clic rende quindi il d iam ante  a- 
«latto ad adornare  ogni donna in modo stret­
tamente personale.

4) Il carattere  dura tu ro  dell’ornam ento  di 
diam ante  che può essere trasmesso dai geni­
tori ai figli senza perdere  in nulla quelle ca­
ratteristiche di bellezza che lo hanno fatto 
preferire.

5) L’im portanza e la diffusione orm ai rag­
giunta in tutto il mondo della gentile t rad i­
zione dell’« anello col d iam ante  » ricordo inal­
terabile  dei giorni emozionanti del fidanza­
mento.

In qualche inserzione di quelle che a p p a ­
iono su riviste rivolte ind istin tam ente  al pub­
blico maschile e femminile, e nella « b rochu­
re » « Le jo u r  où vous achetez un d iam ant ». 
si notano anche accenni alle origini del d ia ­
mante, alla produzione, al posto im portan te  
che questa gemma ha sem pre occupato nella 
storia e nella leggenda. N atura lm ente  a pic­
cole dosi e con descrizioni adatte ad accen­
dere la fantasia del lettore, sulle sue numerose 
qualità.

Molto ben impostata a nostro avviso la pa ­
gina raffigurante una mano femminile — dal

Marchio 276 AL

Ronzano Oreste
OREFI CERI A

Anelli donna Spille fantasia - Boccole
L.goCost. Repubblica, 14-Tel. 91.105 Valenza Po

Marchio 938 AL

Orsini & Canepari
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A

Via Cavour. 11 - Tel. 93 156 Valenza Po

Marchio 964 AL

Ange eri Îrno
FABBRI CA OREFI CERI A GI OI ELLERI A

Via l \  Cavallotti, 23 - Tel. 91 .424 Valenza Po

Marchio 791 AL

O uagliotto Natale
FABBRI CA OREFI CERI A  

Assortimento oggetti uomo e donna
Via S. C amasio. I l - Tel. 92.168 Valenza Po

Marchio 861 AL

Bussone F.lli
OREFI CERI A  

Bracciali - Anelli
Via Garcssio, 4 - Tel. 91-632 Valenza Po

Marchio 1030 AL

Accatino Aldo
GI OI ELLERÌ A  - LAV OR A Z I ONE  P R OP R I A  

Via Sassi, 24 - Tel. 92-447 Valenza Po

Ma' »■ 776 M

(Carola Silvano
O R E F I C E R I A  Spille oro bianco e fantasia
Animaletti con perle barocche e in oro bianco

,5iazza Granisci - le i.  91.817 Valenza Pi

Marchio 872 AL

Cervari F.lli
OREFI CERI A ■ GI OI ELLERI A  

Spille a filo
Vicolo Visconti. 1 - Tel. 93-042 Valenza Po



V otre  
D ia m a n t  

d e  f ia n c a ille s  :

un in a ltérab le  
g a g e  

d ’a m o u r

A sinistra, riprodotta in bianco e ne­
ro, una tipica pagina pubblicitaria 
della « campagna diamanti » france­
se. Il quadro di Leon a Wood raffi­
gurante « la fidanzata » campeggia a 
colori su tutta la pagina. Come si 
può notare il testo non trascura di 
dare alcuni consigli pratici sull’ac­
quisto di un diamante. Questa inser­
zione è apparsa sul numero di marzo 
di « Afarie Claire ».
A destra, il frontespizio di una «bro­
chure» di una trentina di pagine, de­
stinata al pubblico. Allestita dalla 
Agenzia Dupuy ( come le pagine pub­
blicitarie) viene fornita a prezzo ac­
cessibile ai negozianti francesi che 
acquistano le copie necessarie per in­
viarle o distribuirle ai propri clienti

A votre doigt de fiancée, le diamant est un scintillement de 
promesses, de rèves et de bonheur. Lumineux symbole 
de votre amour, il brillerà aux yeux de tous pendant toute 
votre vie d'épouse.

Depuis des siècles, l'homme donne en gage è la femme qu ii 
aime cette pierre précieuse et inaltérable. pour lui témoigner 
sa fierté et sa fidélité. pour sceller une promesse de mariage.

Quelles que soient ses dimensions. quel que soit son prix 
(3 0 0  F... 3 .0 0 0  F...) votre diamant aura toujours pour vous 
un sens tendre et profond 
il sera unique au monde
Consulte; votre bijoutier II vous aidera à choisir une pierre 
dont vous sere; fière toute votre vie et que vous transmettre? 
avec orgueil è vos enfants et aux enfants de vos enfant*

Un d ia m a n t e s t  é tern e l.
Comment acheter un diamant

Quatte "dés vous pèrmettront da choisir /udioeusement le diamant 
tdgne da symbodser volta amour : la potds un carata, la laide, la 
purità/ et la cooiaut
Le poids en cerate - La gtossaut i f  un diamant se mesuta au po*ds 
an carats et an cenuèmes Un carat. c ast un cuufurima da granirne 
il  r a 100 cannémas dans un cara!.
La ialite - La mot "laide " ne dè tigne pas las dimensions du diamant. 
mais la manière doni il a èia taillé
d y •  Cèffe taidet classnfuas La laida tonda tou en bndani) asi la 
plus an voffua pour la sodi aire de la bagua de (iene atdas La laida 
marquise est da torme oblongue La laide pone est airondie è una 
astrèmrté et pomlue è raulre La laida emeraude est taci angolane 
La latta baguette tu! ètte e surtout pour las pierres d'acrompagnemanlj

M icrofusioni perfette  con 

C ere  - Gomm e e R ivestim enti 

C ristobalite  (G e s s o ) della

“ORODENT”
VIA SASSI, 7 - TELEFONO 92.600

VALENZA PO (IT A L Y )



cui anulare  em ana lo sfavillio di una coppia 
di d iam anti  —  tra ttenuta  in mezzo a due m a­
ni maschili.

Non è stato però il solo sentimento a gui­
dare  la ispirazione degli ideatori del piano 
propagandistico. La nota pratica —  e cred ia ­
mo non dispiacerà nè agli uom ini, nè alle 
donne che s i 'imhattono in quelle inserzioni —  
affiora da qualche pagina pubb lic itaria ,  un 
poco più discretamente sulle inserzioni riser­
vate alle riviste femminile, ed un po* più ap e r­
tamente su quelle rivolte al pubblico senza 
distinzione di sesso.

Le notizie di carattere  pratico o tecnico so­
no com unque ridotte al m inim o indispensa­
bile e vertono soprattutto  sul peso, il taglio, 
la purezza, il colore, definiti le « chiavi » del­
la qualità  di un brillante.

C*è inoltre, quasi sem pre in chiusura , 1 in-

Dirce Repossi
GI OI ELLI ERE

Viale Dante, 49 - Tel. 91-480 Valenza Po

Marchio 952 AL

Novarese & C.
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Vasto assortimento in fantasia e oro bianco 
Via XXIX Aprile. 50 - Tel. 93.218 Valenza Po

Marchio 670 AL

GIOR di Balduzzi & Leva
OREFI CERI A - GI OI ELLERI A

Via E. Fermi. 14 - Tel. 91.154 Valenza Po

Marchio 559 AL

De Gaetano Arcangelo
FABBRI CA OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A

C orso Garibaldi, 130 - Tel. 92.103 Valenza Po

Marchio 786 Al

Ficalbi & Ranfaldi
GI OI ELLI ERI

Viale Dante. 39 - Tel. >̂2 Valenza Po

Marchio 1035 AL

Pavese Narratone e Stralicila
Gioielli

V ie Repubblica, str. Faiteria, T. 91.673 Valenza Po

Marchio 969 AL

Rizzetto Ad riano
GI OI ELLERI A

Via S. Salvatore. 45 - Tel. 92.108 Valenza Po

Marchio 415 AL

A ttilio Agliotti
FABBRI CA OREF1CERI A

Orecchini - Anelli 7..B. e fantasia - Creazione propria
Viale Dante. 24 - Tel. 91.579 Valenza Po



Due pagine di « pubblicità diamanti » 
su « Paris Macth ». Data la diversa 
natura della rivista il testo prende 
qui un carattere divulgativo, anziché 
tendente al sentimento, come nelle 
pagine riservate alle riviste femmi­
nili. Non manca perciò, ed anzi ha 
maggior rilievo, la parte che indica 
le precauzioni da osservare per ac­
quistare un buon diamante.

vito a consultare il negoziante « l’esperto » 
che ben conosce le «chiavi» di questa qualità .

L’azione indiretta  —  che certo dovrebbe 
essere la più efficace specie se ben sostenuta 
da quella dire tta , è però quella più proble­
matica. perchè rim ane affidata alla iniziativa 
dei dettaglianti i quali dovrebbero potersi, 
sapersi e volersi giovare dei mezzi che sono 
stati loro offerti in parte  nel prim o tempo 
della campagna e che —  per il r im anente  — 
dovrebbero essi stessi mettere a disposizione 
della propria  iniziativa propagandistica . Le

armi principali  di questa « battaglia del d ia ­
mante » che il dettagliante francese t rova 
pronte sono come già accennammo all 'in izio : 
Depliants già allestiti da u n ’agenzia p ubb li­
citaria  e fornibili a basso prezzo, pannelli  per 
le vetrine e films in colore.

Con questo materia le  si può far già molto. 
Ma i mezzi per  persuadere  il dettagliante 
fiancese ad usare queste armi sono, per quel 
che ne sappiam o, limitati alle inserzioni sulle 
riviste di categoria e alle comunicazioni d i­
rette.

Sono sufficienti questi mezzi? A noi non 
sem brano bastanti. E ' troppo  e necessaria una 
partecipazione attiva del dettagliante perchè 
essa sia stata sollecitata così poco. E" nostra 
opinione che a ciò che è stato fatto avrebbe 
dovuto aggiungersi anche almeno un concreto 
appoggio, appun to  da parte delle riviste di 
categoria, a mezzo di articoli redazionali che 
sviscerando il p roblem a nei più minuti p a r­
ticolari rendessero ben chiaro ed evidente a



I.r jour <>ii \'<>u\ adirle' un Diutnniil...

tutti i dettaglianti la necessità e l'interesse di 
svolgere questa azione propagandistica .

Non abbiam o potuto accertare se la s tam ­
pa francese di categoria abbia svolto questa 
azione, ma ci auguriamo che ciò sia stato fat­
to. Infatti , senza l'attiva partecipazione di co­
loro i quali in definitiva, sono a diretto  con­
tatto col pubblico, anche uno sforzo p ro p a ­
gandistico im ponente  come quello attuato in 
Francia  potrebbe non sortire gli effetti spe­
rati.

D 'altra parte  coloro che per  prim i p o tran ­
no beneficiare degli incrementi delle vendite

Qualche illustrazione tratta della 
« brochure » di cui abbiamo riporta­
to il frontespizio nella pagina prece­
dente. Ogni capitolo inizia con la 
frase : « le jour où vous achetez un 
Diamant... » e ciascuno di essi illu­
stra un particolare argomento: l'ori­
gine del diamante, la sua storia di 
gemma ambita da Principi e Re, le 
forme degli anelli di fidanzamento 
in uso per il passato e quelli attuali, 
e così via. Fra l'altro alcuni capito­
li passano in rassegna le forme di ta­
glio, le qualità che determinano il 
prezzo del diamante e le precauzioni 
da usare per mantenerlo sempre pu­
lito e splendente.

I a’ finn d i i  m i n  udirli", un Diurnali/...

sono appun to  i dettaglianti ed è sperabile  che 
essi abbiano compreso che non basta mettersi 
alla porta del negozio ed... attendere.

Per concludere, lo sforzo propagandistico 
c’è stato ed ora è sul punto di spiegare tutta  
la sua efficacia. Resta da vedere se l’azione di 
persuasione è stata tale da rendere  il vendi­
tore ben conscio della potenza dell’arm a che 
gli viene fornita e se egli la saprà  usare a suo 
profitto con intelligenza ed alacrità. Se lo sa­
prà fare, se sarà cioè capace di affiancare 
con la propria  azione personale la cam pagna 
propagandistica generale, non dovrebbe m an ­
care un buon successo a l l ’iniziativa, tale da 
consentire a tutto l’am biente  gioielliero fran­
cese incrementi diretti  od indiretti di vendita 
o di produzione.

<;i a n



Marchio 260 AL

Illario & Farè
FABBRI CA OREFI CERI A GI OI ELLERI A  

Creazione Spille, Ciondoli, Smalti
Piazza Gramsci, 16 - Tel. 91.544 Valenza Po

Marchio 482 AL

Vincenzo Raggio & F.llo
Gioielleria di creazione propria - Anelli • Spille 
Spille fantasia - Oro bianco Collane - Bracciali

Via M. di Cefalonia. 3 - Tel. 92.360 Valenza Po

Marchio 367 AL

M arelli & Vanoli
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Spille - Ciondoli - Collane - Gemelli
Viale B. Cellini, 73 - Tel. 91.785 Valenza Po

Gara velli Giovanni
OREFI CERI A ■ GI OI ELLERI A

Viale Dante. 24 - Tel. ^2.702 Valenza Po

Marchio 689 AL

Lunati Gino
FABBRI CA OREFI CERI A  

Specialità spille - Vasto assortimento
Corso Garibaldi. 115 - Tel. 91.065 Valenza Po

Marchio 281 AL

Morando Ettore & F.llo
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A

Lavorazione propria
Via Morosetti, 23 - Tel. 92.111 Valenza Po

Marchio 274 AL

Giovanni Vescovo
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A

Via F. Cavallotti, 57 - Tel. 91,286 Valenza Po

Marchio 927 AL

Zucchelli Guido
OREFI CERI A

Viale Vicenza, 14 - Tel. 91.537 Valenza Po

le creazioni dell’ 
orafo valenzano 
mostra - mercato

Come ogni anno l'oreficeria e la gioielleria 
valenzana hanno  partecipato , in unione con 
le argenterie alessandrine, alla Mostra Fio­
rentina dell 'Artigianato

La numerosa produzione presentata —  h a n ­
no aderito  infatti alla manifestazione 31 azien­
de —  è stata ospitata nello Stand all 'uopo 
disposto dalla  Camera di Commercio di Ales­
sandria  sotto l'egida della quale anche questa 
volta è avvenuta la presentazione.

I numerosissimi visitatori hanno  potuto am ­
m irare  le creazioni orafe ed argentiere in una 
cornice veram ente  degna in quanto  la p a r t i ­
colare ambientazione del padiglione «lava il 
senso raccolto di un grande scrigno.

I criteri d 'esposizione sono stati efficaci e 
confacenti alla natura  del prodotto esposto.

Tra l 'a ltro  infatti la esposizione non ha 
avuto un carattere  anonim o e collettivo ; pur  
sotto il segno dell'Associazione Orafa Valen­
zana si è ritenuto giustamente che una p re ­
sentazione differenziata, suddivisa cioè per 
singola azienda avrebbe assai giovato a porre 
in risalto quelle doti di fantasia e gusto indi­
viduale che sono vitali in un artigianato la 
cui fondam entale  caratteristica è tra tta  d a l­
l 'e lemento artistico.

Durante  l ' inaugurazione il Gr. UfT. Luigi 
I llario , quale Presidente della Camera di 
Commercio di Alessandria, ha illustrato al 
Ministro Sen. Medici —  rappresen tan te  del 
Governo —  ed alle altre autorità  presenti la 
produzione artig ianale  dell nostra Provincia 
ed il Ministro stesso ha replicato rilevando 
quale am pio risultato sociale ed economico 
Valenza orafa ha saputo ottenere dal lavoro 
artigiano nella accezione più am pia del te r­
mine.

Lodando il tenace impegno e la profonda 
consapevolezza di questo centro attivo e labo­
rioso, egli non ha mancato di notare che pro­
prio la sua produzione pregiata ha permesso 
a Valenza di farsi apprezzare  e conoscere nel 
mondo intero spesso precedendo persino la 
nozione stessa della sua posizione geografica.

Un cosi lusinghiero e spontaneo riconosci-



artigianato
alla

di firenze

Firenze - Inaugurazione della XXVII Mostra dell’Artigianato 
Il Gr. Uff. Illario riceve nello Stand della Camera di Com­
mercio il Ministro Sen. Medici.

mento «lei progressi compiuti dall ‘oreficeria 
valenzana è tra 1 altro una autorevole confer­
ma che Fazione perseguita dall'Associazione 
Orafa Valenzana di p ropagandare  ed im porre  
con i fatti e le opere il nome e la stima 
della nostra p r o d u z i o n e  è stata e continua ad 
essere un mezzo validissimo per m antenere  e 
m igliorare  quegli incrementi di quantità  e di 
qualità  che, almeno da un decennio si verifi­
cano costantemente nel nostro centro orafo.

La Mostra di Firenze ha ind ire ttam ente  ca­
gionato un 'a ltra  im portan te  attestazione al gio­
iello valenzano, fornendo l 'occasione al no­
tissimo an tiquario  romano Renato Attanasio 
di rilevare, nel corso di una intervista conte­
nuta in un interessante docum entario  diffuso 
dalla televisione la sera del 29 aprile , la per­
fezione tecnica raggiunta dai moderni gioielli 
a smalto valenzani.

L a  indubbia  competenza dell 'in terlocutore , 
che deriva certam ente  dalla continua ricerca 
di pregevoli pezzi antichi a smalto e dal loro 
accurato studio, fa delle parole di Renato Al-

Marchio 583 AL

Rota Franco
Spille fantasia - Export

Viale B. Celimi. 32 - Tel. 92.265 Valenza Po

Marchio 466 AL

Proverà Luigi
OREFI CERI A  Specialità: montature per cammei, 

spille, bracciali, boccole, anelli
Via F ili Cervi. 19 . Tel. 91.502 Valenza Po

Marchio 541 AL

Giaretta Sergio
FABBRI CA OREFI CERI A  - QIOIELLF.RI A 

Anelli - Spille - Fermezze - Creazione propria
v  ie Repubblica. 43 bis - l ei JJ2T2X Valenza Po

Marchio 1094 AL

Bianchi & C.
GI OI ELLERI A

Via Solferino. 16 - lei. 93.531 Valenza Po

Marchio 1142 AI.

Ber rii ti & C.
OREFI CERI A GI OI ELLERI A  

Vasta gamma oggetti fantasia con modelli proprii
Via Cavour. 14 - Tel. 93.140 Valenza Po

Marchio 542 AL

Gannì rati A lfonso
OREFI CERI A

Creazione propria - Bracciali, anelli
Via G. Melgara. 19 . Tel. 91.742 Valenza Po

Marchio 318 AL

Bona Fratelli
FABBRI CA OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Semilavorati, stampi in gomma per orefici
Via Novi. 9 - Tel. 91.742 Valenza Po

Marchio 738 AL

Pastore & Leva
GIOÌELLF. R!A - OREFI CERI A  Lavorazione propria 
con modelli esclusivi - Bracciali . Anelli fantasia
V ie Repubblica, 41 - Tel. 91.904 Valenza Po



Marchio 1058 AL

Bariggi & Farina
Fabbricazione m ontature, spille e bracciali

Corso Garibaldi, 146 - Tel. 91.330 Valenza Po

Marchio 1081 AL

Bollerò Fratelli
OREFI CERI A - GI OI ELLERI A

M ontature in oro bianco
Via M artiri di Lero. 61 - Tel. 92.725 Valenza Po

Marchio 729 AL

Pellizzari Nani & Cani para
OREFI CERI A

Creazione propria - Anelli e boccole in perle
Via 29 Aprile. 45 - Tel. 91.804 Valenza Po

Mai chiù 398 AL

Megazzini A lfredo
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Chiusure per collane e bracciali con perle
Via G. Leopardi. 9 - Tel. 91.005 Valenza Po

Marchio 970 AL

IVssi <£: Sisto
OREFI CERI A GI OI ELLERI A  

Lavorazione propria - Bracciali
j Viale B Celimi. 53 - Tel. 93.343 Valenza Po

Marchio 427 AL

Bellori Teresio
OREFI CERI A

Anelli - Gemelli da uomo in sm alto
Via Salmazza. 6 - Tel. 92.329 Valenza Po

Marchio 421 AL

Pagliano Egidio & F.llo
FABBRI CA OREFI CERI A  

Boccole, anelli in granato, pietre di colore
Vicolo del Pero, 10 - Tei. 91.978 Valenza Po

Marchio 902 AL

Panelli Mario & Sorella
FABBRI CA OREFI CER1A  

Spille in oro giallo con pietre di colore
Viale B. C eli ini. 23 - Tel. 91.302 Valenza Po

AZIENDE ORAFE VALENZANE CHE HANNO
PARTECIPATO ALLA XXVII MOSTRA MERCATO
DELL’ARTIGIANATO DI FIRENZE.

Aceto Aldo Lunati Piero di Piero
Agliotti Attilio & Giulio
Balzana Ginetto Mazza Gianfranco
Barbierato & C. Mensi Ugo
Bcrio Mario Meregaglia Dott. Orazio
CO FE. VA. Montini & Ciantelli
Cresta Mario Pasero Aldo
Dabene Fernando Pasini Fratelli
Deambrcggio Franco Proverà Luigi
Dcria Fratelli Raselli Renzo
Ferraris Ferruccio Raspagni Carlo & Figli
Gallone Romeo Rossignoli Fratelli
Garavelli Dante Sibilia, Bortolato & San-
Gobbi Massimo Emilio tangelo
Diario Carlo & F.lli Spalla, Ferraris & C.
Lani Fratelli Staurino Paolo
Lenti & Bonicelli Varona & Bisolfi

tanasio un ambito riconoscimento del grado 
di qualità  degli smalti eseguiti a Valenza.

Grado tanto più apprezzabile  in quanto, 
come cosi efficacemente fece rilevare l 'an ti­
quario  romano, l 'uso app ro p r ia to  dello sm al­
lo cd il suo corretto impiego tecnico sono p a r ­
ticolarmente difficoltosi tanto da rendere  que­
sta forma d arte assai pregiata. Essa rimane 
antica e pur  sem pre nuova, poiché i creatori 
dei m irab ili  esempi classici dello smalto, — 
dagli antichi, ai bizantini, fino ai famosi Pé- 
nieaud, Revinond. Laudin, maestri di smalto 
a Limoges nel XV secolo — , non hanno t ra ­
mandato, insieme alle loro opere, i segreti 
della tecnica adottata. In tal modo ogni mo­
derna realizzazione è il frutto di una ricerca 
individuale  non soltanto dal punto di vista 
della creazione ma anche «li quello della ese­
cuzione.

Concludendo si può insomma ritenere  che 
anche quest’anno la partecipazione alla Mo­
stra di Firenze si sia rivelata ricca di soddi­
sfazioni non soltanto economiche per i p ro ­
duttori orafi valenzani i quali hanno ricevuto 
così un nuovo incoraggiamento a migliorare 
nelle loro opere quel cara ttere  di personale 
distinzione creativa, e lemento essenziale per 
un vero prodotto  artistico artigianale  e titolo 
di nobiltà ormai pienam ente  riconosciuto al 
gioiello valenzano.

***



L ’esame delle pietre preziose 
alla lente di ingrandimento

L ' i n t e r e s s e  s u s c i ta t o  i l o l l a  p u b b l i c a z i o n e  d e l l '  a r t i c o l o  
« C o m e  si e s a m i n a  e  s i  g i u d i c a  u n a  g e m m a  » n e l  q u a l e  v e n i ­
v a n o  t r a t t a t i  s o m m a r i a m e n t e  g l i  e l e m e n t i  d a  p r e n d e r e  in  c o n ­
s i d e r a z i o n e  p e i  e s a m i n a r e  u n a  p i e t r a  p r e z i o s a ,  c i  i n d u c e  u r i ­
p r e n d e r e  l ' a r g o m e n t o  c e r c a n d o  d i  c h i a r i r e  d i  v o l t a  in  v o l t a  a l t r i  
e  d i v e r s i  p a r t i c o l a r i  c h e  in  q u e l l ' o c c a s i o n e  p e r  r a g i o n i  e v i d e n t i  
d i  s p a z i o  e r a n o  s t a t i  o m e s s i  o  s o l t a n t o  a c c e n n a t i .  L o  s p u n t o  c i  
v i e n e  f o r n i t o  d a  u n  i n t e r e s s a n t e  a r t i c o l o ,  a p p a r s o  su  « G e m s  a n d  
G e m o l o g y  », a f i r m a  d i  R i c h a r d  T .  L i d d i c o a t  J r . ,  un  n o m e  c h e  
c e r t a m e n t e  n o n  è  i g n o t o  a i  n o s t r i  l e t t o r i  c h e  c i  s e g u o n o  d a  
q u a l c h e  t e m p o ,  p o i c h é  s i  t r a t t a  d i  u n o  d e g l i  s t u d i o s i  d i  g e m -  
m o l o g i a  c h e  p a r t e c i p a r o n o  a l la  C o n f e r e n z a  G e m m o l o g i c a  t e n u ­
ta s i  in  I t a l i a  n e l l ' o t t o b r e  1962 e  d i  c u i  la  n o s t r a  r i v i s t a  e b b e  
o c c a s i o n e  d i  o c c u p a r s i .  L 'a r t i c o l o  in d i c a  c o m e  s v i l u p p a r e  i l  p o ­
t e r e  d i  o s s e r v a z i o n e  d e l l e  g e m m e  e d  e s p o n e  n u m e r o s i  a c c o r g i ­
m e n t i  ( a l c u n i  s e m p l i c i ,  a l t r i  f o r s e  un  p o '  p i ù  c o m p l e s s i  p e r  
c h i  n o n  c o n o s c a  a l m e n o  un  p o c o  d i  g e m m o l o g i a )  d i  c u i  è  p o s ­
s i b i l e  v a l e r s i  a ta l  f in e .

P o i c h é  c i  è  s ta to  g e n t i l m e n t e  c o n c e s s o  d a l l ' a u t o r e  i l  p e r ­
m e s s o  d i  t r a d u r r e  e  r i p o r t a r e  p a r t e  d e l  t e s to  e d  i l l u s t r a z i o n i ,  
c e  n e  v a l i a m o  p e r  c o n t i n u a r e  i l  d i s c o r s o  i n t e r r o t t o  lo  s c o r s o  
o t t o b r e  n a t u r a l m e n t e  s t r a l c i a n d o  s o l t a n t o  l e  p a r t i  p i ù  a c c e s s i ­
b i l i  e d  u t i l i  a l  n o s t r o  s c o p o .

L a  l u n g h e z z a  d e l  t e s to  e  la  v a r i e t à  d e g l i  a r g o m e n t i  c i  c o n ­
s i g l i a n o  i n o l t r e  d i  f r a z i o n a r e  i l  t u t t o  in a l c u n i  a r t i c o l i  s e p a r a t i  
c h e  v e r r a n n o  p u b b l i c a t i  a v a r i e  r i p r e s e .

Q u e s t a  v o l t a ,  c o m e  a n n u n c ia  i l  t i t o l o ,  c i  o c c u p e r e m o  d e l l a  
i l l u m i n a z i o n e  e  d e l l ' i n g r a n d i m e n t o  d e l l e  p i e t r e  p r e z i o s e .

* * *



Uso e proprietà delle lenti semplici

P o t e r e  d i  i n g r a n d i m e n t o  e  d i s t a n z a  f o c a l e .

Benché la maggior parte delle lenti usate 
in gioielleria rechi proprio  l'indicazione del 
potere d 'ingrandim ento , può anche accadere 
che non lo si conosca ed è quindi utile que­
sta semplice regola per  de term inarlo :

il potere di ingrandim ento  di una lente 
semplice può essere approssim ativam ente  de­
term inato  dividendo 25 per  la distanza foca­
le (1) espressa in centimetri. Se, ad esempio, 
la distanza focale di una lente è di c inque cen­
tim etri  avremo 25 : 5 =  5 ingrandim enti ,  cioè 
un oggetto visto a quella lente sem brerà  cin­
que volte più grande.

Analogamente, la distanza focale di una 
lente, se si conosce il suo potere di ingrandi­
mento. è presto ricavata; basta dividere il so­
lito 25 per  il num ero degli ingrandim enti  del­
la lente. La lente a 10 ingrandim enti è quella 
in ternazionalm ente  adottata per  la de term i­
nazione della purezza dei d iam anti:  quale sa­
rà la sua distanza focale? E' subito fatto: 
25 : 10 =  2,5, cioè il fuoco di una lente a die­
ci ingrandim enti  dista da essa circa due cen­
tim etri  e mezzo.

P er  chi esamina una pietra è indubb ia ­
mente utile conoscere la distanza focale in 
quanto l’oggetto da esaminare deve essere po­
sto, press'a poco, a quella stessa distanza del­
la lente. ( 2)

P r o f o n d i t à  d i  c a m p o .

Con questa espressione si definisce la p ro­
fondità di quella zona che contiene tutti i 
punti nitidi (a fuoco) di un oggetto esami­

nato alla lente. La profondità  di campo d im i­
nuisce con l 'aum entare  del potere di ingran­
dimento. In altri  te rm in i la zona che è possi­
bile vedere a fuoco con una lente a 10 ingran­
dimenti sarà la metà di quella d 'una  lente a 
5 ingrandim enti ,  e continuerà  p roporz iona l­
mente a ridursi man mano che aum enterà  la 
forza della lente. (3)

Da quanto  si è detto sopra è chiaro  che 
quando si deve esam inare  una p ietra  alla len­
te non è sufficiente considerare il solo potere 
di ingrandim ento, ma occorre tener conto 
delle limitazioni imposte dal d im inu ire  della 
distanza di lavoro e della profondità  di cam ­
po. Questo infatti ostacola l'uso di lenti a for­
te ingrandim ento.

Basti pensare che per utilizzare un ingran­
ditore a 20 diam etri  occorre mettere la pie­
tra a poco più di un centimetro dalla lente e 
che la profondità di campo si è dimezzata 
rispetto ad una norm ale lente a 10 diametri.

La posizione, avvicinata della pietra tra 
l 'a ltro  accresce di parecchio il p roblem a del- 
l ’illuminazione. L’uso di una lente a 20 d ia ­
metri è difficoltosa per  ch iunque non sia un 
esperto.

Sebbene esistano lenti a 30 d iam etri ,  esse 
vengono usate ben raram ente . Soprattutto  se 
si tra tta  di una pietra relativamente grande o 
di un pezzo di gioielleria è assai più consi­
gliabile esam inare  l’oggetto con una lente a 
basso potere di ingrandim ento  che abbia an­
che una estesa profondità  di campo. Quella 
ad alto potere si utilizzerà soltanto per loca­
lizzare e s tudiare  caratteris tiche che richiedo­
no ispezioni precise.

DETERMINAZIONE EMPIRICA DELLA DISTANZA FOCALE - (Nota 1 ).

La distanza focale è quella che separa il fuoco 
dal centro della lente, a figura a fianco chiarirà 
meglio il concetto di fuoco e di distanza focale. 
Se un fascio di raggi paralleli (come quelli del 
sole ad esempio) incontra una lente perfetta, es­
si convergeranno tutti in un punto, il fuoco (F). 
La distanza D che intercorre fra il fuoco ed il 
centro della lente è appunto la « distanza foca­
le ». Ne consegue che per misurare approssima­
tivamente la distanza focale di una lente basta 
esporla alla luce del sole e controllare a quale 
distanza i raggi convergono in un sol punto. 
Eseguendo la divisione indicata nel testo si po­
trà quindi ricavare il potere d’ingrandimento del­
la lènte stessa. Naturalmente ogni lente ha due 
fuochi equidistanti, uno al di qua l’altro al di là 
della lente (F ed F’).



LA DISTANZA PIU' ADATTA PER ESAMINARE UNA PIETRA ALLA LENTE - (Nota 2).

Richiamiamo alcuni principi elementari di otti­
ca a maggior chiarimento nel testo. Se viene 
posto un oggetto tra una lente ed il suo fuoco, 
l’osservatore che si trovi dalla parte opposta ve­
drà una immagine virtuale ingrandita dell'ogget­
to, come si può notare dallo schema 1°, ripor­
tato qui a fianco. Tale schema è stato disegnato 
tenendo presenti due proprietà fondamentali del­
le lenti: a) un raggio luminoso r 
che attraversi il centro di una lente 
non subisce deviazioni ; b ) un rag­
gio luminoso r’ parallelo dell’asse 
ottico della lente (o, se si preferisce, 
perpendicolare alla lente) viene da 
questa deviato sul fuoco F. L’unica 
posizione nella quale i due raggi r ed 
r’ che si dipartono da A sembrano / 
all’occhio incontrarsi nuovamente è /  
il punto A’ che è quindi l’immagine \  
di A. Ripetendo questa costruzione \  
per tutti i punti del segmento reale 
AB si riscontra che il segmento A’B’ 
è la sua immagine virtuale. Analo­
gamente, si può dimostrare la stessa 
cosa per qualsiasi oggetto. Man ma­
no che noi proviamo ad allontanare 
il segmento AB, dalla lente e lo av­
viciniamo al fuoco F' ( schema 2 ) la 
immagine diviene via via più grande 
Bisogna però sempre rimanere al di 
qua del fuoco F’ perchè nel caso che 
il segmento AB fosse esattamente 
sul fuoco (schema 3) le due rette r 
ed r’ non si incontrerebbero più (o 
più esattamente, si incontrerebbero 
all’infinito).

Ciò dimostra che per avere il mas­
simo ingrandimento con una lente 
occorre disporre la parte da ingran­
dire in prossimità ( ma non in coinci. 
denza) del fuoco.

Schema 1
..A' /

/ \  ) X
/  i !F* / T T ^ r

\i,L JR "
B’ \J

A
Schema 2

J_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ tA r ^ - ir  m --

_v-
B9

Schema 3

PROPORZIONE TRA LE DIVERSE PROFONDITÀ’ DI CAMPO DI LENTI CHE NON HANNO LO

a 5 ing.
/ \

V

STESSO POTERE DI INGRANDIMENTO • (Nota 3).

La figura mostra in proporzione quale potreb­
be essere la profondità di campo di tre lenti, 
rispettivamente a due, cinque e dieci ingrandi­
menti. La zona a fuoco è contraddistinta dal 
tratto continuo, quella sfocata dalle linee a trat­
teggio. Per comodità di esposizione si è tenuto 
conto delle proporzioni soltanto nella rappresen­
tazione delle zone raffiguranti la profondità di 
campo. Il rimanente è disegnato in proporzioni 
arbitrarie.



L e d i s t o r s i o n i  n e l l a  l e n t e .

Una lente semplice produce in genere im ­
magini che verso i bordi presentano distor­
sioni e aberrazioni cromatiche (4). In una 
lente veramente buona questi difetti debbo­
no essere e lim inati,  e ciò può avvenire in vari 
modi.

Poiché la distorsione è causata dalla inca­
pacità della lente di mettere a fuoco tutti i 
punti che su un oggetto sono alla stessa d i­
stanza, il difetto viene rimediato usando lenti 
m ultip le  che nel loro complesso annullano 
l ’inconveniente. Altre volte si impiegano len­
ti composte i cui singoli e lementi sono form a­
ti da differenti tipi di vetro.

Le aberrazioni cromatiche avvengono inve­
ce per effetto delle differenti lunghezze d 'on ­

da dei raggi colorati che nel loro insieme 
formano la luce bianca. Attraverso i bordi 
delle lenti difettose i raggi luminosi si scom­
pongono ( all 'incirca come avviene in un p r i ­
sma) e vengono condotti a fuoco a differenti 
distanze della lente così che gli oggetti visti 
attraverso di essa mostrano frange colorate. 
Anche qui le differenti qualità  di vetro im­
piegato nelle lenti composte possono r im ed ia­
re alla scomposizione della luce e r ipor ta re  i 
raggi di ciascun colore alla stessa distanza 
dalla lente r iform ando la luce bianca e r ido­
nando nitidezza ai contorni. Le lenti corrette 
dalle  distorsioni (dette anche aberrazioni di 
sfericità) sono definite « ap lanatiche  » e quel­
le esenti dalle aberrazioni di colore vengono 
classificate come « acrom atiche ».

Immaginando due lenti, di cui una 
affetta dalle cosiddette aberrazioni 
di sfericità, posate su un reticolo a 
linee perpendicolari, avremo che la 
lente corretta riprodurrà una imma­
gine ingrandita senza alcuna distor­
sione come indicato sulla sinistra 
del disegno, mentre quella difettosa 
(vedi parte destra del disegno) di­
storcerà, particolarmente sui bordi, 
le linee che si mostreranno incurva­
te. Se la stessa lente mostra anche 
frangie di colore (sempre sui bordi) 
essa sarà anche affetta da aberrazio­
ni cromatiche. In questo caso il bor­
do della lente si comporta come se 
fosse un prisma e suddivide la luce 
bianca nei raggi colorati che la com­
pongono.

Le loro diverse lunghezze d’onda 
variano il modo in cui essi vengono 
deviati e così non cadranno a fuoco 
sullo stesso punto (vedi disegno sot­
to). Avremo così un fuoco V (del 
violetto) più vicino alla lente ed un 
fuoco R del rosso più distante. Tutti 
gli altri colori (aranciato, giallo, ver­
de, blu, indaco), saranno ovviamente 
in posizioni intermedie. Naturalmen­
te il fenomeno è sempre molto lieve 
ed 1 colori non sono molto distinti, 
ma appena sfumati.

COMPORTAMENTO DI LENTI DIFETTOSE - (Nota 4)

L ’ i l l u m i n a z i o n e .

La buona qualità  della lente e il potere di 
ingrandim ento  adatto agli scopi voluti non 
sono i soli requisiti per  poter esaminare bene 
una pietra preziosa. Un elemento im portan tis ­
simo è l ' i l lum inazione che deve essere effet­
tuata in modo adatto e diverso a seconda di 
che cosa si stia cercando.

Se la luce è disposta sotto la pietra, le fac­
cette la riflettono via cosicché la zona cen­
trale può essere scura (5 )  e l 'occhio rimane 
accecato dallo scintillio proveniente da tutto 
intorno alla pietra.

Quest’u ltim a in tal caso appare  quasi opa ­
ca. Può sem brare  strano, ma questo metodo 
di illuminazione inefficace é usato abbastan­
za com unem ente per esamina una gemma



RICERCA DELLE INCLUSIONI - (Nota 5).
La posizione A con illuminazione sottostante 

ô  posteriore della pietra è erronea nel caso di 
ricerca delle inclusioni. La posizione B, con illu­
minazione laterale e sfondo scuro è quella più 
indicata.

sfo n d o  

scuro

Pos.B
Pos. A

con la lente. Se si desidera che le eventuali 
inclusioni diventino più facili da vedere, esse 
dovrebbero venire i llum inate  in modo che 
spicchino come oggetti luminosi contro un 
cam po scuro. P e r  questo scopo la pietra deve 
essere il lum inata  dai lati ed esaminata sopra 
uno sfondo color nero smorzato (cioè non ri­
flettente) ed almeno di colore scuro. Allo stes­
so fine è necessario difendere  dalla luce gli 
occhi dell 'osservatore.

pietre preziose
perle coltivate
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Una comune lam pada a braccio mobile con 
riflettore metallico od una lam pada da tavo­
lo di tipo fluorescente possono già fornire una 
illuminazione efficiente (6). La lam pada  dovrà 
dirigere la luce verso il basso e la pietra andrà  
tenuta vicino al bordo del riflettore. In tal 
modo la pietra viene il lum inata , ma i raggi 
diretti sulle faccette anteriori e verso gli oc­
chi de l l’osservatore vengono tra ttenuti  dal ri­
flettore. Anche qui si guadagnerà in efficien­
za se lo sfondo sotto la pietra è scuro e se la 
illuminazione soprastante è ridotta il più pos­
sibile.

l i .  T .  L i d d i c o a t

Dall artieolo: Developing thè Powers of Ob- 
servation in Gem Testing - Gems and Gemo- 
logy - Sum m er 1962 - Traduzione, adatta­
mento. disegni e note di Technicus.



N O T IZ IA R IO

IL P R E SID E N T E  DELLA ASSOCIAZIONE 
ORAFA VALENZANA CHIAMATO A 
FAR P A R T E  DEL CONSIGLIO DELLA 
BANCA DI NOVARA.

Con effetto dal 1° aprile  1963 il Gr. Uff. 
Luigi I llario . Presidente della Camera di 
Commercio, Industria  ed Agricoltura e Presi­
dente della nostra Associazione è stato nom i­
nato M embro del Consiglio Generale di Am­
ministrazione della Banca Popolare  di No­
vara.

Notiamo che per la p rim a volta, dalla  fon­
dazione di questo Istituto Bancario, è stato 
chiam ato  a partec ipare  al suo Consiglio un 
abitante della Provincia di Alessandria.

Mentre ci congratuliamo col Gr. Uff. Diario 
per questa nuova carica, venuta ad aggiun­
gersi alle sue molteplici attività, form uliam o 
l’augurio che egli possa, anche in questa sua 
nuova veste, contribu ire  al progresso econo­
mico della città di Valenza, ed in partico­
lare a quello della categoria orafa, con l’at- 
taccamento e la dedizione che costantemente 
lo distinguono e che gli hanno valso già da 
molti anni l 'unan im e riconoscimento dei suoi 
colleglli con la continua riconferma a Presi­
dente del nostro Sodalizio.

IM PO R T ED EXPORT DI PRODOTTI DI 
O R E FIC E R IA

La bilancia commerciale dei prodotti  di 
oreficeria segna ancora una volta un attivo 
considerevole. Le esportazioni nei p rim i d ie­
ci mesi del 1962 hanno  subito un ulteriore 
incremento ; anche l ’im portazione registra un 
leggero aumento, ma il volume dell’im port 
è tale da non subire confronti con il contin­
gente —  veramente straord inario  —  delle 
nostre esportazioni.

Complessivamente, le esportazioni di p ro­
dotti di oreficeria hanno raggiunto, alla fine 
de ll’ottobre 1962, la somma di lire 18 m i­
liard i 656.110.000, di contro ai 12 m iliard i 
996.030.000 dello stesso periodo dell 'anno 
precedente. Un aumento, quindi, del 43,6 per

cento. Increm ento  veramente eccezionale, an­
che se è vero che in questi ultimi anni il set­
tore orafo ha fatto registrare sviluppi consi­
derevoli dei p rop ri  mercati di sbocco. La 
tendenza continua, consolidandosi sempre più 
positivamente.

Le im portazioni sono invece passate da li­
re 287 m ilioni 55.000 a lire 314.943.000; 
con un incremento pereentuale  del 9.7 per 
cento. Cifra modesta che sottolinea ancora 
una volta la caratterizzazione della nostra 
produzione, che non lascia respiro a p rodu ­
zioni concorrenti sia sul mercato nazionale 
che su quello internazionale.

Passando ad un esame particolareggiato 
delle singole componenti merceologiche, si 
osserva che l’export di « m inuterie  e oggetti 
di gioielleria » è passato, nei primi dieci me­
si del 1961 e del 1962, r ispettivamente da 
12,2 m iliard i di lire a 17,4 con un increm en­
to percentuale  del 42,6 per cento.

Per gli « oggetti di oreficeria » si passa in­
vece da 595 milioni di lire a 991 con un au­
mento percentuale  del 66.6 per cento.

Infine per  la voce « altri lavori di metalli 
preziosi » si passa da 160 a 208 milioni di 
lire, con un incremento del 30 per cento.

Le im portazioni invece hanno fatto regi­
strare increm enti meno cospicui. Per  le m i­
nuterie e oggetti di gioielleria si passa da 
204 a 230 milioni di l i re ;  per gli oggetti di 
oreficeria da 46 a 50 milioni di l i re :  per 
gli altri lavori di metalli preziosi da 36 a 40 
milioni di lire.

Tra i mercati di maggior assorbimento il 
primo posto spetta alla Repubblica Federale 
Tedesca che, con i suoi 7,96 m iliardi di lire 
di im portazioni di prodotti di oreficeria da l­
l’Italia, assorbe da sola olire il 42.7 per cento 
dell’intero export orafo italiano.

Il mercato tedesco si va profilando come 
la « terra  promessa » dei nostri prodotti  o ra ­
fi. Basti pensare che nel 1959 abbiam o espor­
tato per  1.19 m iliard i di lire, per avere esatta 
cognizione degli imprevisti sviluppi assunti 
dalla corrente  esportativa verso quel mercato.



A d isposizione per g li associa ti le  nuove serie  d i d isegn i
per g io ie ller ia  1963

La Segreteria dell'Associazione Orafa \  alenzana eoruunica a tutti gli Associati che anche 
quest anno sono stati acquistati per metterli a disposizione di tutti gli iscritti le migliori serie 
nuove di disegni per oreficeria e gioielleria reper ib i l i  sul mercato internazionale.

Come gli scorsi anni i Soci interessati sono invitati a p rendere  visione delle tavole nei 
locali delLAssociazione. Le tavole sono d isponibili  senza altri limiti di tempo che l orario  di 
ufficio ed è sufficiente recarsi alla Sede dell'Associazione. La Segreteria metterà  a disposi­
zione dei r ichiedenti,  oltre ai disegni, anche un locale dove Tesarne potrà avvenire senza d i­
sturbo ed in tutta comodità.

Alla fine del 1961 le esportazioni «li p ro ­
dotti di oreficeria sul mercato tedesco am ­
montano a 5.10 m iliardi di lire, con un in­
cremento percentuale dal 1959 al 1961 del 
328.6 per cento.

Altrettanto dicasi per la Svizzera, che ha 
im portato , sem pre nei p r im i dieci mesi del 
1962, per  2.24 m iliard i di lire, di contro a 
'.68 m iliardi dello stesso periodo dell 'anno 
precedente. Così pure in notevole espansione 
il mercato statunitense che, da 1.18 m iliard i 
di lire del 1961 (dieci mesi), è passato a 
1.60 miliardi del 1962 (stesso periodo) con un 
incremento percentuale del 35.6 per cento.

Buona posizione mantiene la Francia che 
da 672 milioni di lire di prodotti  di oreficeria 
im portati nei primi dieci mesi del 1961 passa 
a 876 milioni di lire nell 'analogo periodo del 
1962.

LIMA BORSA DI AVVIAM ENTO AL LA­
VORO MESSA IN CONCORSO DALL E. 
N.A.P.I.
L 'Ente Nazionale per ( 'Artigianato e le 

Piccole Industrie  ha bandito un concorso per 
una « borsa di avviamento al lavoro » tra d i­
plomati da Istituti e Scuole d 'Arte. Essa ha 
lo scopo di dare ai giovani artisti e maestri 
d 'a r te  la possibilità di iniziare la difficile 
via del lavoro autonomo con una par tec ipa­
zione finanziaria  che faciliti e renda più ef­
ficaci i primi passi del mestiere. I na secon­
da finalità è quella «li im m ettere  nel mondo 
dell artigianato forze nuove ed attive, capaci 
di dare impulso alla produzione nell ambito 
de ll 'a t tua le  sensibilità.

La « borsa » sarà di c inquantam ila  lire 
mensili ed avrà la durata  di dodici mesi.

L'assegnatario della borsa sarà scelto tra

gli allievi di Scuole ed Istituti d ’Arte che 
esporranno  nella Mostra ordinata  dal M ini­
stero della P. 1. presso l 'Ente  Fiera di Vi­
cenza. a cura di un 'apposita  commissione no­
minata daU 'EN A PI che giudicherà insinda­
cabilmente.

PR EN O TA ZIO N I ALLOGGI PER  LAVO­
RATORI
Legge n. 60 del 14 febbraio 1963.

Si porta a conoscenza che per l 'app licazio­
ne della legge n. 60 del 14-2-1963, recente­
mente approvata , relativa alla concessione di 
alloggi da parte della Gestione Case per  lavo­
ratori. dovranno essere em anate  dal Governo, 
entro 6 mesi dalla data di pubblicazione del­
la legge stessa, le norm e regolam entari,  per 
cui solo allora saranno note le disposizioni al­
le quali i lavoratori, le Pubbliche aminini- 
slrazioni, le Aziende e le Cooperative dovran­
no attenersi per poter concorrere alla asse­
gnazione degli alloggi.

Dette disposizioni verranno in seguito co­
municate tem pestivam ente  agli Uffici P rovin­
ciali del Lavoro, che provvederanno, a loro 
\o l ta ,  a renderle di pubblico dominio a mezzo 
stam pa e manifesti.

La legge, ad ogni modo, prevede la costru­
zione di alloggi a riscatto ed in locazione: 
per la generalità dei lavora to r i ;  per i d ip en ­
d en t i ;  per i d ipendenti  da Aziende e da Enti 
Privati e Pubblici, qualora  vengano anticipati 
alla Gestione —  da parte delle Ditte —  i con­
tributi fino a ll 'im porto  delle costruzioni;  per 
i soci di cooperative disposte a facilitare le 
costruzioni con l 'apporto  dell 'area  o con il 
versamento di una anticipazione.

Viene prevista inoltre la concessione, me­
diante concorso, di un prestito per la costru­



zione o per l 'acquisto di un alloggio, oppure  
per il miglioramento dell 'alloggio di p ro ­
prietà.

Le condizioni fissate dalla legge per poter 
concorrere ad una delle assegnazioni di cui 
sopra, sono le seguenti:

a) Aver versato contributi in base alle 
disposizioni di cui alla legge 28-2-1949, n. 
43 e 26-11-1955, n. 1148 (1° e 2° piano set­
tennale) ed alla nuova legge sopra citata, al­
meno p e r  il periodo m inim o di un mese, av­
vertendo però che i soci di cooperative detto 
periodo m inim o è elevato ad un anno.

b ) Non essere p roprie ta rio ,  sia il lavo­
ratore p renota tario  che i m em bri del suo nu ­
cleo familiare, di un alloggio idoneo nella 
località in cui sorgono le costruzioni; od in 
qualsiasi altra  località qualora  l'alloggio ac­
quisito sia stato costruito con il concorso od 
il contributo dello Stato o di Enti Pubblici 
o di un m utuo di favore

e) Non essere proprie ta r io ,  in qualsiasi 
località, di un alloggio che consenta un red­
dito netto annuo superiore  a lire duecento- 
mila.

d )  Non fru ire  di un reddito annuo tas­
sabile ai fini dell 'im posta  com plem entare, su­
periore  a lire un milione e duecentomila, de­
tra tta  la quota afferente ai redditi  di lavoro.

Gli alloggi assegnati in p roprie tà  saranno 
riscattabili in tren t 'ann i ad eccezione per  
quelli assegnati a soci di Cooperative che sa­
ranno invece riscattabili  in venti anni.

Norm e e disposizioni p iù  precise e detta­
gliate po tranno  quindi rendersi note soltanto 
dopo la emanazione del Regolamento, di cui 
sopra, che si presume debba avvenire entro 
il mese di agosto 1963.

LA SITU A ZIO N E RELATIVA ALLE T R A T ­
T A T IV E  P E R  IL RINNOVO DEL CON­
TR A TTO  DI LAVORO.

Nei giorni 2 e 3 aprile  sono state riprese le 
trattative pe r  il rinnovo del Contratto Nazio­
nale di Lavoro per  gli Orafi ed Argentieri.

Nel corso delle stesse le Organizzazioni dei 
Lavoratori, in considerazione che il contratto 
precedente è venuto a scadere il 31 dicembre 
u. s., hanno  chiesto che venisse concesso un 
anticipo sui fu turi m iglioramenti eon decor­
renza dal 1° gennaio 1963.

La richiesta è stata respinta perchè è ap ­
parsa ingiustificata tale retroattività  ed è sta­
ta invece proposta la concessione di un an ti­
cipo nella misura del 10 % degli attuali m i­
nimi contrattuali,  eon decorrenza dal periodo

di paga in corso alla data del 15 marzo, gior­
no in cui sono state iniziate le trattative.

Le R appresentanze dei Lavoratori hanno, 
senza risultato, insistito per migliorare le pro­
poste dei Rappresen tan ti  dei Datori di Lavoro.

Allo scopo di tener fede alle proposte fat­
te, le Federazioni N azionali:  Orafi e Gioiel­
lieri Fabbrican ti  - Argentieri Fabbricanti - 
Argentieri Posatieri Fabbrican ti ,  hanno invi­
tato i datori di lavoro a darne pratica ap p li­
cazione concedendo agli operai, agli in term e­
di ed agli impiegati un i m p o r t o  n e l l a  m i s u r a  
d e l  10 % d e l l e  p a g h e  m i n i m e  t a b e l l a r i  a  d e ­
c o r r e r e  d a l  p e r i o d o  d i  p a g a  in c o r s o  a l  15 
m a r z o  1963.

La decorrenza dell 'im porto  corrispondente  
al 10 % dei m inim i è qu ind i:

—  dal 1° marzo 1963 per la categoria im­
piegatizia ed interm edia  e per la categoria 
operaia con periodo di paga mensile o qu in ­
dicinale ;

—  dal 4 o d a l l ' l l  marzo 1963 per la ca­
tegoria operaia eon periodo di paga quattor- 
dicinale ;

—  d a l l ' l l  marzo 1963 per la categoria ope­
raia con periodo di paga settimanale.

L 'im porto  orario  sui minimi contrattuali 
viene corrisposto, q u a l e  e l e m e n t o  d i s t i n t o  d a l ­
la  r e t r i b u z i o n e ,  tanto per le ore effettuate 
quanto per le ore com unque retribuite.

Tutte  le concessioni già fatte in sede azien­
dale a t a l e  o d  a n a l o g o  t i t o l o  assorbono, fino 
alla concorrenza, la concessione prevista

Per la pratica applicazione di «pianto sopra 
pubb lich iam o nella pagina a fianco le tabelle 
con gli importi corrispondenti al 10 % dei mi­
nimi contrattuali da corrispondere  a tutti i 
lavoratori.

Nella Tabella A (Im p iega ti)  sono indicati 
gli i m p o r t i  m e n s i l i  da corrispondersi alle v a- 
varie categorie impiegatizie, rappresen tan ti  il 
10 % dell 'a ttuale  minimo contrattuale .

Nella Tabella  B (O pera i)  sono indicati gli 
i m p o r l i  o r a r i  da corrispondersi alle varie ca­
tegorie operaie, rappresentanti il 1 0 %  del­
l 'a ttuale minimo contrattuale.

Alla fine di aprile  sono state nuovamente 
riprese le trattative che, per il momento pero 
non hanno ancora dato alcun esito definitivo.

Infatti si è convenuto di scindere gli incon­
tri fra rappresen tan ti  dei Datori «li lavor«> e 
(juelli dei lavoratori in diversi tempi per le 
categorie Orafo Gioielliera e per «ptella Ar­
gentiera. La riunione per la categoria Orafi- 
Gioiellieri è prevista per il 20 maggio pros­
simo. Non appena in possesso di nuove infor­
mazioni non m ancherem o «li «lame avviso ai 
nostri lettori.



Tabella A - IM PIEGATI

D ecorrenza: 1° m arzo  1963

Importo 10° o- L. mensili
Uomini Donne

1* CATEGORIA
Superiore  21 anni 8.415 8.415

2a CATEGORIA

Superiore  21 anni 6.290 5.900
Inferiore  21 » 5.455 5.105

y  CATEGORIA

Superiore  21 anni 4.655 4.370
20 - 21 )> 4.480 4.170
19 - 20 » 4.295 3.885
18 - 19 » 3.950 3.580
17 • 18 » 3.410 3.185
16- 17 » 3.150 2.950

Inferiore  16 » 2.605 2.530

4a CATEGORIA

Superio re  21 anni 4.300 4.190
20 - 21 » 4.115 3.985
1 9 - 2 0 » 3.990 3.735
1« - 19 » 3.745 3.480
17- 18 » 3.165 3.065
1 6 -1 7 » 2.985 2.870

Inferiore  16 » 2.380 2.380

51 CATEGORIA

Superiore  21 anni 3.945 3.710
2 0 -2 1 » 3.775 3.545
19 - 20 » 3.660 3.385
18 - 19 » 3.435 3.095
17 - 18 » 2.900 2.705

. 1 6 -1 7 » 2.735 2.560
Inferiore 16 » 2.180 2.130

Marchio 742 AL

Vlussio Um berto
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  - Spille e Anelli con 
Topazio * Creazione propria con modelli esclusivi
Via Cavour, 82 - Tel. 92.198 Valenza Po

T a b e l l a B - OPERÀI

D e c o r r e n z a : d a l  p e r i o d o d i  p a g a  in  c o r s o

a l  15 m a r z o  1963.

l a CATEGORIA
Im porto 10 •• . lire orarie

Superiore  20 anni 20.95
18 - 20 » 20,40
16- 18 » 18,05

2* CATEGORIA

Superiore  20 anni 18.75
1 8 - 2 0 )) 18,20
1 6 -1 8 » 16,00

Inferiore  16 » 13.20

3“ CATEGORIA

Superiore  20 anni 17,70
18 - 20 )) 16,50

* 16 - 18 » 13,05
Inferiore  16 » 10,25

4 ‘ CATEGORIA
(ex donne 1* categoria)

Superiore  20 anni 17,35
18 - 20 » 14,80
16 - 18 » 14,00

Inferiore  16 » 12,55

5* CATEGORIA .
(già 6" categoria dell’accordo 15 gennaio 1962)
(ex donne 2‘ categoria)

Superiore  20 anni 16,70
1 8 -2 0 » 14,30
16 - 18 )) 12,85

Inferiore  16 » 10,25

61 CATEGORIA 1-
(già 5‘ categoria dell’accordo 15 gennaio 1962)
(ex manovali comuni)

Superiore  20 anni 16,55
18 - 20 » 15,45
16 - 18 » J2 ,2 0

Inferiore  16 » 8,50

7* CATEGORIA
(ex donne 3* categoria)

Superiore  20 anni 15.40
1 8 -2 0 » 13,15
1 6 - 1 8 » 11,90

Inferiore  16 )) 8,50



Ulteriori chiarimenti sui limiti di applicabilità 
della recente legge
sulla riduzione dell’I. G. E. sui preziosi

Benché sia stato da noi pubblicato il testo 
integrale della legge 18 febbraio 1963, n. 190 
concernente le modifiche in materia di im po­
sta generale sull 'en trata  al tra ttam ento  dei 
lavori in oro, platino ed argento, e benché 
fosse stata riporta ta  anche la relazione accom­
pagnatrice del disegno di legge, sono perve­
nute alla Segreteria dell'Associazione Orafa 
Yalenzana richieste di ch ia r im en ti  cui man 
mano è stata data pronta  soddisfazione. Si è 
trattato  per lo più di dubbi concernenti l 'ap ­
plicazione o meno della addizionale  dello 
0,30 % che grava su tutte le altre a liquote e 
l 'eventualità  di un diverso tra ttam ento  fiscale 
per  gli oggetti con pietre preziose da quello 
riservato ai lavori di solo metallo.

P u r  convenendo sulla oscurità della norma, 
che avrebbe potuto, a nostro avviso, essere 
compilata in term ini più espliciti, confer­
miamo agli interessati che non è possibile nu ­
trire  alcun dubbio  sul modo di applicare  la 
suddetta legge, anche se localmente organi re­
sponsabili come Ufficio del Registro ed In ten­
denza di Finanza abbiano in un prim o mo­
mento sollevato eccezioni dimostratesi poi non 
rispondenti allo spirito  ed alla lettera della 
legge.

Infatti, non appena in possesso del testo 
definitivo della Legge, la Segretaria dell’As­
sociazione Orafa Valenzana, in collaborazione 
con la Unione Industr ia le  di Alessandria ha 
inoltrato presso gli organi competenti e la 
Confedorafi im m ediate  richieste di ch ia r im en­
ti al fine di fugare gli eventuali dubbi degli 
operatori.

La Presidenza della Confedorafi ha quindi 
sollecitato presso il Ministero delle F inanze — 
Direzione Generale delle Tasse —  l’em ana­
zione di istruzioni chiarificatrici agli Uffici 
com petenti,  ed ha  trasmesso la circolare che 
riportiam o qui di seguito.

Sulla base di queste assicurazioni formali è

Prot. n. 11993 Roma. 3 Aprile 1963

AI SIGG. PRESIDENTI 
DELLE ASSOCIAZIONI ORAFE ADERENTI 
AI SIGG. PRESIDENTI
DELLE FEDERAZIONI NAZ LI DI CATEGORIA

LORO SEDI

Oggetto: I.G.E. 4 °/o sui lavori in oro. in platino eil 
argento, - Legge 18 Febbraio 1963. A. 190.

C o n  r i f e r i m e n t o  a l l e  p r e c e d e n t i  c o m u n i c a ­
z i o n i  s u l l ' a r g o m e n t o  in  o g g e t t o , o n d e  f u g a r e  
e v e n t u a l i  p o s s i b i l i  p e r p l e s s i t à  s u l la  g iu s ta  i n ­
t e r p r e t a z i o n e  d e l l a  l e g g e  s t e s sa ,  s i  fa  p r e s e n t e  
c h e  l ' a l i q u o t a  d e l  4 % v a  a p p l i c a t a  a n c h e  a i  
l a v o r i  s u m m e n z i o n a t i  c o n t e n e n t i  p i e t r e  p r e ­
z i o s e .

N e l l a  d i z i o n e  d i  c u i  a l  c o m m a  b) d e l l ' a r ­
t i c o l o  u n i c o  d e l l a  l e g g e  in  o g g e t t o : « A r t i c o l i  
c o n  p a r t i  o g u a r n i z i o n i  d i  o r o  o d i  p l a t i n o . . .  » 
s o n o  i n f a t t i  c o m p r e s i  a n c h e  i l a v o r i  c o n  p i e ­
t r e  p r e z i o s e .

P iù  s i n t e t i c a m e n t e ,  s o n o  e s c l u s e  d a l l a  a l i ­
q u o t a  in  q u e s t i o n e  l e  s o l e  p i e t r e  s f u s e  o .  c o m e  
v e n g o n o  c h i a m a t e  n e l l 'u s o  c o r r e n t e ,  l e  p i e t r e  
p r e z i o s e  in  c a r t a ,  l e  q u a l i  c o n t i n u e r a n n o  a d  
a s s o l v e r e  P I .G .E .  n e l l a  m i s u r a  deU'&.M ) %.

I l  M i n i s t e r o  d e l l e  F i n a n z e  e m a n e r à  q u a n t o  
p r i m a  l e  i s t r u z i o n i  d e l  c a so .

S i  p r e g a  v o l e r  p o r t a r e  a c o n o s c e n z a  d e g l i  
in t e r e s s a t i ,  ( p ia n to  p r e c e d e .

D i s t i n t i  s a l u t i .
IL PRESIDENTE 
Davide Ventrellu

q u i n d i  p i e n a m e n t e  g iu s t i f i c a t a  la  i n t e r p r e t a ­
z i o n e  c h e  p r e v e d e  l ' a p p l i c a z i o n e  d e l l ' a l i q u o ­
ta  a l  4 % ( e  n o n  a l  4,30 %) a n c h e  a i  l a v o r i  
l e v a n t i  i n c a s t o n a t e  p i e t r e  p r e z i o s e .  N a tu ra l­
mente restano soggetti alla vecchia aliquota 
de 11*8,30 % le pietre preziose sfuse.

***



COMMERCIO
CON L’ESTERO

R ic h ie s te  e d  o f fe r te  d a l l ’ e s te ro  p e r  
a r t ic o l i  d i g io ie l le r ia ,  o r e f ic e r ia ,  
a r g e n t e r ia ,  p ie t r e  p re z io s e  e m e r c i  
a f f in i ,  o p e r  r a p p r e s e n ta n z e .

Le richieste, le offerte, i nominativi contenuti 
in questa rubrica, sono desunti dal bollettino 
settimanale « INFORMAZIONI PER IL COM­
MERCIO CON L’ESTERO» edito dalli. C. E. - 
Roma.

Per ciò che concerne il contenuto della rubri­
ca, esclusivamente di carattere informativo, non 
si assume alcuna responsabilità o garanzia.

Gli operatori nazionali che intendono entrare 
in contatto con le ditte sottoindicate possono 
avvalersi del « SERVIZIO INFORMAZIONI RI- 
SERVATE SU DITTE ESTERE» dell I. C. E. - 
Via Liszt - E.U.R. - Roma, richiedendo informa­
zioni sul conto dei singoli nominativi.

Il Servizio fornirà in via riservata le informa­
zioni di cui è in possesso e solleciterà tali noti­
zie, dietro rimborso delle spese vive, ai propri 
corrispondenti all’estero.

R I C H I E S T E
AUSTRALIA
Grayson Importers & Trading Co. • Box 19 GPO - 

Ormond, Vie.
Bigiotteria.

Michael Garda - 333 George St. Sydney. N.S.W.. 
Prodotti di corallo.

Thompson Ccwie Pty. Ltd. - 325 Collins Street • 
Melbourne.
Rappresentanza di gioielleria, artico­
li da regalo.

CANADA’
Colonia! Jewellery Ltd. - 215 Spadina Avenue • 

Toronto.
Anelli di tutti i tipi.

CONGO
Dokolo Augustin - P.B. 8033 - Lcopoldville. 

Bigiotteria.

Labaran Na Alhaji Baba - B.P. 1278 • 105 Rue de 
Kitega - Leopoldville.
Bigiotteria.

GRAN BRETAGNA
George Abelson - 17 Shudehill - Manchester, 4. 

Bigiotteria.
J. Van Horvaarden - Postelse Hoefiaan 149, Til- 

burg.
Gioielli

Jewellers Supply Co. Ltd. - Treasure House 19-21
- Hatton Garden, London E.C. 1. 
Bigiotteria anche in argento.'

Jacobscn Van Der Berg & Co. (U.K.) Ltd. - Mar­
keting House - Richbell Place - Lon­
don - W.C. 1.
Gioielleria (verso oltremare).

HONG KONG
Hong Kong - Los Angeles Co. • 574 Wuh Wah 

Street, Hong Kong.
Pietre preziose grezze.

IRAN
Youssef Shoraka - Serayè Saba Babè Homayoun

- Teheran.
Utensili per gioiellieri.

PAESI BASSI
Hasco - Wessel G ansforstraat, 46 - Amsterdam. 

Lavori in argento.

REPUBBUCA DOMINICANA
Cesar A. Bodden & Co. - P.O. Box 229.

Articoli di oreficeria e gioielleria.
STATI UNITI
Florence K. Freeman - North Shore Hospital 

Gift Shop Valley Road, Manhasset - 
Long Island, N. Y.
Bigiotteria.

Jabei Ring Manufacturing Co. - 365 Coit Street 
Iivington, 11. N..I.
Gioiellerie.

Marchio 98(1 Al*
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Via Mellizzari 13 • VALENZA PO

DISEGNI D'OREFICERIA PIERO TINELLI
MODELLI ESCLUSIVI

BOZZETTI
PUBBLICITARI

Viale B. Cellini, 6 7  

Tel. 9 3 . 3 5 8

VALENZA



Marchio 745 AL

Fratelli Pastore
OREFI CERI A

Anelli fantasia uomo e donna
Via Brescia. 12 - Tel. *>2.358 Valenza Po

Marchio 558 AL

Fontana Giuseppe
OREFICERIA

Lavorazione spille in canna
Via M. Nebbia, 22 - Tel. 92.268 Valenza Po

F r a n e o n e r i  S i l v i o
GI OI ELLERI E  - OREFI CERI E  - ALTA FANTASI A  

Modelli propri esclusivi
V.le Repubblica, str. I a ileria. T. 92.880 Valenza Po

Marchio 630 AL

F i c a i h i  & F i t t a
L A B O R A T O R I O ORAFO

Portasigarette - T rousses
Viale Vicenza. 31 - lei. 93. |98 Valenza Po

Marchio 1064 AL

Barberis & Squarise
FABBRICA GIOIELLERIA Anelli in perla, a smalto 

solitaires, in zaffiri bianchi e montature
Viale Padova, 32 - Tel. 93.401 Valenza Po

M.il chiù 765 AL

F r a t e l l i  F e d e r i c o
FABBRI CA OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Creazione propria
Y i; i S. Salvatole. 25 - Tel. 91.886 Valenza Po

Marchio 984 AL

Pasino & Cassano
OREFICERIA

Collane - Anelli Fantasia . Ciondoli e Anelli in perla
Via Cavour, 57 Valenza Po

Mai chiù 299 AL

Deambrogi Carlo
OREFI CERI A ■ GI OI ELLERI A

Via Felice Cavallotti - Tel. 91.092 Valenza Po

Ffcuer & Wolf - 560 Filth Avenue - New York 
36, N. Y.
Gioiellerie.

C. del Campo • 108 Johnson Avenue Englewood 
Cliffs, N.J.
Astucci per gioielli.

C. Q. Pang & Co., Ltd. - P.'O. Box 2078 Honolulu
5, Hawaii.
Bigiotteria.

Orientai Goods Co. • 2825 Golden Gate Avenue • 
San Francisco. California.

Highland International Ltd. • P O. Box 4/1670 
Spenard - Alaska.
Bigiotteria.

Ole Dan Nielsen . 31 Pamassus Road • Berkelev 
8 • California.
Gioielleria • Oreficeria.

Valentine Ltd. - P O. Box 4318 - Carmel - Bv • 
The - Sea — California.
Gioielleria e bigiotteria.

Leon Epstein Company - 203, Plaza Building, 534 
Fifth Avenue, Pittsburg. 19 Pennsvl- 
vania.
Gioielleria 18 carati.

Hogar Industries Ine. . 1508 Santes Street . Los 
Angeles, 15 - California.
Portagioielli ecc. in pelle, ceramica 
e pelle, legno e pelle, ecc.

The Di Martino Co. • 6141 Haddon Road West- 
Palm Beach - Florida.
Gioielleria.

Levitch Harry Jewelers - Hotel Peabodv - Mem. 
phis 3 - Tennessee.
Gioielleria, anelli, medaglie, regali 
in argento per neonati.

James J. Iacuzzi - 1256 Chichester St. Orlando . 
Florida.
Bigiotteria.

Earl D. Sturbock - 94 Ravlor Street • Port Town- 
send - Washington.
Bigiottera, articoli novità e da re­
galo.

Gaines & Gaines Ine. • 321 W. Adams • Chicago
6, Illinois.
Bigiotteria e gioielleria in oro.

SUD AFRICA
M. . Laufer Wholesale Jevellers • 62 Commerciai 

House 124 Fox Street . Johannes, 
burg.
Imitazioni di gioielleria (anche per 
uomo).

Gelb & Co. - P.O. Box 4027 - Johannesburg.
Bigiotteria - articoli fantasia e da 
regalo.

J. Friedman - P.O. Box 5466 . Johannesburg. 
Gioielleria.

SVEZIA
Linkopings Leksaks - Import • P.O.B 6108 Lm 

koping 6.
Bigiotterie
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CREDITO ITALIANO
C A P IT A L E  L. 1 5 .0 0  0 . 0 0 0 .0 0 0  - R I S E R V A  L. 5 . 3 0 0 . 0 0 0 . 0 0 0  

Sede Sociale G E N O V A  - Direzione Centrale M I L A N O

SEDE DI ALESSANDRIA
PIAZZETTA DELLA LEGA, 1 - TEL. 57.01

BANCA DI INTERESSE NAZIONALE

Elio Proverà
CLASSE GIOIELLERIA

G RA ZIA
SEMPLICITÀ

LAVORAZIONE PROPRIA E PER COMMISSIONE
Via Morosetti, 36 - Tel. 91.114 - V A L E N Z A  P O
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ANAGRAFE
DELLE AZIENDE

produttrici e com m ercia li di o refi­
cer ia , g io ie ller ia  ed affini n ella  PR O ­
VINCIA DI ALESSA N DR IA.

NUOVE AZIENDE ISCRITTE ALLA CAMERA 
DI COMMERCIO DI ALESSANDRIA DALL I 
AL 31 MARZO 1963 :

De Fluorio Enzo - Alessandria - Via S. Giacomo 
della Vittoria, 7 ■ Riparazioni orefi­
ceria.

Assini G. & Knecht G. . Valenza - Via Palestro. 1 
S. F. . Laboratorio orafo.

Cassola Alcide - Valenza - Viale Tortona - Inca­
ssatore pietre preziose.

Varriera & Cavalli di Varriera Aurelio & Cavalli 
Gilberto - Valenza, Vicolo de Rossi, 
2 - S. F. - Fabbrica gioielleria.

Litta & Baiardi - Valenza - Via 29 Aprile, 38 - S.F. 
Laboratorio oreficeria.

Lenti & Villasco - Valenza - Via Enrico Fermi,
11 - Laboratorio oreficeria - S. F.

Cabalisti Ettore - Valenza - Via Tortrino, 16 - 
Fabbr. minuterie e semilavorati in 
metalli preziosi.

Corsico Gian Marco - Valenza, Via Garibaldi, 17 - 
Laboratorio incassatore.

Bcniolo & Rossi - Valenza - Via Trieste, 11 , La­
boratorio oreficeria - S.F.

Spiotta Bruno - Valenza - Via L. Lombarda, 28 - 
Incassatore pietre preziose.

Arzani Salvatore - Valenza - Via Casale, 9 - In­
cassatore pietre preziose.

Nicolucci F.lli - Alessandria - Via Isonzo, 7-A - 
S.F. - Laboratorio oreficeria.

Maragno Livio - Valenza - Via Cavour, 2 - Labo­
ratorio incastratore pietre preziose.

Pasino Rosalia - Valenza - Via Magenta, 4 - Labo­
ratorio orafo.

Bina Gian Carlo - Alessandria - Corso Lamarmo- 
ra, 1 - Laboratorio oreficeria.

Mazza Giovanni - Valenza - Via Solferino, 20 
Laboratorio orafo.

Cervetti & Canepa - Valenza - C.so Matteotti, 85 - 
S.F. - Laboratorio oralo.

Tamburini Luciano - Valenza - V ie Dante, 24 - 
Comm. pietre preziose.

MODIFICAZIONI DI AZIENDE ISCRITTE AL 
LA CAMERA DI COMMERCIO DI ALESSAN- 
DRIA DALL I AL 31 MARZO 1963:

Rettegno Guido & Filo - Valenza - Via Cunietti, 
24 - S.F. - Laboratorio oreficeria e 
gioielleria. Trasferimento della sede 
in Via Cavour, 19.

Bianchi & C. - Valenza - Via Solferino - S.F. - 
Laboratorio di oreficeria. Trasferi­
mento della sede in via Cairoli.

Quaderna & Cortolezzis - Valenza - Corso Mat­
teotti, 84 - Laboratorio di oreficeria 
- S.F. Recesso del socio Cortolezzis 
Danilo e la trasformazione in ditta 
ind. « Quaderna Giuseppe ».

Santangelo Giovanni - V a le n z a  - V ia  C a v a l lo t t i ,  
21 - L a b o r a t o r i o  o r e f i c e r ia .  T r a s f e r i ­
m e n t o  d e l la  s e d e  in V ia l e  R e p u b b l i ­
c a ,  4, e  m o d i f i c a  d e l la  a t t i v i t à  in :  
C o n f e z i o n e  c a lz a t u r e .
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Marchio 886 AL

Cavalli R inaldo & C.
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  

Anelli - Boccole - Oggetti vari
Viale Dante, 44 - Tel. 91.044 Valenza Po

Marchio 469 AL

Perrone Pietro
FABBRI CA OREFI CERI A GI OÌ ELLERl A

Via T. Galimberti, 8 - Tel. 91.449 Valenza Po

Marchio 985 AL

Rossi & Ila roso
OREFI CERI A

Gemelli uomo, donna - Spille alta fantasia
Via Bergamo. 24 - Tel. 93.286 Valenza Po

Marchio 1068 AL

Abderico F.lli & Fasoli
Lavorazione Bracciali in Gioielleria e Fantasia 

Spille Fantasia
Via Fisacane, 7 - Tel. 93.409 Valenza Po

Vlaiehio 911 AL

Omodeo & Ferraris
OREFI CERI A  - GI OI ELLERI A  Lavorazione anelli, 
spille, collane, bracciali in oro binaco e fantasia
Via Pisacane, 12 - Tel. 93.103 Valenza Po

Marchio 643 AL

Raccone & Strofeo
OREFI CERI A

Fermezze ed oggetti in perle
Via X II Settembre - Tel. 93.375 Valenza Po

Marchio 725 AL

Geremia Severino
OREFICF. RI A - GI OI ELLERI A

Fabbricazione propria spille ed anelli
V.le Repubblica. 14 - rei. 92.113 , Valenza Po

Marchio 1090 AL

Giordano A lfio
OREFI CERI A - GI OI ELLERI A  

Disegni esclusivi - Creazione propria 
Vicolo del Pero, 23 - Tel. 92.610 Valenza Po

L’ ASSOCIAZIONE ORAFA 
VALENZANA nel dare l’annunzio 
della improvvisa dipartita del 
proprio Associato Sig.

LUI GI  A C C A T I N O

prende viva parte al lutto dei 
[amigliari ed esprime ad essi le 
più sentite condoglianze.

Valenza 3 Maggio 1963

Bai z izza  A; Capra Valenza - Corso Garibaldi, 27 
- S.K. - Laboratorio oreficeria. Tra­
sferim ento della sede in Regione Fai- 
teria.

Rogna Libero - Valenza - Via L. Lombarda, 14 - 
Laboratorio gioielleria. Trasferimen­
to della sede in Via Noce, 48.

CESSAZIONI DI AZIENDE ISCRITTE ALLA 
CAMERA DI COMMERCIO DI ALESSANDRIA 
DALL I AL 31 MARZO 1963:

Pasinc & Cassano - Valenza - Via Cavour, 67 - 
S.F. - Laboratorio orafo.

Coreico & Bellato - Valenza - Via Valeriani, 16 - 
S.F. - Laboratorio incassatore pietre 
preziose.

Cattaneo Ugo - Valenza - Via 29 Aprile, 23 - La­
boratorio orafo.

Ponte Alberto - Alessandria - Via Lamarmora, 
15 - 'Oreficeria.

Rolando Giuseppe - Alessandria - Valle S. Barto­
lomeo - Via Cerca, 28 - Ingrosso a r­
ticoli oreficeria.

Karil di Bronchi Carlo - Alessandria - Corso 100 
Cannoni, 2 - Labor. oreficeria.

Franza Gelindo - Alessandria - Spinetta M. - Via 
S. Francesco d ’Assisi, 8 • Riparazio­
ne orologi.

Amisano E ttore • Valenz; - Via Carducci, 3 - 
Laboratorio oiafo.

Ordazzo & De Andrea - Valenza - Viale, B. Cel­
imi, 77 - S.F. - Lab. oreficerie.

Lombardi Oscar - Alessandria - Viale Milite Igno­
to, 44 . Labor. oreficeria.

Gabiano Carlo - Valenza - Corso M atteotti, 49 - 
Laboratorio oreficeria.

Nicolucci Franco - Valenza - Corso Garibaldi, 5 
- Laboratorio oreficeria.



no...
ma qualità ineguagliabile, sì . . .
I sali per doratura ed argentatura della Metalli Preziosi, preparati con materiali co­

stituenti accuratamente selezionati e prodotti con mezzi tecnici modernissimi, si 

distinguono per la loro assoluta purezza e per la garanzia del titolo. Anche nella 

produzione degli anodi di oro e di argento, la Metalli Preziosi si avvale di accor­

gimenti speciali che conferiscono al metallo una struttura stabilizzata ed omogenea 

assicurando il massimo rendimento e durata.
Lo gamma

di Sali preziosi MP Comprende: •  C *® ™ ™  d ’®r® bruno 520 °/oot C loruro d ’oro giallo 500 % „

•  C ianuro doppio di oro potassio 680 °/0„

•  M iscela  solida titolo 240 °/00 com pleta di correttivi necessari per la doratura lucida  

O  Cianuro d ’argento 806 °/0o

t  C loru ro d ’argento 750 0/oo 

0 Cianuro doppio di argento potassio 540 "/ou 

0 N itrato  d ’argento bicristallizzato  6 3 5 '’/0o

0 Sali com pleti di correttivi necessari, in soluzione e solidi, pronti risp ettivam en te per 
l ’argentatura norm ale dura e l ’argentatura brillante

Metalli Preziosi s. p . a .
consociata italiana della Johnson, Matthey & Co., Limited, London
Sede Sociale: Milano - Piazza Pio XI, 6 - tei. 864.241 - 861.571
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* U  de l l ’ente 
mostra 
mercato 
internazionale 
de l l ’artigianato
firenze
piazza
della libertà 
tei. 572.383-4

l'abbonamento
vi darà modo
di seguire
la produzione
relativa al vostro settore
la pubblicità
sarà fattiva
e vi farà
conquistare
il mercato
italiano ed estero

per la pubblicità
concessionaria 
esclusiva 
casa editrice 
« palazzo vecchio »
ufficio
pubblic ità e stampa
firenze
via
Vittorio emanuele, 155 
telefono 483.972



FREZZA & RICCI
g i o i e l l e r i a

785 AL
V A L E N Z A  P O

V IA  M A R T IR I O I C E F A L O N IA , 28  ■ T E L . 91.101

F A B B R I C A
D I

PASINI GIUSEPPE

—  b ra cc ia l i  a tapparella con 
chiusura normale o con spilla 
ornamentale

^ J r e f i c e r i a

— cinturini da uomo e donna
F U  A TTIL IO con o senza cassa

— bracciali damascati

T e s s u t a

4 3 4  AL — portachiavi

INDUSTRIA EXPORT

— collane
i l  tu tto  coti disegni in esclusiva

VIA S. SALVATORE, I8 /2 0  - VALENZA PO - T E L E F O N O  9 1 . 6 6 4

FRASCAROLO & C.
( g i o i e l l i e r i

CORSO MATTEOTTI, 49 - TEL. 91.507 VALENZA PO



Marchio 574 AL

LENTI & ZEPPA
FABBRICA OREFICERIA 

E X P O R T

VIA MARTIRI  DI CEFALONI A, 34 - TEL. 92110
VALENZA PO

M ARCHIO 286 Al

DE CLEMENTE I T O M O
f a b b r i c a  o r e f i c e r i a  e  g i o i e l l e r i a  

V A L E N Z A  PO

V IA  29  APRILE N . 130 - TELEFONO 9 1 .0 6 4

MARCHIO 2 8 8  AL

F I »  CAWTAMESSA
FABBRICANTI OREFICI E GIOIELLIERI 

Creazione propria 

E X P O R T

V ia le  V . V eneto  21 - Tel. 91 .421  - VALENZA  PO

D I T T A

M ARCO
916 AL

FERRARIS O R E F I C E R I A

G I O I E L L E R I A

V I A  T R I E S T E .  2 4  - T E L E F O N O  9 1 . 5 4 5

V A L E N Z A  P O

C A U C IA  C A R L O  
& FIGLIO

F A B B R I C A

O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A

MARCHIO 100 AI.

V I A L E  R E P U B B L I C A .  117
T E L  9 1 7 3 5  V A L E N Z A  PO

F. DABENE
L A B O R A TO R IO  A R T IG IA N O

GIOIELLERIA - OREFICERIA - INCISIONI  
CESELLI - SMALTI

CREAZIONE PROPRIA
834 AL

PREMIO AL CONCORSO :
“ I l  G io ie l lo  d ’ E s ta te  „

VIALE VITTORIO VENETO, 2 4  - TEL. 9 2 .7 1  <

VALENZA PO

M A R C H IO  671 AL

Carnevale Aldo
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  

G I O I E L L E R I A

Via Trieste ang. Via Sassi, 25 - Tel. 91.662 

VALENZA PO

1043 al  G I O I E L L E R I A  

F . L L I

DEAMB R O G I O
F E R M E Z Z E  - S P I L L E  

B R A C C I A L I  / .V G E I S E R E

V I A L E  D E L L A  R E P U B B L I C A ,  30 - T E L .  93.382  

V A L E N Z A  P O



KUMOKI PER L’ITALIA:
VIA ARMORARI, 8 - Passaggio Centrale - Tele!. 87.57.71 - MILANO



CASSA DI RISPARMIO DI ALESSANDRIA
---------------------- + ----------------------

FONDATA CON R. BREVETTO 21 AGOSTO 1838 A SCOPO DI BENEFICENZA

Direzione Generale e Sede Centrale - A L E S S A N D R I A

Telefoni: Presidenza - D irezione - Uffici 

Esattoria e Ricevitoria: 24.01

( 5  linee urbane  con ricerca  automatica  della linea libera)

U fficio Borsa • T ito li - linea diretta telef. 65.565

A genzie  di c ittà  :

N. 1 SPINETTA MARENGO 
N. 2 CORSO ACQUI, 44 
N. 3 PIAZZA MENTANA, 7a

F I  L I  A  L I
A rq u a ta  S c r iv ia  - B e rg a m a s c o  - B o rg o  S. M a r t in o  - B o s io  - C a m in o  - C a p r ia ta  D ’ O rb a  - 

C a r p e n e to  - C a ss in e  - C a s te lc e r io lo  - C a s te lla z z o  B o r m id a  - C a s te ln u o v o  B o r m id a  - C e l la m o n te  - 
F e liz z a n o  - F ru g a ro lo  - G a b ia n o  - N o v i  L ig u r e  - O v ig l io  - P re d o s a  - Q u a r g n e n to  - Q u a t t o r d i o  . 

R iv a l ta  B o r m id a  - S. G iu l ia n o  - S. S a lv a to re  M o n f e r r a to  - S e z z a d io  - V a le n z a

T U T T E  LE OPERAZIONI D I BANCA



fabbricanti

orafi

gioiellieri

V A L E N  Z J i  IlH S>

C C I A. 3915  ̂
ALESSANDRIA

Vifilti Bomnimlu bollini. 26
Tal. 91.261

M a rch io  1102 A L

C  f i i u i z z o  % u ;

a li tic a  C  Jteii-cetiaC  fic iclle tia

l i , ,  H a l i t i  l i C f J c u , ,  -  T i f .

Specialità :

• Spille In 

Fantasia
• Polsini

• Bracciali

"7/ /
L a  l e i t 5 a



ISTITUTO OAOCABIO Sfili PIOLO DI TOOIOO
ISTITUTO DI CREDITO DI D IRITTO  PUBBLICO 

FONDATO NEI 1563
FONDI PA TRI MONI A LI : I IO. 0 0 0 .0 0 0 .0 0 0  

Depositi fiduciari e cartelle in circolazione ni i l ,  3 1963 L. 6 3 1 .0 0 0 .0 0 0 .0 0 0

Direzione Generale: T O R I N O  - Via Monte di Pietà, 32
Sedi a GENOVA, MILANO, ROMA, TORINO 

U>6 Filiali in PIEMONTE, LIGURIA, LOMBARDIA e VALLE D’AOSTA

Uffici di rappresentanza a Francoforte s/'M, Londra, Parigi, Zurigo.

T U T T E  L E  O P E R A Z I O N I  E D  I S E R V IZ I  DI B A N C A
C R E D I T O  F O N D I A R I O  

S E Z IO N E  A U T O N O M A  O P E R E  P U B B L I C H E  
B A N C A  A G E N T E  P E R  IL C O M M E R C IO  D E I  C A M B I

SUCCURSALE DI VALENZA - Corso Garibaldi,

fjnìneelH elido - clnnaìntone Pielite - lllolinn Gllauio

FABBRICHE 01 OREFICERIA • GIOIELLERIA

GANI
telefono 92.324
TEieSBAFO OAM VALENZA PQ

M I L A N O
V I A  f ,  B A R A C C H IN I ,  i o  ( P .Z A  O 'A Z J  

telefono 806.140



Marchio 764 AL LA ROSA &  BUCOLO
FILIPPI FERDINANDO

•  Viaggiatori  in Gioielleria
O R E F IC E R IA

•  Fabbricazione Propria
ANELLI PER DONNA -  SPILLE «

BOCCOLE«- GRIFFES V i a l e  D a n l e ,  2 7  - T e l e f o n o  9 1 - 5 5 4

Via Oddone, 24 - Tel. 92169 - VALENZA PO
N U B I  PO - s a *

Marchio »»« Al.
MARCHIO 3 9 5  AL

FA B BRICA  O R E F IC E R IA  E  G IO IE L L E R IA

Guerci &  b a io NORESE SERG IO
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  E G I O I E L L E R I A —

V A L E N Z A  P O

V A L E N Z A  P O

VIA TRIESTE N° 30 TEL. 91.072 Via P iero  P a je tta  n. 31 - Tel. 9 2 .3 1 2

PORTASIGARETTE -  TROUSSES - GUILLOEHÉES

Ficalbi Adolfo Gino
ARGENTIERE ORAFO 

V A L E N Z A  P O
V IA  LEGA LOM BARDA 4 0  - TELEF 9 1 .6 0 8

AMELOTTI

Rag. Pierino
O R E F I C E R I A

V A L E N Z A

M a r c h i o  5 1 6  A L .

V ia  B e n v e n u t o  C e l l i n i ,  1 5  - T e l e f o n o  9 1 . 5 2 8

LUIGI i  Mimo ZAVANOKE
MARCHIO 529 AL

Oreficeria e gioielleria F.LLI REITERI
MARCHIO 374 AL Oreficeria in Granate - Rubini

Acquamarine

V A L E N Z A  P O V A L E N Z A  PO

V i a  M a r t i r i  d i  C e f a l o r t i a  2 2  - T e l .  9 1 . 1 1 9 V ia  G .  C a r d u c c i ,  31 T e l e f o n o  91 .96K



DE MARTINI E CASTELLARO
GIOIELLERIA - OREFICERIA

M a r c h io  831 AL

Via Bologna 13 - Tel. 92.704 

Valenza Po

G I O I E L L E R I A
C O L L A N E

1030 AL

V IA  C A V O U R , 33  
T E L . 93.109  
V A L E N Z A  PO

c
A/tarcà
" - Uar\

. 0 1 2 0M arch io  328 AL

Via Sandro Camasio, 8 Tel. 91.027 

VALENZA PO

GUASCO
G IO IEL

O RE  
F IC E R IA

VALE N ZA  PO

V IA  M A N T O V A ,  6  - T E L E F O N O  9 3 . 4 4 3

1D> J[ X  X

IDisconli /Q ngelo
O R E F I C E R I A

M A R C H I O  7 0 0  A L

SPILLE - BOCCOLE - ANELLI -  BRACCIALI -  FANTASIE 

VALENZA PO

V IA  PINEROLO N . 8 - TELEFONO 9 1 .8 8 4

AREEKTEHI GIULIANO
FABBRICA
OREFICERIA
GIOIELLERIA

M arch io  1112 AL

S p ille  in  zaffiri b ia n c h i e  fa n ta s ia  
— A sso rtim e n to  —

Viale Dante, 24 - T. 92.758 Valenza Po

MARIO CIMMINO
PERLE COLTI VATE

V I A  M A Z Z I N I  53 - V A L E N Z A  - T E L E F .  9 3 . 0  31



di GIORGIO BELTRAMINI 

Milano - P.za Borromeo 12 
Telef. 877.613 - 898.626

CENTRIFUGHE - FONDITRICI 
AUTOMATICHE 

FORNI FUSIONE SISTEMA 
TAMMAN

POMPE AD ALTO VUOTO 
I N I E T T O R I  C E R A  
PRESSE VULCANIZZAZIONE 
FORNI PRERISCALDAMENTO 

E SMALTATURA

V I BRATORI  ELETTRICI  
C A M P A N E  A V U O T O  
MOTORI ALTA VELOCITA'

RIVESTIMENTI ri* OREFICERIA 
CERE FUSIONE 
GOMME PER M A T R I C I
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O l i v e t t i

summa

P R I M A  2 0

SEMPLICE
COME
UNA
MATITA

L ’ add iz ionatr ice  scr ivente  
Olivetti S u m m a  P r im a  2 0 ,  
chiunque sa usarla; si s p o ­
sta fac ilm ente , non o cc u p a  
più spazio  di un te le fono .  
N essun m eccan ism o  d e l i­
cato, nessuna presa  di c o r ­
rente: è sem plice  c om e  una  
matita. Si im postano  le c i ­
fre , si m u o ve  una leva p er  
ch iedere  alla m acch ina  di 
so m m are  o di so ttra rre  e, 
si dà un colpo  di m anovella :  
il risultato è già scritto . La  
S u m m a  P r im a  2 0  r is p a r ­
mia la m em oria .

Per avere senza alcun impegno, maggiori informazioni sulla addiziontrice Summa Prima 20, 
basta spedire il tagliando che figura qui sotto indicando il proprio nome, cognome ed indirizzo.

Avendo letto il Vostro annuncio su 
L'ORAFO VALENZANO
Vi prego di inviarmi, senza alcun impegno da parte 
mia. maggiori informazioni sulla Summa Prima 20.

OLIVETTI
Via Clerici, 4

nome cognome
MILANO

indirizzo



S te l la preparazione
dell oro bianco

q u a n to  sia i ut portatile ottenere la
IVI J \  SS SS H IVI il U  II il IN <t ’ H 11 z /  il

d e l m e ta llo , libero da  a n tie s te tic h e  

tonalità  giallastre.

c l io h > i v  i < : u s ; i  vii k i n ' I ' k

I listin i d e l so Itile  strato d i rod io  

potrebbe mostrare oistose e spiacevoli

di fi e rem e  di colore 

ed indurre il pii bblico a dubitare

della botila del proprio acquisto.
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