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C. ROTA & FIGLIO Gioiellieri

VALENZA
VIA SAN SALVATORE. 64 
TEL. 91.306

U F F I C I  V E N D I T A  P E R  L’ E S P O R T A Z I  ONE : P A R M  - V A L E N Z A



s. o F UMBERTO BONIARDI & FIGLI
FORNITURE PER GLI OREFICI

M I L A N O
Via Vaipetrosa. 5 

Telefono 892.877 - 873.665

FI LI ALI

MACCHINA PER DIAMANTARE 
Mod. 461/A  per faccettare brac­
ciali * fedi - cerchietti • meda­
glie - bottoni da polso. Munita 
di dispositivo a camm intercam­
biabili per decorazione automa­
tica dei bracciali.

SONO PRODOTTI  DALLE

VALENZA PO - Via Tortona. 41 - Telef. 93.324 

VICENZA - Via J. Cabianca, 11 - Telef. 37.115
ROMA - Via Della Mercede • Telef. 675.840

Una catena

TORNIO SEMIAUTOMATICO per 
la produzione in serie di casto­
ni tondi e quadri. Utilizzabile an­
che per torniture al diamante di 
piccole e medie serie.

OFFICINE
MECCANICHE 

BREVETTI BONIARDI

successi !

Mod. UNI/ i  a due tasta per: fedi - oerehietti • casse 

orologio • medaglie • bottoni da polso



G I U S E P P E  B E N E F I C O

B R I L L A N T I

P I E T R E  P R E Z I O S E

C O R A L L I

M I L A N O
Piazza Repubblica, 19 - Tel. 662.417

V A L E N Z A
Viale Dante, 10 - Tel. 93.092

363 AL

f.lli doria 

fabbricanti
orafi gioiellieri

Viale Benvenuto Bellini, 36 
Tel. 91,26/

V A L E N Z A  P O



fra c c a ri
s. r. I.

per i metalli preziosi

V A L E N Z A

Uffici - Via G. Melgara, 2 - Telefoni 93.114 - 93.115 - Stabilimento - Viale Repubblica, 39 - Telefono 93.116

per tradizione al servizio dell'arte orafa

leghe preziose per uso oralo 

laminati - tramati - leghe saldanti 

fusioni - analisi - aifinazioni 

trattamento ceneri e residni 

sali di metalli preziosi 

metalli preziosi elettroliticamente puri



TUTTI I MATERIALI
PER LE FUSIONI A CERA PERSA

DALLA PRODUZIONE.. . .  

. . . .AL CONSUMO

pietro zingardi GESSI - RIVESTIMENTI
per ottenere fusioni perfette di oro, 
platino, argento, ottone, bronzo e di 
pezzi meccanici di acciaio e acciaio 
inox.

C E R E
per iniettori, di diverse durezze. 

ELASTOMERO
per stampi, in sostituzione della para 
e per oggetti non vulcanizzabili.

GOMME PARA
per stampi, di diverse morbidezze. 

ISOLANTE
per stampi, affinchè la cera non vi 
aderisca.

CIOTOLA
di gomma, capacità cc. 1.500 e 

SPATOLA
brevettata, per l ’impasto dei gessi 
rivestimenti.

A RICHIESTA INVIAMO 
LETTERATURA E CAMPIONI

NOVI LIGURE
VIA MAZZINI, 177-TEL 21.48



f.lli moraglione

///iivvw

-fl«r (
M A RCHIO  428  AL - V IA  SASSI, 45  - TEL. 81 .718



siglano l ’oreficeria di successo nel mondo

Sede Centrale: Viale Dante, 24 - telefono 92.324 - VALENZA PO

Filiale: Via Flavio Baracchini, 10 - telefono 806.148 * MILANO

S .R .L . J E W E L L E R Y  M A K E R S



FOM un nuovo complesso orafo che pone la moderna 

organizzazione produttiva e la lunga esperienza 

commerciale, conferitale dai suoi titolari al

servizio del gioielliere italiano d i classe.

Altri recapiti in Italia :

MILANO: Via Paolo da Cannobio, 10

FIERA INTERNAZIONALE DI MILANO : Padiglione 27 • Stand 241

NAPOLI : Via Liborio Romano, 3-7 - Tel. 32.49.07 - 32.23.24



Marchio 347 AL

FRASCAROLO

NEW  YORK

&  C .

i e l i i e r i  

V a l e n z a

VALENZA PO

745 Fifth Avenne - N .Y . 10.002 Corso Matteotti, 49 - Tel. 91.50 <



V A L E N Z A  PO
LABORATORIO :

Corso Garibaldi, 130 - Telef. 92.103

UFFICIO VENDITE :

Via Cairoli, 12 - Telefono 94.618

M I L A N O
Piazza S. M. Beltrade. 1 

Telefono 86 29.82

DE GAETANO 
A R C A N G E L O
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  E GIOIELLERIA

Istituto B a n c a r io  San P ao lo  di T orino
ISTITUTO DI CREDITO DI DIRITTO PUBBLICO — FONDATO NEL 1563

FONDI PATRIM ONIALI : L. 18.700.000.000 

Depositi fiduciari e cartelle fondiarie in circolazione: oltre 1.170 miliardi

Direzione Generale : TORINO - Piazza San Carlo, 156 

Sedi a GENOVA - MILANO - ROMA - TORINO

2 0 0  F I L I A L I  I N  I T A L I A
Uffici di rappresentanza a Francoforte - Londra - Parigi - Zurigo

TUTTE LE OPERAZIONI ED I SERVIZI DI BANCA 

CREDITO FONDIARIO 

SEZIONE AUTONOMA OPERE PUBBLICHE 

BANCA AGENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI

S U C C U R S A L E  D I  V A L E N Z A  - Corso G a r i b a l d i ,  1 0



C .I .D .  C O M P A G N I A

DIAMANT I
ITAL IANA

I M P O R T A Z I O N E  E V E N D I T A  B R I L L A N T I  DI  O G N I  T I P O

C O R S O  G A R I B A L D I ,  146  - T E L E F O N A  9 4 . 3 4 2  - V A L E N Z A  PO

Carlo I l lar io e Frate lli .. P a.

gioiellieri ed 
orafi in 
valenza 
po

v i a l e  b e n v e n u t o  c e l l i n i ,  1 5  . t e i .  9 1 . 3 1 8



CASSA DI RISPARMIO DI ALESSANDRIA
FONDATA CON R. BREVETTO 21 AGOSTO 1838 A SCOPO DI BENEFICENZA

DIREZIONE GENERALE E SEDE CENTRALE - ALESSANDRIA

TUTTE LE OPERAZIONI D I BANCA 

SERVIZIO CASSA CONTINUA

Agenzie di Città :

A - CORSO ACQUI, 13 

B - PIAZZA MENTANA, 7 a 

C • VIA DOSSENA, 13

F I L I A L I

Arquata Scrivia - Bergamasco • Borgo San Martino - Bosio - Camino - Capriata d ’Orba - Carpendo 
Cassine - Castelceriolo - Casiellazzo Bormida • Castelnuovo Bormida - Cellamonte - Felizzano,- Frugarolo 
Gabiano - Novi Ligure - Origlio - Predosa - Quargnento - Quattordio - Rivalta Bormida - S. Giuliano 

San Salvatore Monferrato - Sezzadio - Solerò - Spinetta Marengo - Valenza

------------------ '

MARCHIO 200 AL

C a r l o  M o n t a l d i  &  c .

Via P. P a le t ta , 1 ( P alazzo  G arden)  - Tel. 9 1 .2 7 3  Valenza Po



M A R C H IO  6 9 0  A L  (G I O I E L L E R I A  - O R E F I C E R I A

E X P O R T

2 La n i  F R A T E L L I

UFFICIO VENDITE:

VIALE DANTE, 13
TELEFONO 91.280

C R E A Z I O N E  P R O P R I A

LABORATORIO :

VIALE DANTE, 24 V A L E N Z A  PO

NATTA a GORETTA
F A B B R I C A N T I  OREFI CI  - G I OI ELLI ERI

M P O R T  -  E X P O R T

VIA SAN SALVATORE, 56 
TELEF. 91.592

VALEN ZA PO



GIZANTaglieria e Commercio di Pietre e Perle per gioielleriaC REDITO  IT A L IA N O

Sede Sociale G E N O V A  - Direzione Centrale M I L A N O

SEDE DI ALESSANDRIA
PIAZZETTA DELLA LEGA - TEL. 51.701

BANCA DI INTERESSE NAZIONALE



Codetta
&

B etton

O R A FI

V A L EN Z A  P O
VIALE DANTE, 24 - TEL. 9L132

Pratesi & Barbano
O R E C I F E R I A

CREAZIONE
P R O P R IA

S a rb a n o
E X P O R T

VIA DONIZETTI, 12 - TEL. 93.140 - VALENZA PO

Amelotti giorgio oreficeria

ANELLI E SPILLE 

IN  F A N T A S I A  

T R A D I Z I O N A L E  

E M O D E R N A

gioielleria



CERVI ENRICO & C. , Levrette
OROLOGERIE ^

VALENZA PO ■ Via Trieste, 4 a ■ Tel. 91.498

scorcione felice
Di ALBERTO VITALE & BICE SCORCIONE

139 AL

EXPORT
F A B B R I C A  G I O I E L L E R I A

VIALE BENVENUTO CELLINI, 42/44 VALENZA PO 3 9 1 2 0 1



Dott. Luciano Sacco (  FABBRICA ARGENTERIE )

1513  A L

'Riproduzioni fedeli per ogni stile

t/irgenio 800  e 9 2 5 /0 0 0  

Coppe e trofei sportivi

VIA  C  A M URATI, S - TEL. 9 4 .B6 6  CQ1 3 1 J VALENZA PO

Oreficeria FULVIO AMELOTTI 602 AL

VENDITA 
A PESO SPILLE

in- oro rosso ed economiche 
in oro giallo e bianco satinato 
con smalto • animaletti

e dondolini

Q u a rg n e n ti  
&  A c u to

OREFICERIA

FEDINE DIAMANTATE 
IN BRILLANTI E SMERALDI 
LAVORAZIONE ESCLUSIVA 
VIALE L  OLIVA, 8 - TEL 91.751 - VALENZA PO

B runo
Capuzzo

LABORATORIO OREFICERIA
SPILLE • POLSINI - BRACCIALI

VIA NOCE. 2 8  - T E L E E O N O  9 3 . 9 7 0  

V A L E N Z A  PO



BATAZZI & C
S. R. L. - Capitale Sociale L. 3.000.000

VIC O LO  DEL PERO N . 9S . TELEFONO 9 1 .3 4 3

Laboratorio
per la lavorazióne
dei metalli preziosi
delle ceneri
e dei residui
auro - platino - argentiferi

FONDERIA
L A M I N A Z I O N I
AFFI  NAZ I 0 N I
CLORURI
NITRATI
PLACCATI

BANCA POPOLARE DI NOVARA
AL 31 DICEMBRE 1966

CAPITALE L. 2.033.330.000 - RISERVE L. 16.451.424.923 

289 FILIALI 82 ESATTORIE

UFFICI DI RAPPRESENTANZA A LONDRA 
E A FRANCOFORTE SUL MENO

DEPOSITI FIDUCIARI E CONTI CORRENTI IN CREDITO OLTRE 900 MILIARDI

BANCA ACENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI 
------- TUT TE LE O P E R A Z I O N I  DI  B A N C A  -------

FILIALE DI VALENZA - VIA LEGA LOMBARDA N. 5
TEL. 92.754 - 92.755



B o n za n o  L u ig  i
fu G iacomo

Oreficeria Gioielleria ■ Vasto assortimento in fantasia 

Marchio 717 AL IMPORT • EXPORT

V alenza Po
Via S. Salvatore, 71 - Telefono 91.465

F R A T E L L I  VARONA GIOIELLIERI

MARCHIO 330 AL

Via Canonico Zufjì, 10 - Tel. 91.179 

VAL ENZ A PO

FABBRICAZIONE PROPRIA GIOIELLERIA E OREFICERIA



Ficalbi & Litta
L A B O R A T O R I O  O R A F O

PORTASIGARETTE - PORTACIPRIA - TROUSESS
BORSETTE - RIVESTITURA ACCENDISIGARI 

VIALE VICENZA. 31 VALENZA (Alessandria - Italia) 
TELEFO N O  93.198 MARCHIO 630 AL

TABACCHIERA INCISIONE E SMALTO

PORTASIGARETTE SATINATO E SMALTO

ACCENDINO RONSON‘.V.S.V.S'S



DI TTA BAJARDI
F A B B R I C A  O M E F I C E K i a  

E  ( i l O I E L L E H i a

MARCHIO 131 AL
VALENZA PO

TELEFONO 91.756 - VIALE SANTUARIO, 11

MAESTRO

TULLIO
TASCHERIO

Gioielliere
VIA ROBERTI, 3 ■ TELEFONO 92.259 

V A L E N Z A  PO

LINO GARAVELLI
M a r c h i o  
4 2 4  A L

EXPORT - IMPORT



M a rc h io  904 A L

Spalla Ferraris & c. LAVORAZIONE 
 PIL O  RITORTO I

_ y  .  A L T A  F A N T A S IA  |

V IA L E  D A N T E ,  5 - T E L E F O N O  93.002 - V A L E N Z A  P O

MILKAB pietre preziose 
perle coltivate

SEDE CENTRALE: MILANO 
VIA P. GIOVO, 19/A

C. C. MILANO 494115 - Telegr. EMUNA - Tel. 46.40.70 - 46.90.847

VALENZA PO
VIALE DANTE. 10 

(CONDOMINIO DANTE)

TELEF. 9 2 .6 6 1  - 93 .2 61

| FREZZA & RICCI
I  OREFICERIA - GIOIELLERIA

7 8 5  AL

ANELLI UOMO

VALENZA PO
VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 28 • TELEF. 91.101

PIVOTTO & CAGNINA
GI OI ELL I ERI

C R E A Z I O N I  S T I L E  E T R U S C O

VIALE SANTUARIO, 50 - V A LEN ZA  PO - T E L E F O N O  94.012



UIMA IMPORTANTE
DELLA

C O M U N IC A ZIO N E
(GERMANIA OCCIDENTALE)

_e continue richieste di un apparecchio di pulitura e lavaggio AD 
JLTRASUONI che, pur essendo di piccole dimensioni, consenta 
elevatissime prestazioni, ci hanno spinto alla realizzazione di un 
nuovo modello dai risultati veramente eccezionali. Si tratta del

M IN ISO N  T-TRANSISTO
risultati di pulitura e lavaggio ottenuti 

ol nostro nuovo modello possono certa- 
*nte considerarsi dello stesso livello 
jalitativo conseguibile con i nostri mo- 
elli di maggiori dimensioni, da anni ben 
onosciuti ed apprezzati su tutti i mercati 
iternazionali, in special modo in Italia, 
sso è particolarmente indicato per la pu- 
tura ed il lavaggio rapidi di piccoli og- 
etti di Oreficeria - Platino - Pietre Pre- 
iose - Perle - Materie Plastiche - Vetro - 
linuterie Metalliche, ecc.

. « MINISON T » E’ COMPLETAMENTE 
RANSISTORIZZATO ed è dotato di un ge- 
eratore ad alta frequenza che gli assi- 
jra una durata d'esercizio praticamente 
limitata.
APPARECCHIO OFFRE LA MASSIMA 
ICUREZZA NEL LAVORO. La bassa ten­
one adottata ne consente infatti Firn* 
ego —  senza alcun pericolo per gli ope- 

atori —  ANCHE IN PRESENZA DI POLVE- 
IE E DI UMIDITA’.
A SINTONIA —  COMPLETAMENTE AU- 
OMATIZZATA —  DEL - MINISON T » 
ERMETTE LA PERFETTA PULITURA E LA- 
AGGIO CON SOSTANZE ACQUOSE

lui fondo della vaschetta di lavaggio è solidamente assicurato 
nuovo tipo di datore di suoni « COMPACT » con elementi 

scollanti di tipo PZT.
a superficie radiante è completamente libera e può irradiare 
enza impedimenti il 95 % della vibrazione ad alta frequenza 
he riceve per mezzo di uno speciale assestamento del datore 
. suoni. Si ottiene così all’interno del liquido una pulitura ed 
n lavaggio costanti.
A DURATA DEL DATORE DI SUONI «COMPACT» E’ ILLIMI-
ATA. Infatti la parte massiccia irradiante è costruita in acciaio 
\ossidabile che, pur dopo anni ed anni di funzionamento, non 
iene danneggiata dalla cavitazione.
nche la VASCHETTA DI PULITURA ed il GENERATORE sono 
i acciaio inossidabile.

K Q  SENZA ALCUN IMPEGNO DA PARTE VO. 
STRA E NEL VOSTRO STESSO INTERESSE 

VI CONSIGLIAMO DI INTERPELLARCI

ESCLUSIVISTA PER TUTTA ITALIA :

S P I N E L L I

ROSMQNDO
VIA FAÀ DI BRUNO, 14 - TELEFONO 59.30.04

M I L A N O
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Giorgio Andreone
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Mario Genovese

COMMISSIONE STAMPA:
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RIVISTA MENSILE EDITA A CURA DELL’AS­
SOCIAZIONE ORAFA VALENZANA —  Dire­
zione, Redazione, Amministrazione, Pubbli­
cità: VALENZA PO (Alessandria) • Piazza 
Don Minzoni, 1 - Tel. 91.851 —  Pubblicità per 
la Provincia di Alessandria: FRANCA ALGHI- 
Sl —  Spedizione in abbonamento postale 
Gruppo III —  LA PUBBLICAZIONE È ESE- 
GUITA CON MULTILITH 1850 DAL CENTRO 
STAMPA A.O.V. Via Mazzini, 1 - Valenza — 
Autorizzazione del Tribunale di Alessandria 
registrato col n. 134 e successive modifiche.

Prezzo del fascicolo: Italia L. 250 
Abbonamento:

Italia L. 2.500 - C.C.P. 23/12595 
Estero: L. 5.000 - S 7,20 - Fr. n. 40 

D.M. 32,30 - Lg. 2,17

IN C O P E R T I N A

14 APRILE 1967: AL CENTRO INTERNAZIO- 
LE SCAMBI DELLA FIERA DI MILANO PRE­
SIDENTE DELLA REPUBBLICA ON. GIUSEPPE 
SARAGAT HA VISITATO IL CENTRO ORAFO 
ARGENTIERO DELLA PROVINCIA DI ALES­
SANDRIA, ACCOLTO DAL PRESIDENTE DEL­
L’ASSOCIAZIONE ORAFA VALENZANA GR. 
UFF. LUIGI ILLARIO. NELLA RIVISTA E’ RI­
PORTATA LA CRONACA COMPLETA DELLA 
INAUGURAZIONE DEL PRESIDENTE SARA­
GAT E DELLE VISITE DI ALTRE AUTORITÀ’ 
NEL CORSO DELLA XLV EDIZIONE DELLA 
FIERA.



L’ORAFO
VALENZANO

S O M M A R IO

ATTUALITÀ’
26 Per un prezioso cliente... una chiave tutta d’oro.
35 II Presidente Saragat visita le oreficerie valenzane al C.I.S. 

RITRATTI DI UOMINI E DI AZIENDE
31 In una piccola isola una grande azienda: Spritzer & Fuhrmann. 

MOSTRE
Impressioni d’insieme alla 45a Fiera di Milano (parte prima).

36 Premessa.
37 II Centro Provinciale Orafo-Argentiero dela Provincia di Alessandria. 

CONCORSI
43 Fra i 25 vincitori dei Diamonds International Awards 1967 c'è anche 

un italiano.
ATTI DELLA IMMOBILIARE ORAFA VALENZANA S.p.A.

44 II resoconto dell'Assemblea annuale.
45 La relazione sul bilancio.

INFORMAZIONE OROLOGERIA
46 A Basilea le più recenti proposte stilistiche per orologi ed orologi- 

gioiello.
NOTIZIARIO A.O.V.

50 Riunione del Consiglio Direttivo in data 5 aprile 1967.
52 La tenuta del registro esportazioni.

ANAGRAFE
53 Iscrizioni, modifiche, cancellazioni di aziende orafe alla Camera di 

Commercio, Industria, Artigianato, Agricoltura di Alessandria.
COMMERCIO CON L’ESTERO 

60 Richieste ed offerte di merci e rappresentanze.
I MODELLI DEL MESE 

55 Idee di Rina Poggioli.
57 Idee di D.A.F.
59 Idee dell’I.P.O. (Allievo Paolo Niccolini).



Olivetti 
Tekne 3

Nessunaltra macchina 
ha una tastiera così comoda.
Appena nove gradi d'inclinazione 
un primato. Finalmente 
si può scrivere nella più naturale 
posizione delle dita.

Tutta elettrica.
Una volta disposto 
il foglio in macchina si opera 
direttamente in tastiera. Non solo 
per scrivere, ma
per fissare i margini, incolonnare, 
centrare i titoli, avanzare 
o arretrare il carrello. Per ogni funzione 
un comando: e la TEKNE 3 esegue.



ATTUALITÀ'

« Lei si domanderà perchè Valenza orafa ha voluto 
oggi darle prova di stima e di riconoscenza offrendole 
l'aurea chiave che apre contemporaneamente le porte 
sia della nostra Scuola che della nostra Casa dove 
lei, come sta scritto sulla pergamena consegnatale, 
sarà sempre gradito ospite. La risposta è molto sem­
plice... Lei per Valenza orafa è stato il primo amico 
che ha creduto in noi. e, dimostrando quelle doti di 
intuizione, di intelligenza e di coraggio di cui molto 
è dotato, ha perseverato nella sua fiducia diffondendo, 
in quantità sempre crescente, la nostra produzione 
nella vasta area del mondo dove i suoi venti negozi 
primeggiano per la varietà, la finezza ed il buon gusto 
dei prodotti esposti. Questa però non è la sola ragione 
della stima e del tanto bene che noi le vogliamo. 
Altro fatto importante che ci lega a lei, amico Fuhr- 
mann, è la nostra origine che ci ha visti giovani, pieni 
di fiducia e di speranza, affrontare le difficoltà della 
vita per conquistare gradatamente con sommo co­
raggio e illimitata decisione. Siamo partiti soli, confi­
dando nelle nostre forze e nella nostra volontà e ab­
biamo raggiunto un posto nel mondo a costo di sacri­
fici, non risparmiando fatiche, abnegazione e intelli­
genza. Ed è per questo che oggi siamo riuniti per 
esprimerle il nostro affetto e la nostra ammirazione 
per tutto quanto lei ha saputo realizzare in quaranta 
anni di duro lavoro che, per la sua vastità ed impor­
tanza, gli ha valso molti riconoscimenti tra i quali, 
penso, sia il più ambito quello di Sua Maestà la Re­
gina Giuliana d'Olanda che si è compiaciuta confe­
rirle il titolo di ufficiale dell’ordine di Orange Nassau. 
Inoltre la sua sensibilità artistica per il bello e il raf­
finato è stato uno sprone per i nostri giovani artigiani 
a creare gioielli nuovi, meglio rifiniti, seguendo l ’evo­
luzione continua della nostra arte orafa. In ciò favo­
riti dalla nostra scuola di oreficeria " Benvenuto Cel­
imi ", che è certamente una delle più famose del 
mondo essendosi conquistato in soli 17 anni di vita 
una fama internazionale. A questo proposito devo 
sottolineare che anche per la scuola il sig. Fuhrmann 
è stato il primo ad avere fiducia perchè il primo alun­
no straniero, E. Irausquin, è stato da lui inviato alla 
nostra scuola nel 1959. A proposito di primati voglio 
ricordare che otto anni orsono e precisamente 18 
aprile 1959 è stata aperta la Mostra permanente, e 
l ’amico Fuhrmann fu uno dei primi visitatori che ha 
dimostrato il suo interesse ed il suo prezioso apprez­
zamento per la nostra organizzazione, apprezzamento

1. La grossa chiave in oro 
raffigurata a grandezza 
naturale.

2. Charles Fuhrmann os­
serva compiaciuto il do­
no mentre il Presiden­
te ed i convitati gli ri­
volgono un lungo ap­
plauso.



8 APRILE 1967:

VALENZA HA 
FESTEGGIATO 
CHARLES 
FUHRMANN

rhe è aumentato di anno in anno dando luogo ad in­
tense relazioni di affari che man mano si sono tra­
sformate in sentimenti di stima e di amicizia.
Questo dimostra che le relazioni commerciali sono lo 
strumento più adatto a creare fra i popoli quel senso 
di solidarietà umana che dà vita alle varie organizza­
zioni internazionali che si propongono di aiutare i po­
poli meno favoriti. Concludo esprimendole per tutti 
i meriti che si è acquistato presso di noi la nostra 
viva riconoscenza e dichiarando che la presente ma­
nifestazione è lo spontaneo frutto del sentimento co­
mune di tutti gli orafi valenzani che vedono in lei oltre 
che l'amico, ii maestro ».

LA DEDICA DEL 

PRESIDENTE ILLARIO

PER UN PREZIOSO CLIENTE:

Come egli stesso ha 
dichiarato più tardi 

nel ringraziamento rivolto 
ai convenuti, la serata del- 
I’8 Aprile scorso resterà 
per Charles Fuhrmann una 
data da non dimenticare. 
Era appena giunto a Valen­
za, ormai ospite abituale, 
oltreché gradito, del nostro 
centro orafo. Come al so­
lito la notizia del suo ar­
rivo si era già sparsa qual­
che giorno avanti, in città, 
e ad essa era seguito il t i­
pico fermento che da cir­
ca otto anni precede le vi­
site alla Mostra della Dit­
ta Spritzer & Fuhrmann, e 
che si manifesta con gli 
ultimi preparativi al cam­
pionario od alla vetrina dei 
numerosi produttori orafi 
dai quali la nota azienda di 
Curagao si fornisce. 
Questa volta però, il fervo­
re e l'agitazione erano sen­
sibilmente maggiori per­
chè i produttori valenzani 
avevano stabilito di offrire 
ad un così insigne acqui­
rente un tangibile segno 
di riconoscimento, degno
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Due vedute da lati oppo­
sti del grande banchetto 
al quale hanno partecipa­
to poco meno d'un centi­
naio di orafi valenzani.

Il Gr. Uff. Diario legge al festeggiato il 
testo della preziosa pergamena isto- 

3 riata, offertagli con la chiave.

4 Prima del pranzo Charles Fuhrmann si - 
intrattiene col Segretario dell'Associa­
zione ed alcuni convitati.

in tutto e per tutto della 
eccezionalità del cliente.
La recente celebrazione 
del quarantesimo anniver­
sario di fondazione della 
« Spritzer & Fuhrmann ■ ha 
fornito l'occasione, ed ec­
co che, dopo approfondita 
discussione in seno al Con­
siglio l'Associazione assu­
meva il patrocinio dell’ini­
ziativa dei produttori orafi 
valenzani e decideva di of­
frire a Charles Fuhrmann 
una massiccia chiave in 
oro destinata simbolica- 
mente a spalancargli le 
porte della Mostra Perma­
nente e di tutte le istitu­
zioni che. a Valenza gravi­
tano intorno alla attività 
orafa.
Insieme alla chiave vi era 
pure preparata una prezio­
sa pergamena, artistica­
mente istoriata contenente 
in forma epigrafica la mo­
tivazione del dono.
La sera stessa del suo ar­
rivo a Valenza, dicevamo, 
Charles Fuhrmann veniva 
pertanto invitato a parteci­
pare ad un banchetto in 
suo onore, allestito nel sa­
lone dell'HoteI Smeraldo. 
Oui erano convenuti a fe­
steggiarlo poco meno di 
un centinaio di produttori 
orafi valenzani, oltre il Pre­
sidente e i Consiglieri del­
l'Associazione, i membri 
della Commissione Mostra 
e le interpreti.
Dopo il lieto simposio il 
Gr. Uff. 11lario si levava per 
porgere all'ospite la chia­
ve d’oro che faceva bella 
mostra di sè da un’elegan­
te custodia foderata di ra­
so bianco, e per leggergli 
la dedica sulla pergamena 
A questo punto tutti i pre-

D testo segue a pag. 30



IL RINGRAZIAMENTO 

DI CHARLES FUHRMANN

« Cari amici, sono profondamente colpito dall’acco­
glienza riservatami e dal cordiale saluto del presiden­
te dell’Associazione Gr. Uff. Luigi 11lario. E’ davvero un 
grande onore peo me, gioielliere di un piccolo paese, 
il ricevere da voi la chiave d oro della Casa degli orafi, 
che è allo stesso tempo la chiave d’oro della vostra 
Scuola orafa. La Casa degli orafi è l ’iniziativa dei 
Gr. Uff. 11lario e di un gruppo di gioiellieri che previ­
dero l ’importanza di questa Casa ed è infatti questa 
preveggenza che rese Valenza nota in tutto il mondo 
Ed è anche attraverso la vostra Casa degli orafi che 
ia Scuola di gioielleria che porta il famoso nome di 
Benvenuto Cellini divenne conosciuta internazional­
mente. Senza dubbio questa scuola, tipicamente sin­
golare, continua ai nostri giorni la plurisecolare cul­
tura artigianale italiana. E' interessante notare che 
una scuola fondata solamente nel 1949 già abbia ac­
quisito fama internazionale. Non è davvero una coin­
cidenza che lezioni di questa scuola che insegna l'arte 
della gioielleria siano seguite non solo da centinaia di 
giovani di Valenza stessa, ma anche da allievi prove­
nienti da altri paesi tra i quali sono onorato di potere 
comprendere le Antille olandesi.
Nella maggior parte dei casi noi gioiellieri consideria­
mo un gioiello solamente un oggetto commerciale; 
non si deve dimenticare invece che i gioielli molto 
spesso rappresentano un omaggio o un ricordo, l ’e­
spressione di un sentimento che una persona offre 
a ll’altra.
Nel piccolo territorio delle Antille olandesi dove pa­
recchi turisti americani e di altri paesi acquistano un 
gioiello, notiamo sempre che ciò non viene fatto sola­
mente per entrare in possesso di un oggetto d'oro di 
valore e di pietre preziose, ma anche per possedere 
o donare un messaggio imperituro di bellezza. Parti­
colarmente qui a Valenza Po gli illustri artigiani per­
petuano nel tempo la loro arte e il loro senso del 
bello per trasformare i gioielli in prodotti d’arte; si 
tratta di gioielli permeati di bellezza e di umano sen­
tire. Non sempre ci si rende conto che al livello delle 
economia mondiale i rapporti umani e l ’amore per il 
bello assumono un ruolo preponderante. La solidarietà 
umana conduce alla collaborazione economica così co­
me viene effettuata nell’ ambito del Mercato Comune 
Europeo. Proprio da questo mercato proviene il valido 
aiuto di cui godiamo nelle Antille; aiuto che ci assiste 
nell’eseguire lavori importanti in campo pubblico. Sono 
veramente sopnaffatto dall’ onore tributatomi questa 
sera. Questo onore viene pure fatto alla direzione e 
ai dipendenti della Spritzer e Fuhrmann. lo considero 
questa chiave un simbolo di amicizia a me particolar­
mente caro; desidero esprimervi la mia profonda grati­
tudine per questa serata così densa di emozioni che 
per me sarà certamente indimenticabile.



senti si alzavano e, con un 
prolungato ed unanime bat­
ter di mani, rivolgevano a 
Charles Fuhrmann una 
spontanea manifestazione 
di stima e di consenso. 
Proseguiva quindi ancora 
il Presidente 11 lario che 
con il testo pubblicato qui 
in apertura illustrava al­
l ’ospite i motivi per cui 
Valenza ha ritenuto di tr i­
butargli quell'omaggio e si 
soffermava sulle beneme­
renze da lui acquisite pres­
so il centro orafo valenza- 
no dalla fondazione della 
Mostra Permanente ad og­
gi-
Un nuovo battimani sotto­
lineava le parole di Luigi 
11lario e, a conclusione del­
la cerimonia Charles Fuhr­
mann, visibilmente com­
mosso, rivolgeva ai pre­
senti, in lingua inglese, il 
suo ringraziamento, che 
immediatamente dopo, ve­
niva tradotto in lingua ita­
liana dalla Dott. Lavalle.
Un terzo e più scrosciante 
battimani sottolineava qua- 
st’ultima fase della ceri­
monia e quindi tutti i con­
vitati ponevano termine al­
la simpatica riunione le­
vando in alto i calici per 
un caloroso brindisi al fe 
steggiato.

G. A

La pergamena dedicata 
dai produttori orafi valen- 
zani a Charles Fuhrmann, 
eseguita da Aurelio Fer- 
razzi.
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RITRATTI 
DI UOMINI 
E
DI AZIENDE

Il Mar dei Caraibi

UNA GRANDE 
AZIENDA:

SPRITZER ■+■

Charles Ftihrmann

A ntille Olandesi. Ubi­
cazione: Mar dei 

Caraibi. Superficie: 1.019 
chilometri quadrati, meno 
della terza parte della su­
perficie della Provincia di 
Alessandria. Popolazione 
205.500 abitanti, meno del­
la metà della nostra pro­
vincia.
Un totale di sei isole di 
cui le maggiori Aruba, Bo- 
naire e Curacao fronteg­
giano le coste del Venezue­
la mentre Saint Maarten. 
Saint Eustatius e Saba, le 
minori, sono disseminate 
in queila miriade di isolet­
te chiamate « Le Piccole 
Antille - che. a mo' di pro­

lungamento di Cuba ed Hi- 
spaniola formano l'arco o- 
rientale nel quale si rac­
chiude il Mediterraneo d’A­
merica.
Sei isolette sperdute nel­
la barriera che separa l ’O­
ceano Atlantico dal Mar 
dei Caraibi, sei piccoli pun­
tini distinguibili a fatica dai 
numerosi altri che affolla­
no in modo incredibile que­
sto tratto deH'America Cen­
trale.
Un piccolo mondo a sè, 
provinciale e cosmopolita, 
nel quale si fondono con 
allegro anacronismo e sen­
za forti contrasti le remi­
niscenze architettoniche 
della conquista spagnola

gli usi indios ed olandesi, 
I’ affollamento ' ed il traffi­
co di celebri stazioni turi­
stiche con il silenzioso in­
canto di baie assolate, il 
limpido cristallo azzurro 
delle acque che, come a 
Bonaire, sono un paradiso 
ineguagliabile per gli ap­
passionati di caccia ed os­
servazione subacquea. In 
tutto questo mare infatti 
si contano a decine L relit­
ti di galeoni spagnoli od 
olandesi, vittime di pirati
0 di naufragi che hanno af­
fidato al fondo — oggi sem­
pre meno impenetrabile —
1 loro preziosi tesori.
E’ di questi giorni infatti 
la notizia del ritrovamento

dei resti di un vascello pi­
rata olanedese, il Van Lyn- 
den, a non molta distanza 
da queste zone, sui fonda­
li meridionali della Grande 
Bahama.
Il vascello, naufragato nel 
600 conteneva monete d’ar­
gento e d’oro e pietre pre­
ziose, particolarmente sme­
raldi colombiani, un ingen­
te bottino valutato dagli 
specialisti quasi due milio­
ni di dollari, di cui una par­
te è già stata recuperata. 
In questo scenario da films 
avventurosi, popolato da 
ricchi turisti americani e 
di ogni altra parte del mon­
do, venuti a vivere almeno 
per pochi giorni un’esisten-



za brillante ed imprevista, 
al di fuori della grigia rou­
tine quotidiana dobbiamo 
inquadrare l ’esistenza ed il 
prosperare di un'azienda 
come quella di Spritzer & 
Fuhrmann. Una azienda 
grande e bene organizza­
ta; troppo grande e troppo 
bene organizzata — si po­
trebbe pensare a prima vi­
sta — perchè le sue ragio­
ni di vita siano tutte con­
centrate lì, nei 473 chi­
lometri quadrati di Cura- 
gao od — addirittura — nei 
34' di Saint Maarten e nei 
suoi pochi abitanti.
Ed infatti la storia dell’a­
zienda, e con essa la storia 
di Charles Fuhrmann af­
fonda le sue radici non sol­
tanto nella terra di queste 
isolette, ma nei grandi ri- 
volgimenti mondiali che dal 
1940 in poi si sono estesi, 
con forza ed influenza inau­
dite. verso ogni parte del 
globo, seminando in una 
zona morte e distruzione, 
apportando benessere e 
commercio in altre.
Si era verso la fine degli 
anni venti quando Charles 
Fuhrmann, allora molto gio­
vane, ambizioso ed avven­
turoso arrivò a Curagao e 
vi si stabilì stringendo a- 
micizia con Mr. Spritzer. 
Un’amicizia che si rivelò 
utile e feconda per entram­
bi, quando, qualche anno 
dopo, sfociò in una società, 
la Spritzer & Fuhrmann, nel­
la quale fin dagli inizi il 
più giovane Charles seppe 
apportare, fra l ’altro, una 
carica dinamica ed un sen­
so degli affari capaci di 
sfruttare a fondo ogni pos­
sibilità di successo econo­
mico offertagli dalla situa­
zione.
In anni di faticoso impegno

La caratteristica sagoma architettonica I Un interno del negozio nell'isola di
dell' emporio Spritzer & Fuhrmann a I St. Maarten.
Curacao.

la Società prosperava gra­
dualmente, acquistando u- 
na fama di buon gusto ne­
gli assortimenti, di serietà 
commerciale, di garanzia 
tecnica che travalicarono 
infine gli angusti confini 
dell’isola.
Quando sopravvennero gli 
anni quaranta la ditta Sprit­
zer & Fuhrmann era ormai 
pronta per raccogliere la 
grande occasione non ap­
pena si fosse presentata e 
questa si manifestò tem­
pestivamente sotto forma 
di forze armate destinate a



Al secondo piano dell'emporio Spritzer & Fuhrmann a Curataci 
i turisti americani gremiscono in folla i banchi di vendita serviti 
da affaccendatissime commesse

presidiare la zona, per pro­
teggerla dagli eventi belli­
ci ormai verificatisi, o di 
contingenti di truppe di 
passaggio diretti all'Artico 
od al Deserto Nordafricano, 
in Europa o nel Pacifico. 
Negli uomini lontani dalle 
famiglie il bisogno di espri­
mere, con un ricordo tan­
gibile, il proprio sentimen­
to si manifestava sempre 
più spesso con l'acquisto 
di un piccolo gioiello da 
mandare alla moglie, alla 
fidanzata.
L’atto di comprare un oro­
logio, o un ricordo prezioso 
nell'ultimo lembo del con­
tinente americano prima 
di attraversare un vasto 
oceano che non sapevano 
se avrebbero ripercorso al 
ritorno, costituì per miglia­
ia di giovani e per le loro 
mamme, mogli, fidanzate 
un episodio incancellabile 
dalle loro menti e. con l'at­
to. il luogo, il negozio nel 
quale era stato effettuato 
l ’acquisto. L'assistenza, la 
cura, l ’impegno che Sprit­
zer & Fuhrmann ponevano 
nel favorire i l  verificarsi 
di un momento sereno e 
spensierato a migliaia di 
miltari diedero ben presto 
i loro frutti: il nome dell’a­
zienda diveniva sempre più 
noto in tutto il mondo.
Con la pace i visitatori del- 
delle Antille smisero la 
giubba del soldato per ve­
stire i panni più prosperi 
ed esigenti del turista ed 
ancora una volta la ditta 
Spritzer e Fuhrmann seppe 
con prontezza ed intuizione 
orientare i suoi assorti- 
menti verso produzioni più 
impegnative ed eleganti ta­
li da prevenire i più raffi­
nati desideri.
Per ogni cliente soddisfat­

to si acquista un convinto 
propagandista e Charles 
Fuhrmann. ben sapendolo, 
pose tutta la sua cura nel- 
l'assicurare oltre che as­
sortimenti di alta qualità 
un « servizio pronto ed ef­
ficiente », lo slogan che 
contraddistingue la ditta. 
L'incremento degli affari e 
della potenzialità economi­
ca della azienda favorì il 
sorgere graduale di altri 
negozi con la tipica inse­
gna S + F in tutta la zona 
dei Caraibi che, nel frat­
tempo diveniva ogni anno

di più un centro turistico 
di importanza internaziona­
le, meta di innumerevoli 
crociere.
Ad ogni sbarco i turisti — 
attratti in misura sempre 
crescente da una massiccia 
e penetrante propaganda 
sagacemente effettuata da 
Charles Fuhrmann con cam­
pagne pubblicitarie su gior­
nali e periodici nel Nord e 
nel Sud America. — affol­
lano i negozi S + F, dove in 
quei momenti il personale 
si deve prodigare senza ri­
sparmio per assicurare ad

i « —  V.T- W - . - ?

ogni cliente la prontezza, 
l ’efficienza, la qualità che 
egli ormai sa di potersi at­
tendere in ciascuno dei ne­
gozi di Spritzer & Fuhr­
mann.
Lo spettacolo delle giorna­
te daffari, i « busy days » 
che immancabilmente si 
verificano ad ogni nave 
che approda o ad ogni ae­
reo che atterra, sono uno 
spettacolo epico, indescri­
vibile, per la quantità di 
folla che gremisce ogni 
piano del grande emporio e 
che tuttavia riesce rapida­



mente ad ottenere qualsia­
si cosa desideri, mercè la 
mobilitazione generale di 
decine e decine di com­
messe, efficienti e sorri­
denti. I negozi che hanno 
ormai definitivamente con­
solidato la fama di Spritzer 
& Fuhrmann sono ben 15, 
con circa quattrocento per­
sone addette, provenienti 
da varie parti del mondo. 
(I quattro quinti del perso­
nale è di origine locale, un 
decimo di nazionalità olan­
dese, ed il rimanente di 
venti diverse nazionalità). 
Ma tutto ciò non è suffi­
ciente; in questo momento 
vi sono ben cinque nuovi 
negozi in via di allestimen­
to, che quanto prima an­
dranno a rafforzare la già 
lunga catena degli empori
5 + F.
Uno degli anelli più splen­
denti di questa catena è 
certo il negozio di New 
York, il primo allestito in 
U.S.A. da Charles Fuhr­
mann nel 1961, non appe­
na la revisione delle tariffe 
doganali lo rese possibile 
ed opportuno. La Spritzer
6 Fuhrmann New York Ine. 
è situata nel cuore di Ma­
nhattan nella zona dei ne­
gozi più eleganti, presso la 
celebre Quinta Strada.
Nel quarantesimo anniver­
sario di una così fulgida 
carriera Charles Fuhrmann 
può ben guardare al cam­
mino percorso con un sor­
riso di commozione e di

compiacimento e ricordare 
ogni tappa della lunga com­
plessa opera senza soste 
che gli ha consentito di 
creare questo impero del 
gioiello.
Per ogni negozio aperto 
egli può rammentare la pa­
ziente preparazione del per­
sonale, lo studio minuzioso 
delle condizioni economi­
che della zona, la ricerca 
attenta e sensibile di una 
presentazione architettoni­
ca e decorativa a ll’altezza 
della fama così duramente 
conquistata, e, infine quel­
lo che conta ancora di più: 
I' approvvigionamento di 
merci di primissima quali­
tà destinate ad acconten­
tare una sceltissima clien­
tela di livello internazio­
nale.
Allorché nel 1959 la Mostra 
Permanente di Gioielleria 
ed Oreficeria fu inaugurata 
a Valenza Po Charles Fuhr­
mann con l'intuizione che 
gli è peculiare inviò subito 
una sua persona di fiducia 
a visitarla e come si rese 
conto del livello artistico e 
del gusto della produzione 
artigianale degli orafi va- 
lenzani non perse tempo, 
divenendo uno dei maggio­
ri compratori del nostro 
centro orafo.
Le creazioni orafe di ori­
gine italiana e valenzana 
vendute nei suoi negozi 
passarono dal valore di al­
cune centinaia di fiorini o- 
landesi a milioni! Ed insie­

me alla sua soddisfazione 
di aver scoperto per i suoi 
clienti una sorgente di ore­
ficerie belle e convenienti 
sorse il compiacimento 
dei produttori orafi valen- 
zani per aver trovato un al­
tro importantissimo clien­
te che, basandosi sui fatti 
e senza pregiudizio alcu­
no, rendeva giustizia alla 
inventiva ed alla originalità 
delle loro creazioni.
Ciò gli seppe indubbia­
mente conquistare la stima 
e l'ammirazione non sol­
tanto della sua affezionata 
clientela, ma degli stessi 
produttori orafi del nostro 
centro.
Stima ed ammirazione che 
si sono in questi giorni con­
cretate con il dono della 
simbolica chiave d’oro, ri­
conoscimento di carattere 
unico, mai concesso finora 
ad altri clienti della Mo­
stra.
I meriti che si possono a- 
scrivere a Charles Fuhr­
mann nel quarantesimo an­
niversario della fondazione 
della sua azienda sono an­
cora molto numerosi; la 
sua sensibilità per i pro­
blemi umani del suo nume­
roso personale; la sua am­
bizione tendente a risulta­
ti qualitativi sempre mi­
gliori; la sua qualità di 
membro dell’Accademia In­
ternazionale del Diamante, 
per aver vinto nel 1959-60- 
61 il Diamonds Internatio­
nal Award; la sua capacità

organizzativa ed ammini­
strativa che lo ha portato a 
creare una azienda model­
lo, gremita da specialisti 
dell’ ottica, dell’ oreficeria, 
dell’ orologeria, in cui la 
contabilità si effettua a 
mezzo di calcolatori elet­
tronici; il suo contributo 
civico che gli è valso il t i­
tolo di Ufficiale dell’Ordine 
di Orange-Nassau da parte 
della Regina Giuliana d'O- 
landa; e molti altri ancora. 
Ma soprattutto sulle quali­
tà più umane di Charles 
Fuhrmann ci sembra giusto 
concludere questa nostra 
panoramica: la sua sensi­
bilità, la sua intuizione, so­
prattutto la sua costanza, 
quelle doti che, al pari dei 
solitari ricercatori subac­
quei i quali, dopo tante a- 
mare ed infruttuose fati­
che, hanno visto finalmente 
premiata la loro perseve­
ranza, gli hanno consentito 
di scoprire, nel favoloso 
Mar dei Caraibi un grande 
tesoro nascosto; un tesoro 
che pareva impossibile esi­
stere in una cosi piccola 
isola, ma la cui esistenza 
egli ha saputo intuire per 
trarlo alla luce e valorizzar­
ne la giacente e non sfrut­
tata ricchezza della quale 
oggi non soltanto lui ma 
anche coloro che con lui 
lavorano, possono giusta­
mente godere.

Giorgio Andreone
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ATTUALITÀ’

Venerdì mattina 14 aprile 
il Capo dello Stato Italiano 
On. Giuseppe Saragat ha 
inaugurato in forma solen­
ne la 45a Fiera di Milano. 
Dopo il saluto agli Amba 
sciatori dei Paesi Esteri 
presenti alla Fiera, nel Cen­
tro Internazionale Scambi 
(C.I.S.) la prima visita 
inaugurale del Presidente 
della Repubblica è stata 
quella al Centro Provin­
ciale Orafo-Argentiero che 
espone le creazioni dei 
produttori orafi ed argen­
tieri di Valenza e di Ales­
sandria. Nella visita al Cen­
tro, che è ospitato nel Sa- 
loncino d’onore del C.I.S. 
ed in altri saloni attigui, il 
Presidente Saragat era ac­
compagnato dal Ministro 
dell'Industria e Commercio 
On. Giulio Andreotti, dal 
Sindaco di Milano Prof. 
Bucalossi, dal Presidente 
della Fiera Prof. Casati, 
dal Segretario Generale 
Cav. del Lavoro Michele 
Guido Franci e da numero­
se altre autorità civili e 
militari.
A fare gli onori di casa in­
sieme al gruppo delle inter­
preti era il Presidente del­
la Camera di Commercio 
di Alessandria e dell’Asso­
ciazione Orafa Valenzana 
Gr. Uff Luigi Miario che il­
lustrava al Capo dello Sta­
to le caratteristiche del 
centro orafo di Valenza Po 
e del centro argentiero di 
Alessandria.
Nel corso della visita l'On. 
Saragat manifestava il più 
vivo interessamento alle 
creazioni esposte ed alle 
realizzazioni descrittegli 
dal Presidente 11 lario, il 
quale Gli esprimeva la spe­
ranza, a nome suo e degli

Il Presidente della Repubblica, tra il Ministro An­
dreotti ed il Segretario Generale della Fiera, Dott. 
Franci, si avvia al Centro Orafo-Argentiero della 
Provincia di Alessandria. Lo accompagna il Presi­
dente dell’Associazione Orafa Valenzana Gr. Uff. 
Luigi lllario.

orafi e argentieri del Cen­
tro, di una Sua prossima 
visita, ai centri produttivi 
di Alessandria e Valenza. 
Il Capo dello Stato, prima

di lasciare il Centro ester­
nava il suo* alto compiaci­
mento per l'elevato livello 
qualitativo delle creazioni 
esposte e si mostrava fa­

vorevole a prendere in esa­
me la possibilità di una sua 
visita agli artigiani orafi ed 
argentieri della nostra pro­
vincia.

IL PRESIDENTE S A R A G A T  
V I S I T A  LE O R E F I C E R I E  
VALENZAIME AL CENTRO  
INTERNAZIONALE SCAMBI



M O S T R E

Due momenti della visita del Capo dello Stato. 
In alto il Presidente Saragat ed il Ministro An- 
dreotti osservano una delle vetrine del Centro nel­
la quale sono esposti alcuni fra i pezzi più prege­
voli della Mostra. In basso, il Capo dello Stato 
durante la cordiale conversazione avuta col nostro 
Presidente. L'on. Saragat si è molto compiaciuto 
per i risultati e l’organizzazione del Centro e per 
le notizie fornitegli dal Gr. Uff. 11lario sul funzio­
namento degli organismi sociali che spronano l'at­
tività dei produttori valenzani e si è dichiarato fa­
vorevole a prendere in considerazione l’opportunità 
di una Sua visita ai centri orafo ed argentiero di 
Valenza ed Alessandria.

IMPRESSIQN 
ALLA XLV
FIERA DI MILANO

O gni anno, nella or­
mai consueta ricor­

renza della Fiera di Milano 
si affaccia il problema di 
dare ai lettori un quadro 
che rispecchi abbastanza 
fedelmente sia la parteci­
pazione delle aziende ed i 
prodotti, sia le prospettive 
economiche e commerciali 
del settore, così come e- 
mergono da quel grande 
banco di prova che è la 
maggiore delle nostre fie­
re. Se per i primi due sco­
pi è sufficiente elencare le 
aziende partecipanti ed il­
lustrare fotograficamente 
alcuni dei nuovi modelli 
presentati, bisogna dovero­
samente premettere che 
per la seconda parte, quel­
la delle prospettive, il pro­
blema è veramente arduo, 
e non soltanto per le no­
stre specifiche possibilità. 
Anche se le nostre dispo­
nibilità di tempo e di spa­
zio fossero ben maggiori, 
anche se potessimo cura­
re una siffatta indagine con 
l ’imponenza di mezzi che 
la sua importanza richiede, 
il problema — benché 
semplificato notevolmente 
in taluni dei suoi aspetti 
pratici — rimarrebbe ardue 
per moltissimi versi, non 
fosse altro che a motivo di 
quella riservatezza di cui 
— talora a torto, talaltra 
con piena e giustificata ra­
gione — si circondano i

produttori e commercianti 
dei nostri settori. Se a 
questa importante ragione 
si aggiunge una certa qual 
pigrizia, diffusa nell’ am­
biente, ad occuparsi di co­
se che non diano un utile 
immediato, e la ristrettez­
za di vedute che ancora af­
fligge qualche operatore, 
non ci si potrà certo stu­
pire se ai pur pressanti ed 
incombenti interrogativi di 
ordine produttivo ed eco 
nomico che la categoria 
pur non manca di porsi, si 
può rispondere soltanto 
con generiche affermazio­
ni frutto di frammentarie, 
anche se pazienti, intervi­
ste orali. E non, come sa­
rebbe auspicabile per l'in­
teresse collettivo, con in­
controvertibili dati di fat­
to scaturiti da una seria 
indagine statistica.

Forse penseranno taluni 
che il nostro desiderio sia 
un po' eccessivo e d iffic il­
mente realizzabile: noi po­
tremmo rispondere che, pu­
re concordando sulla diffi­
coltà, non riteniamo in al­
cun caso eccessivo ricer­
care e divulgare le infor­
mazioni che possono servi­
re agli operatori del setto­
re per ispirarsi nella loro 
politica produttiva e com­
merciale.
Le considerazioni ora espo­
ste non sono certo state 
dettate dall'intenzione di 
fomentare una inutilissima



Nelle due foto: il 22 aprile una delegazione eco 
nomica della Somalia si sofferma prima davanti 
ad una delle vetrine esterne (foto in alto) e poi 
all'interno del Saloncino d'onore per osservare le 
creazioni orafe valenzane.

D» INSIEME IL CENTRO ORAFO * ARGENTIERO 

DELLA PROVINCIA DI ALESSANDRIA

polemica, ma piuttosto per 
mettere a fuoco una situa­
zione che andrebbe miglio­
rata e per chiarire come 
mai le brevi note che se­
guono sono raggruppate 
sotto la definizione « im­
pressioni ». Come abbiamo 
detto, esse sono per lo

più il risultato di una vo­
lonterosa riserca appunto 
basata sull' osservazione, 
su impressioni individuali e 
suscettibile perciò di com­
pletamento. adattamento, 
interpretazione alla luce di 
esperienze dirette

Prima di soffermarci sugli 
aspetti, pure importanti, 
che sono proprii dello spe­
cifico padiglione dell'Orefi­
ceria, riteniamo utile e giu­
sto occuparci della Esposi­
zione dell’oreficeria valen- 
zana e dell’argenteria ales­
sandrina al Centro Interna­
zionale Scambi.
Questa esposizione viene 
attuata ormai per la terza 
volta e va sempre più deli­
neandosi la molteplicità 
delle funzioni che essa può 
svolgere utilmente.
Esse possono raggruppar­
si sotto due aspetti princi­
pali, i quali a loro volta 
possono essere più detta­
gliatamente suddivisi.
C’è anzitutto una funzione 
molto appariscente che 
sembra, ad una osservazio­
ne superficiale, esaurire 
tutti i compiti di questa e- 
sposizione, ed è quella di 
rappresentanza.
I nostri lettori sono suffi­
cientemente informati sul 
folto gruppo di personalità 
politiche e delegazioni com­
merciali che ad ogni suc­
cessiva edizione della Mo­
stra si avvicendano nella 
visita, quasi ormai di p ra m ­
matica, ai gioielli ed alle 
argenterie del Centro Pro­
vinciale orafo-argentiero di 
Alessandria (che tale è la 
sua denominazione ufficia­
le).
Si può ben dire che in que­
ste tre edizioni la maggior 
parte dei responsabili del­
la vita economica dei mag­

giori paesi del mondo ed 
un foltissimo gruppo di Mi­
nistri, Sottosegretari, per 
non parlare del Capo del 
Governo e del Presidente 
della Repubblica (che que­
st’anno, come si riferisce 
in altra parte di questa 
stessa rivista, ha visitato 
il Centro) hanno preso co­
noscenza approfondita del­
la esistenza e del funzio­
namento di questo nostro 
attivissimo focolaio di pro­
duttività nel settore orafo. 
Ed insieme alla sua esi­
stenza hanno avuto modo 
di interessarsi in modo più 
concreto e soggettivo dei 
numerosi problemi che la 
categoria — pur avendone 
risolti non pochi con le so­
le sue forze — deve anco­
ra affrontare per assolvere 
soddisfacentemente i suoi 
compiti sul mercato inter­
no e su quello estero.
Dal 1965 al 1967, oltre al 
Presidente Saragat ed al- 
l'On. Moro, hanno avuto 
occasione di visitare la Mo­
stra orafa del C.I.S. due Mi­
nistri dell’Industria e Com­
mercio. due Ministri del 
Commercio per l ’Estero, il 
Ministro degli Esteri, quel­
li della Marina Mercantile, 
del Bilancio, del Turismo e 
Spettacolo, delle Poste e 
Telecomunicazioni.
Molti fra questi eminenti 
uomini politici che hanno 
avuto il loro primo contat­
to con Valenza attraverso 
l ’Esposizione al C.I.S. han­
no poi dato seguito al loro



Nella foto in alto: una parziale veduta delle vetrine d'argenteria sistemate nel 
Salone del Centro Internazionale Scambi, nella parte adiacente al Saloncino d'onore 
dove sono esposte le oreficerie.
Il Saloncino, che si vede nella foto in basso, si è rivelato insufficiente ad acco 
gliere anche le sole oreficerie. Infatti si è dovuto disporre, nello stesso salone 
che accoglie le argenterie, di un apposito grande vano con numerose altre vetrine 
per sistemare una buona parte di gioielli. Il numero di aziende aderenti alla 
esposizione ha costituito un vero record di partecipazione.

interessamento con visite, 
in forma ufficiale o priva­
ta a Valenza, alla sua Mo­
stra Permanente, alla sua 
Scuola e sovente la com­
prensione e la soluzione di 
importanti problemi che 
stavano a cuore ai produt­
tori orafi, e non soltanto 
quelli valenzani ha preso 
un concreto avvio dopo 
questi cordiali incontri fra 
i responsabili dell’Associa­
zione e gli uomini che reg­
gono i destini della nostra 
Nazione.
Se quella descritta fosse 
la sola funzione che il Cen­
tro Provinciale Orafo Ar­
gentiero al C.I.S. assolve, 
potremmo già affermare 
che esso giustifica piena­
mente la sua esistenza, ma 
molti altri ancora sono i 
compiti assolti dal Centro. 
La funzione rappresentati­
va.. intanto, non si esauri­
sce tutta nel far conosce­
re i centri produttivi di A- 
lessandria e Valenza e per­
sonalità politiche italiane 
ed a missioni economiche 
estere. Molti singoli ope­
ratori economici del setto­
re scoprendo la Mostra al 
C.I.S. hanno scoperto la 
Mostra Permanente di Va­
lenza ed i suoi artigiani 
ampliando la loro cono­
scenza del mercato orafo 
italiano in modo ben supe­
riore a ciò che avrebbero 
potuto ottenere con la so­
la, pur molto proficua, vi­
sita al Padiglione dell’Ore­
ficeria. Obbedendo al prin­
cipio che informa tutta l ’a­
zione dell’Associazione O- 
rafa Valenzana verso i mer­
cati esteri, anche in que-



In alto: il Presidente del Senato, Sen. Dott. Cesare 
Merzagora. nel corso della sua visita alla Fiera, effet­
tuata il 24 aprile in forma privata, si sofferma al 
Centro ed osserva con minuziosa attenzione le 
creazioni degli orafi valenzani.
Il Presidente Merzagora si è interessato profon­
damente dei problemi artistici, tecnici ed econo­
mici connessi alla produzione dei gioielli.
Infatti la sua attività di medaglista, che gli è valsa 
recentemente un alto riconoscimento per il valore 
artistico di suoi lavori presentati alla Mostra d'Arte 
della Medaglia in Roma, gli conferisce una partico­
lare sensibilità ed una specifica competenza nel 
nostro settore, assai rare a riscontrarsi in un uomo 
che ricopre così importanti incarichi politici.
Anche il Sen. Merzagora ha espresso la speranza di 
poter presto trovare, fra i numerosi impegni, l'oc­
casione per una visita al Centro Orafo Valenzano.

A destra: il 17 aprile il Ministro irakeno dell’Econo­
mia, Kadhum Abdul Hamid riceve dalla interprete 
del Centro Orafo-Argentiero al C.I.S. un opuscolo 
illustrato a colori sulla Mostra Permanente di Gio­
ielleria ed Oreficeria di Valenza Po. Lo accompa­
gnavano nella visita, oltre all’Ambasciatore d’Ita­
lia a Bagdad Francesco Vincenti Marineri, i mem­
bri della Commissione Economica dell Irak, Signo­
ri Fahim Kamel, Direttore Generale del Turismo e 
Muhsin Al Kaz Ini. Direttore Generale della Am­
ministrazione Datteri.

sta occasione la propagan­
da esercitata dallo stesso 
orodotto, portato a contat­
to immediato col cliente 
potenziale, esercita un ri­
chiamo di gran lunga più 
efficace di ogni altra for­
ma pubblicitaria.
Così si spiega il congruo 
numero di nuovi acquiren­
ti che ogni anno — è di­
mostrato — si fa cliente 
della Mostra Permanente 
dopo aver visto il Centro 
al C.I.S. o dopo aver lì stes­
so passato i primi ordina­
tivi di prova.
Come accennavamo in a- 
pertura l'aspetto delle fun­
zioni di rappresentanza 
non è il solo che caratteriz­
za I' Esposizione collettiva 
al C.I.S. Ve n'è un secon­
do di carattere essenzial­
mente economico ed i cui 
risultati non è necessario 
vedere col tempo, ma so­
no immediatamente perce­
pibili.

La presenza operante delle 
interpreti rende possibile 
una efficace azione di con- 
vogliamento della clientela 
sia verso il Padiglione del­
l'Oreficeria (se il fornitore 
desiderato dispone lì di un 
proprio Stand) sia verso la 
Mostra Permanente di Va­
lenza. Si spiega in tal mo­
do, accanto alla propria 
produzione campionario e- 
sposta collettivamente, la 
esistenza, per talune ditte, 
di un cartellino indicante 
la posizione del proprio 
Stand al Padiglione 27. Un 
modo logico ed efficace di 
richiamare la propria pre­
senza anche al cliente più 
distratto.
Infine, ultime in ordine di e- 
sposizione, ma non di im­
portanza, la raccolta delle 
ordinazioni sul posto ed il 
ricavo di un orientamento 
dei mercati verso questo o

(il resto segue a pag 42)



la campagna
“Diamante di fidanzamento” 

De Beers 1967 
ovvero:

II suo diamante di 
fidanzamento è il simbolo 
luminoso di una 
promessa fatta per 
la vita. Come l'amore, cosi 
il diamante continuerà 
a brillare di una luce 
inalterabile, purissima... 
fulgido testimone 
di un incontro che vuol 
dire “per sempre”.

Un diamante è per sempre

De Beers Consolidated Mines. Ltd.

Il tuo  diamante di fidanzamento, < onte tutti i diamanti è unico e prezioso. 
Merita di essere scelto con attenzione; affidati all'esperienza del tuo gio­
ielliere che ti parlerà dell'affascinante varietà dei suoi colori, dei diversi 
tagli, della purezza e del peso espresso in carati. /  diamanti sono misu- 
ra ti in punti e carati, ( 100 punti per un carato ) ma raramente sono ta­
citati all'esatto peso-carato. Le gemme che mostriamo qui a fianco, vanno 
dai 15 ai 100 punti. Per maggiori informazioni, rivolgiti a l tuo gioielliere, 
oppure scrivi a noi per richiederci i l  libretto " I l  giorno che comprate un 
i l /amante".
( entro d'informazione Diamanti (p j  ) - Via Durini, 26 - Milano

come un appello al cuore può diventare 
un potente strumento di vendita



Il messaggio------------------------------------------------
Il testo della campagna “diamante di fidanzamento” è formulato con 
un linguaggio poetico ed allusivo che va diritto al cuore di ogni ra­
gazza: protagonista è l'amore e con esso il suo simbolo, il diamante. 
Ma il messaggio, pur cosi apparentemente aereo, fa del diamante di 
fidanzamento un pegno d'amore duraturo e felice.

L’illustrazione---------------------------------------------
Essa rappresenta sempre una ragazza sola, colta neH’attimo in cui 
sogna sopra al suo diamante; e il diamante è la più fulgida garanzia 
delle sue speranze. Tutte le fotografie sono state commissionate dal­
la De Beers in vari paesi del mondo e rappresentano il lavoro di 
fotografi famosi che evocano, ciascuno secondo il suo stile e la sua 
sensibilità, il momento più felice nella vita di una donna.

Lo slogan ---------------------------------------------------
“ Un diamante è per sempre”. Tutta la campagna De Beers '67 è 
imperniata su questo slogan che è un po’ la sintesi di tutto il di­
scorso pubblicitario. Il termine “ per sempre” non sta solo ad indica­
re l'eternità fisica del diamante (che è sottintesa), ma anche l'eternità 
del pegno d'amore che esso rappresenta. Questo slogan ricompare 
sempre, non solo sulla stampa, ma anche nel materiale di vendita 
che è messo a vostra disposizione per il vostro negozio, dal Centro 
Promozione del Diamante.

Il testo educativo -----------------------------------------
Questo testo, che compare al fondo dell'annuncio, lavora per voi. 
Esso dà alla lettrice utili nozioni sui diamanti e l’incoraggia a farvi 
visita nel vostro negozio ove potrete meglio consigliarla. Questa ed 
altre iniziative fanno parte dello sforzo della De Beers volto ad 
educare costantemente il consumatore alla conoscenza del diamante.

L’opuscolo per i vostri clienti--------------------------
“Il giorno che comprate un diamante” è un libretto studiato esclu­
sivamente per i vostri clienti. Diffondetelo! Per molti potenziali clienti 
questo può essere il primo passo verso la conoscenza... e poi verso 
l’acquisto di un diamante. Se siete ancora sprovvisti di questo pre­
zioso libretto, affrettatevi ad ordinarlo presso il nostro centro: il 
“ Centro Promozione del Diamante” - Via Durini 28, Milano. 
(100 copie, L. 2000)
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(segue da pag. 39)

quell'altro genere di pro­
duzione.
Scendendo poi nei demagli 
riferiti alla presente edi­
zione, diremo del congruo 
numero di personalità che 
anche quest'anno hanno 
visitato il Centro Orafo Ar­
gentiero e di cui vien data 
dettagliata notizia nelle fo­
tografie che illustrano que­
ste pagine.
Per quanto concerne gli o- 
peratori del settore che 
hanno visitato la Esposizio­
ne, sono state fornite, per 
l'Oreficeria, informazioni o 
condotte trattative con cir­
ca cinquanta titolari di 
aziende che non erano mai 
venuti a Valenza, prove­
nienti in ordine di numero 
dai seguenti Paesi: Stati 
Uniti d’America, Repubbli­
ca Federale Tedesca, Au­
stria, Svizzera, Olanda, Da­
nimarca, Svezia, Francia, 
Sud Africa, Belgio, Libano, 
Libia, S p a g n a ,  Virgin 
Islands, Antille Olandesi, 
Turchia, Brasile, Gibilterra 
e Canadà.

Di queste una ventina cir­
ca hanno passato un tota­
le di 102 ordinazioni, diret­
tamente sul posto. Tutte le 
rimanenti hanno espresso 
l ’intenzione di recarsi a Va­
lenza a visitare la Mostra 
Permanente, e, al momen­
to in cui scriviamo già una 
decina di esse si è effetti­
vamente recata in Mostra, 
passando ordinazioni. Mol­
ti di questi operatori han­
no passato piccoli ordini 
di prova, riservandosi di 
ritornare per acquisti di 
maggiore consistenza nel 
corso di un successivo 
orogramma di acquisti.
In ogni modo gli articoli 
più richiesti in queste or­
dinazioni sono stati: spil­
le in oro giallo di prezzo 
unitario non superiore alle 
L. 25.000, spillette smalta­
te con prezzi dalle 10.000 
alle 15.000 lire, anelli in 
montatura di oro bianco o 
giallo, chiusure in oro 
bianco con pietre varie per 
collane di perle. Notevole 
pure la richiesta di chiusu­
re per collane in oro giallo 
a basso prezzo.

Uno dei pochi dati incon­
trovertibili è rappresentato 
indubbiamente dalla gran­
de espansione della super­
ficie espositiva che si è ve­
rificata in questi ultimi an­
ni nei Padiglioni dell'orefi­
ceria, accompagnata da una 
più modesta nell’ Argente­
ria, e dalla stazionarietà, 
almeno sotto l ’aspetto del­
l ’area occupata, dell’Orolo­
geria.
Questa espansione è con­
siderata da alcuni un fat­
to positivo, da altri un po' 
meno, quando non addirit­
tura un fatto negativo, ma 
potremo esaminare in se­
guito più dettagliatamente 
questo aspetto della situa­
zione. Come i frequentato- 
ri della Fiera hanno potuto 
vedere, già fin dallo scor­
so anno si era provveduto 
ad ampliare lo spazio de­
stinato a ll’Oreficeria ed ai 
macchinari per gii orafi ed 
argentieri con l ’assegna­
zione di un grande salone 
situato a livello intermedio 
fra il padiglione dell'Orefi­
ceria (al II piano) e a quel­
lo dell’Orologeria (al ter­
zo) .

In questo modo si era po­
tuto accontentare un con- 
ranti espositori, sia siste­
mandoli nel padiglione prin- 
gruo gruppo di orafi, aspi- 
cipale negli stands lasciati 
liberi dai venditori di mac­
chinari, tutti trasferiti nel 
padiglione sussidiario.
La sistemazione aveva la­
sciato qualche perplessità 
perchè alcuni la ritenevano 
decentrata rispetto al cor­
po principale e quindi più 
soggetta ad essere trala­
sciata dai visitatori. 
Quest’anno la situazione è 
sensibilmente migliorata, 
destinando il piano terreno, 
lasciato libero dalla Nauti­
ca trasferitasi a Milanola- 
go, alle ditte espositrici 
di macchinari per orafi ed 
argentieri. Questa innova­
zione è certo soddisfacente 
per gli operatori di quel 
particolare settore, poiché 
presenta l ’indubbio vantag­
gio di evitare il solleva­
mento ai piani superiori di 
attrezzature complesse e 
pesanti.

GIORGIO ANDREONE
(continuazione e fine 
il prossimo numero)

M icrofusion l perfette  con 

C ere  - Gomm e e R ivestim enti 

C ristobalite  (G e s s o ) della
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VIA SASSI, 7 - TELEFONO 92 .600 VALENZA PO (ITA LY  )



CONCORSI

FRA I 25 VINCITORI DEI
DIAMONDS INTERNATIONAL AWARDS 1967
C E’ ANCHE UN ITALIANO

Miss Alisa Garland, Re­
dattrice Capo del Wo- 
man's Journal, l'On. Mar­
chese Emilio Pucci, il crea­
tore italiano d’Alta Moda, 
e Mr. Paul J. Smith, Di­
rettore del «« Museum of 
Contemporary Crafts » di 
New York, esaminando i 
disegni in concorso per 
la selezione finale che 
stabilirà a quali andranno 
i 30 Premi in palio.

Milano ospiterà, nel pros­
simo ottobre, l'esposizione 
dei gioielli-diamante pre­
miati: una mostra spettaco­
lare che non mancheià di 
entusiasmare la stampa, il 
pubblico e i rappresentanti 
della categoria. Questa 
mostra promette di avere 
un carattere di eccezionali­
tà per la bellezza e il nu­
mero dei gioielli esposti, 
e per la prima volta giun­
gerà in una città italiana — 
precedentemente, solo a 
New York e Londra. Chi è 
l'italiano vincitore? La giu­
ria ha già effettuato le sue 
scelte, ma il suo nome, con 
quello degli altri premiati, 
verrà reso noto solo il 26 
settembre, quando, a New 
York, verranno consegnati 
gli Awards, gli * Oscar » 
del gioiello-diamante.
La giuria si è riunita a Lon­
dra, il 26 e 27 aprile scor­
so, per la difficile scelta: 
dai 2.428 disegni in con­
corso dovevano essere se­
lezionati i 30 che, per la lo­
ro originalità e bellezza, 
saranno eletti i « gioielli- 
diamante dell anno ». Il pri­
mo giorno vi è stata la pri­
ma « eliminatoria , il se­
condo la selezione finale. 
Solo alla conclusione del 
loro lavoro, svoltosi nella 
più assoluta anonimità, i 
giudici hanno potuto sape­
re a quali disegnatori, e a 
quali Paesi, erano andati i 
premi. Ed ecco i risultati 
per Nazione:
Australia 1 Premio
Filippine 1 Premio
Finlandia 1 Premio
Germania 6 Premi

(per 9 disegni) 
Giappone 1 Premio

(per 2 disegni)
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al Diamond International Awards 1967
Italia 1 Premio
Regno Unito 9 Premi

(per 10 disegni)
Stati Uniti 3 Premi
Svezia 1 Premio
Svizzera 1 Premio
I disegni prescelti sono 30, 
gli Awards 25. Infatti, il re­
golamento del Diamonds- 
International Awards stabi­
lisce che ogni designer 
può presentare un massi­
mo di sei disegni e che sia 
insignito di un unico pre­
mio anche se vincitore con 
più progetti. Nel corso del­
le tre esposizioni del Dia­
mond - I n t e r n a t i o n a l  
Awards, d’altra parte, tutti 
i disegni vincenti verranno 
esposti sotto forma dei gio­
ielli realizzati.

Le Nazioni partecipanti

N. N. 
concorr. disegni

Australia 21 88
Austria 9 40
Belgio 5 24
Brasile 5 28
Canada 8 29
Colombia 1 6
Corea 4 10
Danimarca 5 22
Filippine 2 12
Finlandia 9 34
Francia 67 266
Germania 106 451
Giamaica 2 10
Giappone 45 196
Hong Kong 1 5
India 1 1

III

N. N. 
concorr. disegni

Irlanda 3 7
Isole Figi 1 6
Israele 3 13
Italia 28 117
Monaco 1 1
Norvegia 7 26
N. Zelanda 2 7
Olanda 8 36
Regno Unito 93 365
Rhodesia 1 6
Stati Uniti 84 323
Sud Africa 7 • 25
Svezia 6 26
Svizzera 54 242
Zambia 1 6

Totale 590 2.428
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CONCESSIONARIO :

Ditta Comm. CESARE ZANARDI
Via Druso, 64 - BOLZANO • Telai. 306S0

ATTI DELLA

IMMOBILIARE

ORAFA

V A L E N Z A N A

S. p. A. IL RESOCONTO
DELL’ASSEMBLEA
ANNUALE

Giovedì 27 aprile, alle ore 
21, ha avuto luogo l'Assem­
blea annuale degli azioni­
sti della « Immobiliare Ora­
fa Valenzana s.p.a. », pre­
senti e rappresentati n. 36 
soci per oltre due terzi del 
capitale sociale.
Presidente dell'Assemblea 
è stato eletto a ll’unanimità' 
il Gr. Uff. Rag. Luigi 11 lario ; 
Segretario, la sig.na Rag. 
Carla Ricaldone. Il Presi­
dente ha letto la relazione 
del Consiglio di Ammini­
strazione sul bilancio chiu­
so il 31 dicembre 1966, re­
lazione che pubblichiamo 
integralmente qui a lato. 
Successivamente, il Dott. 
Piero Raiteri ha dato lettu­
ra del rapporto del Collegio 
sindacale, dal quale si è 
appreso che i risultati e- 
sposti nel bilancio sono il 
compendio dei fatti ammi­
nistrativi dell’anno 1966 ed 
hanno la loro piena rispon­
denza nei libri contabili te­
nuti a norma di legge e 
nell'inventario eretto a fine 
anno. Si è appreso ancora 
che il risultato della gestio­
ne, visto sotto il profilo so­
ciale in relazione agli sco­
pi della Immobiliare, può 
essere considerato soddi­
sfacente, per cui va dato 
giusto riconoscimento al 
Consiglio di Amministrazio­
ne per l ’attività encomia­
bile svolta durante tutto il 
1966 per l ’attuazione degli 
scopi medesimi. La relazio­

ne termina con l'afferma­
zione che i conti meritano 
di essere approvati nelle 
risultanze esposte dall’Am- 
ministrazione.
E' stata poi data lettura del 
bilancio e del conto profit­
ti e perdite 1966. Al termi­
ne della discussione nella 
quale sono intervenuti i so­
ci Morando, Comm. Pessi- 
na, Montini ed altri, l ’As­
semblea ha approvato alla 
unanimità tutti i conti e le 
relazioni presentate come 
detto più sopra. 
L'Assemblea è terminata 
alle ore 22.

Erre

Gli organi amministrativi e 
di controllo della « Immobi­
liare Orafa Valenzana s.p. 
a. » sono cosi formati:

CONSIGLIO DI AMMINI­
STRAZIONE
Presidente: 11lario Gr Uff. 
Rag. Luigi: V. Presidente. 
Annaratone Aldo; Consi­
glieri: Barberis Carlo, Lom­
bardi Renzo, Meregaglia 
Dott. Orazio, Pasero Aldo, 
Visconti Giovanni.
COLLEGIO SINDACALE
Presidente: Raiteri Dott. 
Rag. Piero; Sindaci effetti­
vi: Baldi Enrico, Lunati 
Cav. Piero; Sindaci sup­
plenti: Genovese Comm 
Rag. Mario e Robotti Giu­
seppe.

G.A

Marchio 1108 AL

Merlo Franco
OREFICERIA

Lavorazione vasta fantasia
Via Mario Nebbia. 38 - Tel 92.463 Valenza Po



IMMOBILIARE ORAFA VALENZANA S.P.A.
SEDE IN VALENZA - CAP. L. 36.000.000 - INT. VERSATO

RELAZIONE DEL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE 
SUL BILANCIO AL 31-12-1966

Signori Azionisti,

anche l ’anno 1966 ha mes­
so in evidenza l ’utilità del­
la nostra immobiliare.
Gli organismi che hanno 
sede nei nostri locali e le 
attività che essi svolgono 
a prò degli orafi locali e, 
possiamo ben dirlo, a tutto 
vantaggio dell economia 
valenzana, hanno registra­
to infatti una ulteriore e- 
stensione delle iniziative 
collettive.
Essi hanno operato nel mi­
gliore dei modi, valendosi 
delle attrezzature poste a 
loro disposizione della no­
stra società, la quale può 
quindi ritenersi soddisfat­
ta per quanto ha fatto. 
Autorevoli riconoscimenti 
continuano a giungere da 
tutte le parti, daH'interno 
come dall'estero, a prova 
della bontà della nostra 
opera.
Durante l ’anno testé de­
corso, hanno visitato le no­
stre istituzioni il Presiden­
te del Consiglio dei Mini­
stri il Ministro dell’Indu­
stria e del Commercio, i 
Sottosegretari On. Elkan e 
On. Romita, nonché Parla­
mentari, e s p o n e n t i  del 
mondo economico italiano 
ed estero, delegazioni di 
studio e di lavoro. Tutti, 
dal più alto esponente al 
più umile, ma qualificato vi­
sitatore, hanno manifesta­

to la loro ammirazione per 
il complesso da noi orga­
nizzato, con parole di vivo 
plauso per l'opera svolta 
dalle nostre benemerite i- 
stituzioni, prima fra tutte 
l ’Associazione Orafa Valen­
zana, centro motore di tut­
ta l ’attività che si svilup­
pa poi attraverso le sue 
varie branche, e in special 
modo per mezzo della 
Mostra Permanente e del­
l ’Export Orafi. Riconosci­
menti e risultati codesti, 
che premiano da soli l ’ope­
ra svolta a favore di tutti 
gli operatori orafi valen- 
zani.
Risultati e riconoscimenti 
che mettono in evidenza u- 
na volta di più, se ve ne 
fosse ancora bisogno, che 
la nostra società è sorta 
non per fini privatistici e 
immediati, bensì per con­
sentire l ’inserimento sem­
pre più penetrante della 
attività economica prima­
ria di Valenza nel campo 
che abbraccia ogni giorno 
di più zone sempre più va­
ste deM’economia naziona­
le e supernazionale. 
Convinti come siamo, e già
10 dicemmo altre volte, che
11 momento attuale è carat­
terizzato d a l l a  azione di 
gruppi collettivi organizza­
ti i quali vivono spalla a 
spalla con altri gruppi col­
lettivi altrettanto organizza­

ti aventi interessi a volte 
contrastanti, a volte con­
vergenti, appare subito e 
ancora necessario dispor­
re di strumenti idonei alla 
bisogna, a cominciare dai 
locali e dalle attrezzature 
che han da essere consoni 
a ll’ importanza dei compiti 
che gli organismi di grup­
po si propongono di svol­
gere.
E' proprio per questo che 
noi siamo lieti di aver 
creato il nostro complesso 
immobiliare-mobiliare e di 
averlo messo interamente 
al servizio della categoria 
orafa.
E tale complesso ci augu­
riamo sia sempre più ap­
prezzato dai nostri operato­
ri. mentre da parte nostra 
vi assicuriamo che faremo 
il possibile per potenziar­
lo sempre di più, perchè 
sia sempre più adatto ad 
affrontare ogni situazione 
e perchè sia di sprone ad 
ogni incentivo anche a su­
peramento di eventuali in­
certezze e flessioni.

Signori Azionisti.

Vi presentiamo ora il bilan­
cio chiuso il 31 dicembre 
1966, in pareggio.
Il risultato di parità è stato 
conseguito anche questa 
volta mercè il contenimen­
to delle spese generali e

con la comprensione del­
l ’ammortamento.
Esso non consente di rimu­
nerare il capitale azionario. 
Ma se esatte sono le pre­
messe da noi indicate in 
questa come nelle prece­
denti relazioni, noi ritenia­
mo che la intima soddisfa­
zione di aver bene operato 
sia ben più importante di 
quella materiale: la gioia 
cioè di aver messo a dispo­
sizione di tutti gli orafi l ’or­
ganizzazione nella quale es­
si discutono, agiscono, o- 
perano e dalla quale spic­
cano il volo per i cieli d’I­
talia e del Mondo. 
Restiamo in attesa della 
Vostra approvazione, per 
continuare la strada da Voi 
stessi tracciata e terminia­
mo la nostra relazione rin­
graziando il Collegio Sin­
dacale e quanti hanno col­
laborato fattivamente con 
noi per il conseguimento 
dei fini sociali.

Valenza, 31 marzo 1967.

IL CONSIGLIO DI AMMINI­
STRAZIONE
Rag. ILLARIO LUIGI 
ANNARATONE ALDO 
BARBERIS CARLO 
LOMBARDI RENZO 
MEREGAGLIA Dr. ORAZIO 
PASERO ALDO 
VISCONTI GIOVANNI



INFORMAZIONE 
OROLOGIARIA

Trascurato per lunghi 
anni, l ’elemento este­

tico è diventato — o meglio 
ridiventato — un elemento 
determinante per la scel­
ta di un orologio (a parità 
di precisione, ben inteso). 
E la Fiera Svizzera dell’O­
rologeria (Basilea, dal 15 
al 25 aprile) lo dimostra 
bene, con oltre 20.000 mo­
delli esposti nelle vetrine. 
Gli stilisti dell’orologio so­
no del parere che oggi la 
bellezza è indispensabile 
a ll’orologio non meno del­
la perfezione tecnica. E la 
profusione di forme e di 
stili nuovi corrisponde al­
le esigenze e alle richie­
ste di un pubblico sempre 
più avvertito.

Ciò che Henry Ford dice­
va della sua auto « T »: 
« Ogni colore che volete, 
purché sia nero » valeva 
fino a poco fa anche per 
l ’orologio: tutte le forme 
che volete, purché roton­
de... Ma si è operato un 
netto cambiamento in que­
sti ultimi anni. Prima ap­
parve l ’orologio quadrato. 
Poi le linee rette furono 
« addolcite », e fu il trion­
fo della « linea dolce ». Lo 
stile « Bella Epoque » die­
de nuova attrattiva a que­
sta linea.

Quest’anno, la Fiera Sviz­
zera dell’Orologeria ci fa 
assistere allo sbocco logi­
co di questa ricerca: l ’o­
vale.
Altra novità: l ’orologio co­
siddetto « integrale », quel­
lo cioè in cui lo stilista 
ha fuso in tutto unico cas­
sa e bracciale. Gli attac­
chi scompaiono, la linea 
del bracciale si unisce dol­
cemente alle curve della 
cassa. E la forma ovale 
permette appunto di rea­
lizzare una armonia per­
fetta.
Continua anche il succes­
so dello stile « Bella Epo­
que », che si ispira alla 
fantasia che trionfò negli 
anni prima e dopo la guer­
ra mondiale. Gli orologi 
per signora diventano più 
grandi, mentre i modelli 
per uomo si riducono. Un 
segno della crescente in­
fluenza della donna nella 
vita moderna?
Ed ecco le caratteristiche 
principali della moda 1967:

Cassa

Sempre di « linea dolce », 
con una netta evoluzione 
verso l ’ovale o addirittura 
l ’ellisse. Gli attacchi scom­
paiono spesso, il braccia­
le si fonde con la cassa 
Lunetta o molto larga o 
molto sottile.

Una versione moderna dell'orologio da 
tasca (savonnette) di ARSA. Di linea 
semplicissima e quasi spoglia è la 
cassa in oro di questo orologio il cui 
coperchio viene comandato da un pul­
sante situato al centro della corona 
di ricarica.

Anche gli orologi-gioiello hanno que­
st'anno grandi dimensioni. Quello in­
dossato dalla modella è in oro bianco 
ed è dotato di un largo bracciale a 
maglia che si incorpora senza solu­
zione di continuità alla cassa, di « li­
nea dolce ». contornata di brillanti.

C H I U S U R E  P E R  C O L L A N E  
G E M E L L I  - O R E C C H I N I  
B R A C C I A L I
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A BASILEA 
LE PIU* RECENTI
PROPOSTE________
STILISTICHE 
PER GLI 
OROLOGI
E OROLOGI-GIOIELLO

Quadrante

Le cifre romane sono sem­
pre assai apprezzate, ma 
sembrano aver toccato lo 
zenith. Ritorna un'altra mo­
da del passato: gli indici 
dipinti, in gran voga i qua­
dranti colorati. I motivi del 
bracciale si ritrovano spes­
so anche sulla cassa: an­
che qui, si mira all'inte­
grazione.

Bracciale

Integrazione sempre p i li 
spinta. NeM’insieme, pre­
feriti i bracciali larghi e 
morbidi, il principale ele­
mento decorativo è l ’op­
posizione tra superfici le­
vigate e superfici incise.

In generale:

Sempre più frequenti gli 
orologi a coppia, per «Lui» 
e per «Lei», diversi soltan­
to nelle dimensioni. E que­
sto vale tanto per l'orolo­
gio « da sera » come per 
l ’orologio sportivo, dotato 
normalmente di carica au­
tomatica e di calendario. 
Un tipo di orologio sta con­
quistando gli sportivi: l'o­
rologio per subacquei. La 
s u a  costruzione robusta, 
la cassa assolutamente im­
permeabile e il quadrante 
leggibilissimo ne fanno il 
compagno ideale per tutti 
i tipi di sport. E questo oro­
logio nato per il mare, co­
nosce spesso tu tt’altri pae­
saggi geografici...
Vi sono poi orologi cosid­
detti « tecnici », creati per 
gli ingegneri, i piloti, i na 
vigatori. « E' normale che 
questo tipo di orologio sia 
in voga », ci ha dichiarato 
un fabbricante. « Esso con­
ferisce a chi lo porta un 
tocco dinamico che rispon­
de bene al gusto del mo­
mento ».

C O M M I S S I O N A R I A  O R A F A
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Una tendenza accentuatasi re­
centemente nella moda degli 
orologi è quella degli orologi-ca­
lendario che indicano, oltre alla 
data, anche il giorno della setti­
mana. Il modello illustrato è il 
« Day-Date » della Rolex in cassa 
d'oro, automatico. La Rolex pro­
duce già da un decennio orologi 
con data e giorno della setti­
mana.

Coppia di orologi di Louis Leuba, di stile « Belle Epoque » 
molto in voga quest'anno. Alla trovata di produrre orologi 
di linea uguale, benché di differente dimensione si accom­
pagnano la forma ovale della della cassa, dal bordo arro­
tondato, larghi bracciali d’oro e numeri molto grandi ed 
evidenti.
Gli orologi per uomo e per signora tendono a livellarsi 
nelle dimensioni: i primi impiccioliscono, i secondi au­
mentano di misura.

Un esempio tipico della nuova 
linea che si va imponendo negli 
orologi è questa creazione di 
Aubry Frères S.A. che appartie­
ne alla collezione celebrativa 
del cinquantenario della Casa 
(1917-1967).
La cassa in oro rugoso, con an­
goli smussati ed incurvati nella 
quale viene ad incorporarsi il 
bracciale in tessuto d’oro.

SPILLE IN FANTASIA

f i e l i ©  C  U  [ J I t Z Z O P O L S IN I - BRACCIALI 

Regione Noce, 28 - Tel. 93.870
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I progressi tecnici

Sul fronte tecnico vi sono 
importanti progressi da se­
gnalare. L’orologio automa­
tico ha fatto un gran bal­
zo in avanti dotandosi del 
calendario « giorno e da­
ta », pratico e ingegnose 
insieme. Anche gli orologi 
per signora sono sempre 
p i ù spesso automatici e 
dotati di calendario.
L'anno scorso era stato 
presentato a Basilea l ’o­
rologio meccanico ad alta 
frequenza, che garantisce 
un’elevatissima precisione, 
dotato di carica manuale. 
Quest’ anno sono esposti 
due nuovi modelli con ca­
rica automatica.
Numerose ed importanti 
novità anche nel settore 
della tecnica di protezione 
dell’ orologio. Tra queste, 
una sospensione « elasti­
ca » che garantisce al mec­
canismo una maggior si­
curezza, aggiunta al tradi­
zionale sistema di prote­
zione antiurto dell’asse del 
bilanciere. Piccoli cilindri 
di materia plastica monta­
ti a ll’ interno della cassa 
assicurano questa sospen­
sione.
L'elettronica si sta intan­
to accaparrando, a buon

diritto, le luci della ribal­
ta. Numerosi gli orologi e 
le pendolette elettroniche 
esposte quest’ anno. T ra  
queste sono gli strumenti 
di alta precisione, orologi 
a quarzo di marina e di 
bordo, che hanno stabilito 
i records assoluti nella lo­
ro categoria nelle recenti 
g a r e  di Osservatorio di 
Neuchàtel. Tra le presenze 
più notevoli, un orologio 
da tasca elettronico a quar­
zo, che ha conquistato il 
primo posto nella sua ca­
tegoria a Neuchàtel.
E non dimentichiamo il pri­
mo orologio atomico sviz­
zero trasportabile, per la 
prima volta presentato al 
pubblico. E basato sulle 
oscillazioni degli atomi di 
cesio e possiede una pre­
cisione fenomenale: la va­
riazione è di un milionesi­
mo di secondo al giorno, 
ossia di un secondo ogni 
3000 anni!
Questo orologio è stato 
concepito per i laborato­
ri di ricerche spaziali (in 
particolare per il program­
ma spaziale europeo ES- 
RO) e per altre applica­
zioni scientifiche che esi­
gono una precisione ecce­
zionale.

FINE

Per la prima volta è stato presentato alla Fiera di Basilea 
un orologio atomico. E' destinato agli Osservatori, ai labo­
ratori tecnici, alla ricerca spaziale. Questo modello tra­
sportabile misura il tempo con una precisione quasi asso­
luta: lo scarto possibile è di 1 x10—u, ossia un milionesi­
mo di secondo al giorno. Ciò equivale a un errore di 1 
secondo ogni 3000 anni, o se si preferisce a uno scarto 
di 4 mm. nella distanza che separa la Terra dalla Luna. 
Risultato di ricerche avanzatissime nel settore della fisica 
e dell'elettronica, questo orologio è basato 'sull'oscilla­
zione dell'atomo di cesio 133. Orologi di questo tipo sa­
ranno impiegati nell'ambito del programma di ricerche 
ESRO e per pilotare gli orologi secondari all'Esposizione 
Universale di Montreal nel 1967. (Ebauches S.A. - Oscil- 
loquartz « Oscillatoti! »).

lc.o.v.£■
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NOTIZIARIO 
A. O. V.

RIUNIONE DEL CONSIGLIO 
IN DATA 5 APRILE 1967

Presenti: sigg. Angeleri 
Giampiero, Aldo Annarato- 
ne, Luigi Baggio, Enrico 
Baldi, Luigi Bonzano, Fran­
co Castellaro, Aldo Caval­
iere, Giulio Doria, Giam- 
berto Fraccari, Franco Fra- 
scarolo, Luigi Diario, Piero 
Lunati, Orazio Meregaglia, 
Aldo Pasero, Luigi Proverà, 
Giorgio Raselli, Paolo Stau­
rino. I sindaci: sigg. Cabali­
sti, Deambrogio F., Zava- 
none. Assenti giustificati: 
sigg. Balzana Ginetto e Al­
fonso Pasetti.
Questo l ’ordine del giorno 
in discussione:
1. ) Festeggiamenti al sig. 
Charles Fuhrmann.
2. ) Partecipazione nel C.l. 
S. alla Fiera di Milano.
3. ) Partecipazione Mostra 
deH’Artigianato di Firenze.
4. ) Varie ed eventuali.

In relazione al primo punto 
dell’ordine del giorno, il 
presidente 11lario comunica 
che 46 persone si sono già 
prenotate per il pranzo in 
onore del sig. Fuhrmann

nel corso del quale verrà 
offerta la chiave d’oro ac­
compagnata da una artisti 
ca pergamena al contitola­
re della « Spritzer e Fuhr­
mann ».
Alla manifestazione sono 
stati invitati autorità pro­
vinciali e cittadine nonché 
gioiellieri di varie località 
italiane.
Circa il punto 2 dell’o.d.g., 
il gr. uff. 11lario, invita i pre­
senti ad esortare gli iscrit­
ti affinchè intervengano al­
la Fiera di Milano con og­
getti di buona qualità al fi­
ne di migliorare ulterior- 
menta la rassegna.

Il consigliere Staurino la­
menta che lo scorso anno 
alcune ditte presentarono 
oggetti uguali ma con 
prezzo diverso.
Per evitare l ’inconveniente 
la signorina La Valle con­
trollerà la merce da espor­
re ed avviserà gli interes­
sati qualora si ripetessero 
episodi analoghi.
In quanto alla Mostra del- 
l ’Artigianato di Firenze, il 
presidente riferisce che so­
no stati riservati agli ore­
fici valenzani ampi locali

per l'esposizione dei loro 
oggetti in eleganti vetrine. 
Cinque bacheche sono sta­
te riservate agli argentieri. 
Ancora il presidente, a se­
guito di lamentele esterna­
te dal maresciallo delle Fi­
nanze, riferisce che molti 
orafi che esportano i loro 
prodotti, non sono in pos­
sesso del registro delle e- 
sportazioni. Si decide di 
avvisare i soci con una cir­
colare che, con indicazioni 
precise li inviti ad osser­
vare queste regole.
Un’altra circolare, già ap­
prontata dal Comitato Mo­
stra, inviterà gli espositori 
a mantenere, durante ì 
contatti con i cliente della 
Mostra Permanente che vi­
siteranno i loro uffici, gli 
stessi prezzi adottati per 
gli oggetti esposti nella 
vetrina. Si è verificato in­
fatti che alcuni espositori 
abbiano ridotto, nei loro 
uffici, i prezzi dei modelli 
stabiliti in Mostra. Ciò fa 
presumere al cliente che 
la differenza in più sia un 
utile che la Mostra inten­
de trattenersi.
Viene quindi reso noto il

calendario delle mostre al­
le quali l'Associazione par­
teciperà. Tali eposizioni si 
terranno, nell’ordine a: 
Stoccarda (Germania) ,  
Francoforte (Germania), 
Salisburgo (Austria), To­
ronto (Canada). Mostra 
viaggiante in Australia, 
Dallas (Texas) e una città 
italiana non ancora nota.
Il presidente dà poi lettu­
ra di una lettera inviata dal 
sig. Perez di Napoli, il qua­
le comunica d’aver ricevu­
to una rappresentanza di 
orafi valenzani che ha por­
tato i ringraziamenti dei 
nostri viaggiatori nei con­
fronti delle autorità di P.S. 
napoletane, a seguito della 
recente azione di queste 
ultime atta a proteggere 
dai rapinatori i rappresen­
tanti di Valenza Po.
Per quanto riguarda la sot­
toscrizione a favore de; 
fratelli Menegazzo, assas­
sinati a Roma, il gr. uff. II- 
lario annuncia che la som­
ma finora raccolta è di 635 
mila lire. I consiglieri che 
ancora non hanno provve­
duto, vengono invitati a 
versare la loro offerta on-

E. G O R E T T A
FABBRICA

A R G EN TE R IE 971 AL 
E POSATERIE

A L E S S A N D R I A  
VIA CARLO PISACANE, 17 - TELEF 46.72



de raggiungere una cifra 
maggiore.
E’ del cav. Lunati la pro­
posta di apporre un limite 
nelle quote associative. Ri­
manendo fermi i lim iti mi­
nimi, la quota annua mas­
sima potrebbe essere sta­
bilita in lire 100.000 (cen­
tomila), onde evitare il pa­
gamento di somme, ritenu­
te esagerate, per il rinnovo 
della tessera. Come il re­
golamento prescrive, sarà 
la commissione finanziaria 
a studiare il problema e a 
presentare le proprie pro­
poste al Consiglio.
Ancora il cav. Lunati pre­
senta una serie di proposte 
approntate dalla commis­
sione disciplina della qua­
le è presidente; in sintesi 
le richieste sono per: is ti­
tuzione schedario delle dit­
te iscritte a ll’associazione, 
aggiunta a ll’articolo 11 del 
regolamento relativo al 
passaggio .nella categoria 
« Produttori con numero di 
dipendenti superiore a die­
ci » dei fabbricanti che pur 
avendo un numero di ope­
rai inferiore a dieci, pos­
siedono una valigia-cam­

pionario o espletano attivi­
tà commerciale; amplia­
mento della portata del 
paragrafo F del regolamen­
to inerente alle mansioni 
della commissione disci­
plina; azione moralizzatri­
ce per il commercio delle 
pietre preziose.
Su tali proposte nasce una 
lunga discussione alla qua­
le prendono parte il presi­
dente 11lario, il dr. Merega- 
glia, il dr. Fraccari, il rag. 
Staurino. Si decide quindi: 
di distribuire, appena sa­
ranno approntate, le tarif­
fe del gabinetto gemmolo- 
gico; di inviare una circo­
lare ai soci (compito affi­
dato alla commissione di­
sciplina) che li metta in 
guardia dalle frodi nel cam­
po delle pietre preziose. 
Riprendendo la parola il 
cav. Lunati propone anco­
ra l ’istituzione di uno sche­
dario dei dipendenti del­
l'Associazione che conten­
ga, fra l ’altro, un giudizio di 
merito espresso, bimestral­
mente, dal direttore Am­
ministrativo.
Una parte dei consiglieri

è favorevole alla proposta 
di affidare AL SOLO diret­
tore amministrativo il com­
pito di dare il giudizio di 
merito nei confronti del 
personale, un'altra parte 
invece ritiene che tale giu­
dizio debba essere espres­
so da più persone. Sull’ar- 
gomento si ritornerà alla 
prossima seduta.
Su desiderio espresso da 
alcuni commercianti, il sig. 
Ceva rileva la necessità di 
istituire un ufficio, nell'am­
bito della Associazione, do­
ve i commercianti locali 
possano scambiarsi i co­
siddetti « fondi valigia » 
La proposta è passata al­
la commissione tecnico­
organizzativa per lo studio. 
Dopo che il cav. Lunati ha 
auspicato la puntualità del­
le riunioni mensili del Con* 
siglio, il sig. Cabalisti chie­
de precisazioni sui compi­
ti del Collegio Sindacale. 
Ne danno esaurienti rispo­
ste il presidente e il dr. 
Frascarolo.
Vengono quindi approvate 
le seguenti proposte illu­

strate dal rag. Staurino a 
nome della Commissione 
Mostra: numero speciale 
dell’Orafo Valenzano, nel 
mese di novembre, esclu­
sivamente per l ’Estero, in 
tre lingue; ripristino del 
bar; giornaletto con noti­
zie relative alla mostra 
permanente, per gli asso­
ciati.
Si discute infine il caso 
di una ditta valenzana che, 
associatasi ad un cittadino 
straniero, intenderebbe fa­
re avere al suo nuovo so­
cio la concessione dell’in­
gresso in Mostra. Conside­
rato che ora lo straniero è 
ufficialmente entrato a far 
parte della ditta valenzana 
e che il suo ingresso in 
Mostra danneggerebbe e 
comprometterebbe il futu­
ro della Mostra Permanen­
te, si decide a ll’unanimità 
di vietare allo stesso l ’ac­
cesso alla sala esposi­
zioni.
La seduta è tolta e aggior­
nata a data da destinarsi.

Il Segretario
Franco Castellaro

Modelli esclusivi di oreficeria e gioielleria, 
vasto assortimento

di co llane. ch iusure e a n e lli in genere
G I O I E L L E R I A  O R E F I C E R I A

BOGGI O,  PICCIC1 -e B E R I S O N Z I  V O L E N Z R  PO

M arehio 1078 AL

Via P. Paletta, 15 - Tel. 93.423 VALENZA PO



LA TENUTA DEL REGISTRO 
PER LE ESPORTAZIONI

Per. opportuna conoscenza 
d e i nostri associati, tra­
scriviamo l ’art. 4 del de­
creto ministeriale 6 giugno 
1956, n. 476, che detta nor­
me concernenti I’ obbligo 
della tenuta del registro 
per le esportazioni e per 
le importazioni:
« La Banca d' Italia e le 
banche autorizzate a fun­
gere da agenzie di questa, 
nonché i cambiavalute che 
la Banca d’Italia ha facol­
tà di autorizzare ad opera­
re per suo conto, sono ob­
bligati a tenere un appo­
sito registro per le opera­
zioni relative al commer­
cio dei cambi, soggetto al­
le discipline d e I Codice 
Civile. In questo registro 
v a n n o  indicate; giornal­
mente e distintamente in 
ordine cronologico, salvo 
particolari deroghe, tutte 
le operazioni di acquisto e 
di vendita, la residenza e 
la nazionalità del vendito­

re e d e l compratore, la 
qualità delle valute este­
re, nonché la natura e le 
condizioni delle operazioni 
stesse. L’obbligo della te­
nuta del suddetto registro 
è esteso agli espositori e 
a g l i  importatori che do­
vranno annotarvi le singo­
le operazioni di esportazio­
ne e di importazione, non­
ché le cessioni e gli ac­
quisti delle valute estere ». 
L’ obbligatorietà d e I sud­
detto registro riguarda, 
pertanto, tutti coloro che 
compir io operazioni com­
merciali con l ’estero. Ven­
dite e acquisti vanno an 
notati in ordine cronologi­
co, specificando tutti i 
dati prescritti, fra cui an­
che il valore della merce 
in valuta o in lire e gli 
estremi dei documenti va­
lutari (Procedura Speciale 
da L. 500.000 a L. 1.000.000 
e Benestare Bancario per 
valori superiori a lire un

milione), con l ’indicazione 
della banca emittente. 
Tutte le operazioni devo­
no essere registrate indi­
pendentemente dal l o r o  
valore. Così pure va anno­
tata la valuta incassata, 
specificando la data dello 
incasso a carico dell’ope­
razione di esportazione.
Il registro è soggetto a vi­
dimazione iniziale (nume­
razione progressiva di ogni 
pagina) ed alle successi­
ve vidimazioni annuali da 
parte della Cancelleria del 
Tribunale o Pretura. Il me­
desimo va presentato uni­
tamente alla ricevuta del- 
l ’avvenuto versamento sul 
c/c. n. 1 /26651 a favore 
del I Ufficio I.G.E. - Roma 
- Libri Sociali - della tassa 
di concessione governati­
va per la vidimazione an­
nuale del registro delle im­
portazioni e delle esporta­
zioni.
L’importo della tassa, per 
la prima vidimazione, è di

L. 400 quando il libro con­
tenga un numero di pagi­
ne non superiore a 200; di 
L. 600 se il numero di pa­
gine sia superiore a 200 
ma non a 400; per le vi­
dimazioni annuali, di L. 200 
se il numero di pagine non 
sia superiore a 200; di Li­
re 400 se il numero delle 
pagnie sia superiore a 200 
ma non a 400.
Ciò premesso, richiamia­
mo l'attenzione dei nostri 
associati che spediscono 
a ll’estero tramite l ’Export- 
Orafi, o attraverso altre 
organizzazioni similari, sul- 
l'obbligo della regolare te­
nuta del registro delle e- 
sportazioni in ottemperan­
za alle norme vigenti.
Non sono da registrare le 
merci destinate alla espor­
tazione vendute a clienti 
italiani che provvedono al­
la esportazione a loro no­
me.

FABBRICA LAMINATOI PER OREFICI
Modelli vari a mano e motore

Qui illustrato il modello M. 100/55 
luce cilindri mm. 100, potenza HP. 1 
peso Kg. 180

Apprezzato in tutto il mondo per le 
sue eccezionali prestazioni.

Materiali di qualità, accurate lavorazioni, 
severi controlli ci consentono
di concedere una GARANZIA DI ANNI 2
Costituisce una sicurezza per la continuità 
del Vs/ lavoro.

Chiedere conferma a chi lo usa ed ai più 
quotati rivenditori.



AN AGR A F E

delle aziende produttrici e com­
merciali di oreficeria, gioielle­
ria ed affini nella provincia di 
Alessandria.

NUOVE AZIENDE ISCRITTE ALLA CA­
MERA DI COMMERCIO DI ALESSAN­
DRIA DALL’11 AL 24-3-1967:

CAGNO ALESSANDRO 1 Acqui Terme 
- v. Vigano, 5 - Rip. orologi.

SEMINO FORTUNATO - Novi L. - v. 
Roma, 14 - Orologiaio.

LABORANTI E VESCOVO - Valenza - v. 
Novi, 25 - Fabbr. art. di oreficeria.

CERVI RENZO - Valenza - v. Rimini, 2 - 
Fabbricazione art. di oreficeria.

RAPALLI ALDO - Valenza - v. Alfieri, 
15 - Art. di oreficeria.

MIGLIETTA E ANSALDI - Valenza - v. 
De Amicis, 16 - Lab. oreficeria.

TARTARA ENRICO - Valenza - v.le San­
tuario, 5 - Incassatore orafo.

TETONE GIOVANNI - Casale Monf. - 
v. Mameli, 13 - Orologiaio.

A.G.O.V. S.R.L. - Valenza - v. L. Lom­
barda - Interm. comm. art. orefi­
ceria.

SANTANGELO GIOVANNI - Valenza - 
c.so Matteotti, 50 - Lab. di orefi­
ceria.

GARIBALDI ARMANDO - Cabella L. - 
p.za Repetti, 3 - Labor. oreficeria 
e orologeria.

VIALE MAURO - Rivarone - v. Alessan­
dria - Lab. oreficeria.

DAL 26-3 AL 10-4-1967:

LAGUZZI NELLO - Bassignana - v. Or­
ti, 16 - Lab. oreficeria.

CAMAGNA GIUSEPPE - Valenza - v.le 
Dante, 10 - Lab. incassatore orafo.

POZZI GIUSTO - Valenza - v. Galimber­
ti, 1 - Lab. orafo.

PANZIN ORAZIO - Valenza - v. M. di 
Lero - Incassatore pietre preziose.

ASSINI GIORGIO - Valenza - v. XX 
Settembre. 16 A - Lab. di orefice­
ria.

BARBORO & C. - Valenza - v. P. Faiet- 
ta, 27 - Fabbr. oreficeria.

ODDONE PIERO - Mirabello Monf.to - 
v.lo Beneficio, 2 - Lab. orologiaio.

MODIFICAZIONI DI AZIENDE ISCRIT-
DI ALESSANDRIA DALL’11 AL 25-3-67:
TE ALLA CAMERA DI COMMERCIO

SCHIAVI ANGELO - Tortona - v. Emilia, 
112 - Negozio orologeria, orefice­
ria ecc., riparaz. radio e materiale 
elettrico.

TAVELLA CARLO & FIGLIO - S.F. - Va­
lenza - v. S. Salvatore, 63 - Ingr. 
oreficeria - Agg. l'eserc. Laborat. 
orafo.

TERZANO FRANCESCO - Valenza - v. 
Goito, 5 - Laborat. orafo - Cam­
bio indirizzo sede in via S. Salva­
tore, 40-42 - Valenza.

AMELOTTI MORETTO & TIBALDI - S. 
F. - Valenza - v. XII Settembre, 13 
- Laborat. orafo. Recesso del socio 
Moretto Gian Franco e modifica 
denominazione in « Amelotti & 
Tibaldi » tutto il resto invariato.

F.LLI NORANDO - S.F. - Valenza - v. T. 
Galimberti, 26 - Laboratorio orafo ■
Cessa l'es. di laboratorio orafo. 
Inizia il commercio all’ingrosso di 
preziosi e trasferimento sede in 
via Morosetti, 23 - Valenza.

BIANCHI IVO - Valenza - v.le B. Celli- 
ni, 37 - Laboratorio oreficeria -
Cessa l’es. di labor. orafo e ini­
zia il comm. oggetti d'oreficeria.

TORRI GIULIO - Valenza - v. Pisa, 14 - 
Laborat. oreficeria - Cambio di in­
dirizzo sede in vl.e B. Cellini, 76.

MI NETTO LUIGI - Ovada - v. Bisagno, 
17 - Orologiaio • Cambio di indi­
rizzo sede in via Cairoli, Ovada.

G lO nO  & BRUNO - S.F. - Valenza - 
Via Cremona, 56-A - Oreficeria - 
Cambio indirizzo sede in via Doni- 
zetti ang. v. Cremona, Valenza.

ARGENTERI GIULIANO & F.LLO - S.F. 
Valenza - Piazza Tortona, 32 - Com­
mercio oreficeria • Cambio di indi­
rizzo sede in v.le Vicenza, 1 - Va­
lenza.

LA ROSA SALVATORE - Valenza - v.le 
Dante, 14 - Laborat. orafo • Cam­
bio di indirizzo sede in v.le Vicen­
za, 3 - Valenza.

ERRATA CORRIGE

A seguito di ua errata informazione ricevuta abbiamo indicato a 
pag. 47 del n. 2/1967. nella rubrica Anagrafe delle Aziende, un cam­
biamento di indirizzo non avvenuto. La Ditta MIGNONE CARLO per­
tanto deve ritenersi ancora all’indirizzo di Viale B. Cellini, 65 e non 
a quello riportato sul numero scorso

DAL 26-3 AL 10-4-1967:

F.LLI ZAVANONE - S.F. - Valenza - v. 
Ancona, 9 - Lab. orafo.. - Cambio 
indirizzo sede in via Martiri Hi 
Cefalonia, 22 - Valenza.

ARVAL di SACCO LUCIANO - Valenza
- v. L. Lombarda, 25-A - Lab. ar­
genteria ed affini. - Cambio indiriz­
zo sede in via Camurati, 9 - Va­
lenza.

F.O.M. - FABBRICA OREFICERIA MO­
DERNA S.R.L. - Valenza - Via Pie­
monte, 10 - Fabbr. comm. gioiel­
leria oreficeria. - In data 1-4-1967 
e con atto rogito Notaio Canfora 
del 21-1-1967 n. 18104 di Rep. è 
stata deliberata la trasformazione 
della società nell'attuale « F.O.M.
- Fabbrica Oreficeria Moderna di 
Cavalli Enrico & Briatta Igino - 
S.A.S. », tutto il resto invariato.

JEWEL'S HOUSE OF VALENZA di ROS­
SI, DIMITRI & ROSSINI - S.F. - Va­
lenza - v. Melgara, 4 ex v. Tripoli - 
Comm. oggetti preziosi ed affini - 
Laborat. oreficeria. - In data 5-4- 
1967 recesso del socio Rossini 
Pietro, subentro del Sig. Ricaldo- 
ne Pierino - modifica denomina­
zione in « Jewel’s Hbuse of Va­
lenza di Rossi, Dimitri & Ricaldo- 
ne » - apertura di un laborat. ora­
fo in via Morosetti, 40 con ufficio 
in via Melgara. 4 - Valenza.

PANZIN FRATELLI - S.F. - Valenza - 
v. Aosta, Casa Vaiarelli - Laborat. 
incastratori pietre preziose. - In
data 7-4-1967 recesso del socio 
Panzin Orazio - modifica denomi­
nazione in « Panzin F.lli di Panzin 
Italo & Valentino ».

PRATO & CO. - S.F. - Alessandria - 
c.so Roma, 33 - Vendita art. ore­
ficeria orologeria argenteria. - Re­
cesso del socio Prato Giuseppe e 
consolidamento in D.l. « Arobba 
Giampiero » - tutto il resto inva­
riato.

SORO UGO - Valenza - v. S. Pino, 11 - 
Lab. oreficeria. - Trasfer. sede in 
v. Banda Lenti, 1-A.

CESSAZIONI DI AZIENDE ISCRITTE
ALLA CAMERA DI COMMERCIO DI
ALESSANDRIA DALL'11 AL 25-3-1967:
BERRUTI MAURO - Casale Monf. - C.so 

Valentino, 155 - Lab. oreficeria.

DAL 26-3 AL 10-4-1967:

FASSINO LUCIA - Valenza - v. Galim­
berti, 1 - Comm. oreficeria.

AGOSTINO TONINO - Valenza - v. 29 
Aprile, 69 - Incassatura pietre pre 
ziose.



CONCESSIONARIO ESCLUSIVO

LUIGI DAL TROZZO
FORNITURE DI MACCHINE ED UTENSILI 

PER OREFICI GIOIELLIERI - ARGENTIERI

MAGAZZINO

VIA PORPORA. 64 • TEL 23 03.60 29.37 32 

Negozio VIA FALCONE 7 TEL 87 42 84

M I L A N O

FI LI ALI
VALENZA PO VIALE DANTE 9 TELEFONO 91982 

VICENZA VIALE DELLA PACE 37 ab TEL 37 304



I MODELLI 
DEL MESE

M A R Z O  1 9 6 7



BALESTTRA DI BASSANO sintesi europea 
della catena d'oro

n c  v o s r u o  s e n v i x i o

G i o v a n n i  B a l e s t r a  j f l g l l

Baooano bel Grappa * tWa Marinoni, 5 a - {Telefono 25^£0l 
Milano * Dia paolo ba Cannotto, 8 * {Telefono 866.035



I MODELLI 
DEL MESE

M A R Z O  1 9 6 7



CARLO BARBERIS & c.
s .  n . c .

FABBRICANTE GIOIELLIERE

^ 3 9 A L j

VIALE BENVENUTO CELLINI, 57 - TELEFONO 91.611 - VALENZA PO



Marzo 1967
Collana e orecchino a forme globulari 
spinose da eseguirsi in oro giallo pro­
gettati dall'allievo Paolo Niccolini.

-

/  '

Spunti e disegni per oreficeria e gioielleria a cura di Aurelio Ferrazzi



COMMERCIO 
C O N  L'ESTERO

Richieste ed offerte dall’estero per articoli di 
gioielleria, oreficeria, argenteria, pietre pre­
ziose e merci affini, o per rappresentanze.

Le richieste, le offerte, i nominativi, contenuti in questa rubrica, 
sono desunti dal bollettino settimanale « INFORMAZIONI PER IL 
COMMERCIO CON L'ESTERO » edito dall’I.C.E. - Roma.
Per ciò che concerne il contenuto della rubrica, esclusivamente 
di carattere informativo, non si assume alcuna responsabilità o 
garanzia.
Gli operatori nazionali che intendono entrare in contatto con le 
ditte sottoindicate possono avvalersi del « SERVIZIO INFORMA­
ZIONI SU DITTE ESTERE » dell’I.C.E., Via Lizts - E.U.R. - Roma, 
richiedono informazioni sul conto dei singoli nominativi.
Il Servizio fornirà, in via riservata, le informazioni di cui è in 
possesso o solleciterà tali notizie, dietro rimborso delle spese 
vive, ai propri corrispondenti all'estero.

R I C H I E S T E

GHANA

Ebenezer Tetteh - Quarshie • c/o F. Y. 
Tetteh - Dunkwa - Offin.
Macchine utensili (piccole) per la 
lavorazione dei metalli per picco­
la industria di bigiotteria (anelli, 
catene, spille, ecc.).

Guy Nee - Whang - Ghana Afracan - 
Merchandise Trading Company - 
P.O. Box 638 - Accra.
Bigiotteria.

Ben’s Modern Watch Works - D 678/2 
Lutteerodt Street - P.O. Box 712 - 
Accra.
Cinturini per orologi in oro e in 
acciaio inossidabile: oggetti di fan­
tasia; gioielleria.

GRAN BRETAGNA
Joseph Turner & Sons Ltd. - Turnex 

House - 7, Charterhouse Buildings 
Goswell Road - London, E.C.I 
Bigiotteria.

HONG KONG

Mee Ngar Plastic & Jewellery Works -
P.O. Box 3597 - Hong Kong. 
Materiale per bigiotteria (brillanti- 
ni. ecc.).

MALTA
Zammit Agency - 46, Paola Square • 

Paola - Malta.
Bigiotteria.

IRLANDA
John J. Cooke - Colonial Buildings - 

16, 17 e 21 Fownes Street - Du- 
blin - 2.
Gioielleria d'oro e d'argento; cop­
pe, trofei e statuette sportive.

PAESI BASSI
J. Wijnhoven - Rechtestrat 65 - Eindho­

ven.
Oreficeria ed argenteria.

STATI UNITI
Wells Ine. - Attleboro, Massachussets 

02703.
Ciondoli e spille d'oro e d'argen­
to; pietre semipreziose; lavori in 
filigrana e smalto.

T. & G. Herzl - 1200 6th Avenue - New 
York, N.Y.
Gioielleria in oro 14 e 18 Kt.

Zarlene Importers • 33 West 46th - 
New York. N.Y. 10036.
Cammei.

Albert Diagonale Ine. - 2 West 46th 
Street - New York, N.Y. 10036. 
Coralli, cammei.

Jules Beyer Gift Shoppe - 12 Henry 
Street - Lincoln Hotel Building - 
Passaic, N.J 
Gioielleria.

Budget Sale Company - 106 Manhat­
tan Ave. Brooklyn, N.Y.
Gioielleria.

Mun’s Picture Frames, Ine. - 841 North 
La Cienega Blvd. - Los Angeles, 
California.
Oro e similoro in foglie.

Bristol Seamless Ring. Corp. - 71 Nas­
sau Street - New York, N.Y. 10038. 
Gioielleria (zona di Milano).

David Schamroth - 576 Fifth Avenue - 
New York - N.Y.
Macchine per gioielleria, lavori in 
alabastro, coralli.

Wolfred Corp. 7 - West 45th St. - New 
York, N.Y.
Gioielleria (18 Kt.).

The Allan Co. - 877 Merchandise Mart 
Plaza - Chicago, Illinois 60654. 
Catenine d'oro.

James A. Drilling Co., Ine. - 650 Park 
Avenue - New York, N.Y. 10021. 
Cammei.

The Cab - Facet - 3757 Sturgeon Str. 
- Indian River, Michigan.
Campioni di pietre preziose e se­
mipreziose, grezze e tagliate, di 
produzione italiana.

THAILANDIA

Intercontinental R.O.P. • G.P.O. Box 
1663 - Bankog 
Bigiotteria.

VISCONTI
Oreficeria - Export

VIA TRIESTE, 1 - TELEFONO 91.884

VALENZA PO

ANGELO & 
CARLO

Marchio 
700 AL

60 L'ORAFO VALENZANO III



i m i i E i i EITIIE  < F I I1ELII
GARBIERI ETTORE & FRATELLO

G I O I E L L I E R I

U f f i c i :  A L E 8 S A N D R I A

V i a  P a r n i s e t t i ,  9  - T e l .  5 1 . 3 5 5  

C. C. I .  A .  A l e s s a n d r i a  3 1 7 8 7

E x p o r t F a b b r i c a :  V A L E N Z A  

V i a  M o r o s e t t i ,  2 5  - T e l .  9 1 . 7 0 5  

M A R C H I O  2 5 5  A L

___ N A N I  E L I O _____
Marchio 1037 AL

GIOIELLERIE - OREFICERIE Strada Alessandria, 15/c
Telefono 91.875

Modelli esclusivi v a l e n z a  P O

CREAZIONI ALTA FANTASIA 

OREFICERIA - GIOIELLERIA

G.
VIA r. C A V A L LO TT I, 5 7  -  TE LE f.

V A L E N Z A  P O

VESCOVO
Marchio 1477 AL

B A R A C C O  A L E S S I O

OREFICERIA  -  GIOIELLERIA
Bracciali  -  Spille  -  A nelli  -  Boccole in Perle 

e in pietre fin i.
E X P O R T

Corso Matteotti, 96 
Telef. 92.308

V A L E N Z A  P O



F.LLI RAITERI
Oreficeria in granati

VIA 7 F.LLI CERVI, 21 - TELEF. 91.968 - VALENZA PO

_____Z u cch e tti G uido
OREFICERIA - GIOIELLERIA Anell i  uomo donna
Marchio 927 AL E X P O R T

Vinte V icenza , U t -  T e le f . 9 1 .8 3 7  VALENZA PO

CEVA VIRGINIO
Gioielliere - EXPORT

M A RCH IO  851 AL

VIALE DELLA REPUBBLICA • TELEFONO 91.758 - VALENZA PO

GIOVANNI LEVA
OREFICERIA - GIOIELLERIA

A n e l l i  d 'a l t a  F a n ta s ia  :

C R E A Z I O N E  P R O P R I A  - E X P O R T

VIALE DELLA REPUBBLICA (CO NDO M IN IO  TRE ROSE) 

TELEFONO 94.621 VALENZA PO



PEROSO ALFREDO & FIGLI
G I O I E L L I E R I

R O MA  V A L E N Z A
VIA SISTINA. 27 - TELEFONO 47.85.76  PIAZZA VERDI, 3 - TELEFONO 91.366

OVRAL SPA G I O I E L L E R I A  -  E X P O R T

s e d e : VALENZA MIRA MILANO f i l i a l e : MILANO
VIA MAZZINI. 4 5  - TELEF. 9 1 .2 1 5  VIA P. C A NNOBIO, 5  - TEL. B6 7 .1 2 7

CAUTELA DARIO
Creazione propria - Qioielleria in platino e oro bianco

M arch io  721 AL E X P O R T

Via Trieste, 13 - Telef. 92.030 VALENZA PO

ARGENTERI GIULIANO & F.LLI
F A B B R I C A  G I O I E L L E R I A

M A R C H IO  1112 AL E X P O R T

PIAZZA TORTONA. 32 - TEL. 92.758 - VALENZA PO



COGGIOLA & PAGELLA

VIALE DELLA REPUBBLICA 5/D - TEL. 93.289 

(Condominio Tre Rose)
V A L E N Z A  PO

BAGNA & FERRARIS
FABBRICANTI GIOIELLERIA E OREFICERIA 

DISEGNI ESCLUSIVI - CREAZIONE PROPRIA

VIALE LUCIANO OLIVA, IO - TELEFONO 91.486 - VALENZA PO

L E N T I & V IL L A S C O O R E F I C E R I A

C. C 33038/3

G I O I E L L E R I A

V I AL E  S A N T U A R I O ,  4 - T E L E F O N O  9 3 . 5 8 4  - V A L E N Z A  PO

ARTICOLI IN FANTASIA . SMALTO - TURCHESI 

VASTO ASSORTIMENTO ANELLI - BOCCOLE 

BRACCIALI IN ZAFFIRI BIANCHI - OGGETTI IN 

PERLA ■ CREAZIONE PROPRIA E X P O R T

Varona Guido
ANELLI - POLSINI IN MONETA  

ANELLI - BOCCOLE IN TURCHESE 

C O R A L L O  - C A M M E I

VIA FAITERIA 15 - TELEFONO 91 038 V A L E N Z A  P O



amelotti oscar
ANELLI

FERMEZZE PER COLLANE 
E BRACCIALI

7 # # ^ *  1528 AL . • 
l # M M 8 a .A A ^ 7 > f

«  •

VIA TORTONA. 37 a - TEL. 92.227 VALENZA PO

OMODEO
& FERRARIS

OREFICERIA - GIOIELLERIA 

Vasto assortimento : Spille - Anelli - Bracciali
Anelli in perla - Spille fantasia in oro rosso 

E X P O R T

VIA PISACANE, 12 - TELEF. 93.103 - VALENZA PO

MARCHIO 
911 AL

GUERCI & PALLAVIDINI M arch io  794 AL

E X P O R T

ANELLI DIAMANTATI PER UOMO E DONNA 

LAVORAZIONE ESCLUSIVA IN MONTATURA

V I A  B E R G A M O ,  3 8  - T E L E F O N O  9 2 . 6 6 8  - V A L E N Z A  PO

L A V O R A Z I O N E  _
I N F I L O  R I T O R T O

export
F A V A R O  S E R G I O

V I A  L E G A  L O M R A R D A .  3  5 - T F I F P O M n  o vi e o *



Giacometti Emilio
OREFICERIA - GIOIELLERIA

Boccole anelli diamantati . Boccole anelli smaltati
Marchio 1100 AL

VIA M. NEBBIA, 40 - TELEFONO 93.197 V A L E N Z A  P O

M ussio &  C e v a
O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A

Assortimento di lavori con perle :
ANELLI -  SUSTE - BRACCIALI

P I A Z Z A  ST AT UT O.  2 - T E L E F O N O  93.327 V A L E N Z A  P

T o r n a ti eraldi
- /  » é Marchio 838 AL

t i  A r a l d o

O R E F I C E R I E  ■ G I O I E L L E R I A

VIALE DANTE, 11 - TELEFONO 91.459
VALENZA PO

-----BISTOLFI ORESTE------
FABBRICAZIONE PROPRIA DI OREFICERIA

Spille - Anelli alta fantasia

LARGO COSTITUZIONE DELLA REPUBBLICA, 14-15

TELEFONO 94.619 V  A L E N Z A  P O E X P O R T



ABRAHAMI 
& DE MARTINI

FABBRICA
GIOIELLERIA  -  OREFICERIA
EXPORT . IMPORT

Via XX Settembre. 15*b • Telef. 94.323 
V A L E N Z A  PO

A C U T O  & R O T A
O R E F I C E R I A

A n e l l i  m o n t a t u r a  i n  f i l o  oro b ia n co  

S p i l le  i n  f a n t a s i a  oro verde

M A R C H IO  1122 A L

Viale Padova, 44 - Telef. 93-396 - VALENZA

FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA

L enti & B onicelli
M A R C H I O  4 8 3  AL

Oti lenza  P o

VIA PISA, N. 11 - TELEFONO N. 91.082

AMISANO RENZO
PERLE - ANELLI - BOCCOLE

MARCHIO 599 AL

VALENZA PO

Vicolo del Pero Telefono 91.466

0 / T T A

Pietro Bonalede

FABBRICA 
OREFICERIA 

E GIOIELLERIA

E X P O R T

V A L E N Z A  P O 

Via F. Cavallotti N. 69

Telefono 91.257

c Ceva
Marchio 328 AL

M a r c o

C a r l o

Re n z o

Via Sandro Camasio, 8 Tel. 91.027 

VALENZA PO

Marchio 837 AL

F.lli STAURINO
G I O I E L L E R I A

Viale Benvenuto Cellini, 23 Tel. 93 .1 3 7

VALENZA PO



ANGELO ANNARATONE
Specialità Casse orologio e Bracciali 

Creazione propria , esecuzioni su disegno

Marchio 459 AL C .C .I.A . Alessandria n. 63.791

Piazza Gramsci, 7 • Telef. 91.766

VALENZA PO

BUCOLO GIUSEPPE G I O I E L L I E R E

V IA  FELICE C A V A L L O T T I, 13B  - TEL. 91 .431  - V A L E N Z A  PO

Marchio 679 AL

Fratelli Ducco
V IA  P P A J E T T A  N 9

T E L  9 2 -1 0 9

V A L E N Z A  P O

f oto N azionalo d i G A T T A  M A G G IO R IN O

La tecnica della fotografia

al servizio dell’orafo

Via Mazzini, 22 - Telefono 91.116 VALENZA PO

O R E F I C E R I A
o g g e t t i  i o  p e r l e



Vendorafa„  ^
^  /^  // lombardi mario & f . l lo ^ ^
Cr^j/V«; Cjlolelletla * gatti & c. - garavclli

O O R S O  G A R I B A L D I , I O A  -  TEL. 0 1 . 0 1 2  -  0 3 . 3 0 0  . V A L E N Z A  PO

Ravenni &
Carraro

CASSE PER OROLOGI
V I A  M OROS E T T I , 56 VALENZA

GUERCI & BAIO
Fabbrica Oreficeria

M archio 880 AL

VIA TRIESTE, 30 • TELEF. 9 1 . 0 7 2  - VALENZA PO

Norese Sergio ______________________

Via P. Paietta, 31 - VALENZA fltaly)
M a r c h i o  3 9 5  A L

2  L a b o r a t o r i o  9 2 . 3 1 2  -  A b i t .  9 2 . 4 1 5



F A B B R I C A N T I  

O R E F I C E R I A  

I N  F A N T A B I A

BCD BIROLI  - CASTELLARCI  - DELL’ AYRA

VALENZA PO (AL) ITALIA - VIA E. FERMI. 2 - TELEF, 94.101

JEWELLERY

ORITAL G I O I E L L E R I A

A n e ll i  in  b r i l la n ti  e in  p e r la

' r À  i<

BIJOUTERIE

di BALDUZZI & RASELLl

M archio 8 0 6  AL

Viale della Repubblica - Cond. Tre Rose - Tel. 93-006 VALENZA PO

V A L E X
g i o i e l l e r i a  -  o r e f i c e r i a

Viale Santuario, 50 - Valenza Po - Tel. 91.321

MARIO CIMMINO
PERLE C O L T I V A T E

C O R S O  G A R I B A L D I  102 V A L E N Z A
TEL.j91.955 

< 93.031



FABBRICA OREFICERIA TESSUTA

FOT  FRANCO
PASINI

1370 A L

VIALE DANTE, 46/a ■ TELEF. 91  664

VALENZA PO

CARNEVALE ALDO VASTA GAMMA DI SPILLE VALENZA PO

671 AL
CREAZIONE PROPRIA VIA TRIESTE, 26 

TEL. 91.662

Ferraris Corruccio
o r e f i c e r i a

V I A  T O R T R I N O ,  4  

T R T .T J F O N O  9 1 6 7 0

g i o i e l l e r i a

V A L E N Z A  PO VASTO ASSORTIMENTO

F R A T E L L I

D E A M B R O G I O
GIOIELLERIA

MARCHIO 1043 AL

E X P O R T

S P I L L E  

F E R M E Z Z E  
B R A C C I A L I  

I N  G E N E R E

V A L E N Z A  PO - Viale della Repubblica, 5/h - Telefono 93.382



92/ •Sergio Canepari a u
VIALE VICENZA, 1

V A L E N Z A  PO
____________________ ________TEL. 94.358_______________ __ _________________ ______

L I n g u a  E l io
O R E F I C E R I A

LAVORAZIONE IN SMALTO 

E X P O R T

VIALE VICENZA. 3 (Condominio II Pino) • TEL. 93.336

V A L E N Z A  P O

V i s c o n t i  ©  B a l d i
fabbricazione propria di G ioielleria  

e oggetti di a lta  fantasia

VIALE DANTE. 15 TELEFONO 91.259 -  VALENZA PO -  MARCHIO 229 AL

L E G N A N I  P A O L O
Viale Galimberti, 6 - Tel. 91.561 -  VALENZA PO

Creazione propria - Gemelli - Spille in fantasia e in smalto



A N E L L I  E  S P I L L E  

I N  F A N T A S I A
S erg io  P a s to re
O R E F IC E R IA  ■ G IO IE L L E R IA

M o d e l l i  p r o p r i «

E X P O R T
Viale della Repubblica, 41 - Tel. 91.904

V A L E N Z A  P O

Marchio 525 AL

FRANCO ANNARATONE
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A

Via Pellizzari, 2 - Tclef. 91.583 V A L E N Z A  PO

Dirce Repossi
G I O I E L L I E R E

VIALE DANTE. 49 - TEL. 91.480

VALENZA PO

LENTI &
M arch io  574 AL Z E P P A
E X P O R T i n

FABBRICA OREFICERIA

VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 34 - TELEF 92.110 

V A L E N Z A  P O

Marchio 640 AL E X P O R T

COLOMBAN EMILIO
FABBRICA OREFICERIA L A  V O R A Z I O N E

IN  PERLE

K  E ZAFFIRO

' v  BIANCO

Vendita a peso 
Viale Benvenuto Cellini, 32 - Tel. 92.171 

VALENZA PO

tPT

M A R C H IO  1211 AL

R iz z e tto  A u g u sto
A N E L L I

E  S P I L L E  F A N T A S I A  

C R E A Z I O N E  

P R O P R I A

VIA NOVI, 21 - TEL. 93.466 - VALENZA PO



F m D A B E N E
M archio  872 AL

LABORATORIO ARTIGIANO
GIOIELLERIA - OREFICERIA - INCISIONI C E R V A  R I  F . l l i

CESELLI - SMALTI
CREAZIONE PROPRIA |gjff|jjS|
PREMIO AL CONCORSO :

“  II G io ie llo  d f E s ta te  „

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Spille oro bianco, giallo, fantasia 
Creazione propria

VIALE V IT T O R IO  V EN E TO , 24 • TEL. 92 .715

VALENZA PO V i a  S a l m a z z a .  6 - T e l .  93.042 V A L E N Z A  PO

B O N Z A N 0  Morchi°176,l
M A R C H IO  398  A L

MEGAZZINI
O R  E S T E

ANELLI  DONNA
SPILLE FANTASIA - BOCCOLE

Largo Cost. Repubblica, 14 - Tel. 91-105

ALFREDO
OREFICERIA-GIOIELLERIA 

Chiusure per collane 
e bracciali con perle «jWjl

TELEF. 9 1 .0 0 5  V A LENZA ‘
VALENZA PO V IA  G. LEOPARDI. 9 ^

cAgliotti < 

(Attilio JL ^
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  ì l g  |  

O re c c h in i ed an e lli in Z a ffiro  b ian c t 

e fantasia - C reazio ne p ro p r ia  

M aroh io  415 AL

V io le  D a n te , 2 4  -  T e l. 91 .579  -  VALENZA PC)

BIANCHI
&  CALLEGARO

G I O I E L L E R I A  - O R E F I C E R I A  

A n e l l i  i n  o r o  b i a n c o  e  p l a t i n o

V ia  C a iro li ,  7 - Telef. 93.5 31 

VALENZA PO

linfzmtn WM
F A B B R I C A  

« V .  O R E F I C E R I A

* 1  Marchio 77J AL

W T b h z a  ‘  

TEL- 91 7,5

P G S S I & SISTO
g i o i e l l i e r i

B R A C C I A L I  

C O L L A N E  IN  F A N T A S I A

M A R C H IO  9 7 0  AL

V I A L E  D A N T E .  4(>b - T E L E F O N O  93-343 

V A L E N Z A  P O



BARBERO & RICCI
O R E F I C E R I A

MARCHIO 1031 AL

A n elli e B o c c o le  in z a f f iro  e p er la

VIA F CAVALLOTTI. 25 - TELEFONO 93.444

V A L E N Z A  PO

LODI x GUBIANI M a rch io  
1298 AL

O R E F I C E R I A

BRACCIALI 

IN FANTASIA 

E COLLANE

W  S. I. B. P.
SOCIETÀ ITALO BELGA PREZIOSI

B R I L L A N T I

P I E T R E  DI C O L O R E

A S S O R T I M E N T O :

MEDIA E FINE GIOIELLERIA

G A R A N Z I E

P R E Z Z I  C O N T R O L L A T I

T O R I N O

V I A  A S S I E T T A .  7 • T E L .  5 4 . 3 0 . 2 4

abderico F R  A T  E L L I  
OREFICERIA -  GIOIELLERIA
SPILLE • COLLANE • BRACCIALI 
Vasto assortimento di Oreficeria 

E X P O R T  M a r c h io  1 3 6 8  A l
V A L E N Z A  PO

Via S. Salvatore, 42 - Telefono 93.409

PANELLI MARIO
& SORELLA
FABBRICA  OREFICERIA
SPILLE IN  ORO G IA LL O  
CO N  PIETRE DI COLORE

Marchio 902 AL
Via S. Salvatore, 42 
TELEFONO 91.302

VALENZA PO

Valentini & Galdiolo
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A

M a r o h lo  1 2 4 7  AL

OGGETTI IN PERLA E SMALTO

----LAVORAZIONE IN FANTASIA -----

Via Faiteria, 14/a - Telefono 91.105 

V A L E N Z A  PO

Cabrino 
Gian Primo
OREFICERIA - GIOIELLERIA

Bracciali • Anelli • Alte Gioielleria 
Suste ed Anelli in genere

M a r c h i o  1 3 3 8  AL

Via Martiri di Lero, 30 - Telefono 92.223 
V A L E N Z A  PO



Stefani & Zaghetto
OREFICERIA - GIOIELLERIA 

Anelli e Griffes lapidate in Montatura

E X P O R T
Viale della Repubblica, 30 - Telef. 93.281

VALENZA PO

MARCHIO 286 Al

DE CLEMENTE t  VACCARIO
fabbrica oreficeria e gioielleria

VALENZA PO
VIA 29 APRILE, 22 - TEL. 91.064

CAUCIA PIERO
F A B B R I C A

O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A
M A R C H IO  100 Al.

VIALE REPUBBLICA. 117
TEL 91735 VALENZA PO

L a  ' R o s a

S a lva to re
G I O I E L L E R I A

F a b b r ica z io n e  p r o p r ia

VIALE VICENZA (Condom II Pino) - TEL 91.554
VALENZA PO

MARCHIO 266 AL C C I A. ALESSANDRIA 84489

MARCHIO 288 AL

f.lLI CANTAMESSA
FABBRICANTI OREFICI E GIOIELLIERI 

C r e a z i o n e  p r o p r i a  

E X P O R T
VIALE DANTE, 4j> - TEL. 91.421 

VALENZA PO

M archio 559 AL

De Gaetano Arcangelo
FABBRICA

O R E FIC ER IA  - GIOIELLERIA

VALENZA PO
VIA CAIROLI, 12 TELEF. 92.103

M archio  916 AL

Dilla MARCO FERRARIS
OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIA TRIESTE, 24 - TELEFONO 91.545

VALENZA PO

Marchio 281 AL

Morando Ettore
VIA MOROSETTI, 23 
TELEFONO 92.111

& Fratello
OREFICERIA

VALENZA PO GIOIELLERIA
LAVORAZIONE P R O P R I A



Fratelli BALDI
FABBRICA

OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIALE REPUBBLICA, 60 
TEL. 91.097 Valenza Po

ROBOTTI & CAVALLERO
o re f ic e r ia  e g io ie lle r ia

VALENZA PO
VIA  SANDRO CAMASIO N. 13
TELEFO NO  91.402 
M ARCHIO 743 AL

Baggio Vincenzo 
& F ra te l lo
F A B B R I C A  G I O I E L L E R I A

A n e l l i  p e r  M i g n o lo  in  sm a l to  e spi lle

Marchio 482 AL 

CREAZIONE

p r o p r i a

Via Martiri di Cefalonia, 3 
Telefono  92.360

V A L E N Z A  P O

Marchio 786 AL

Benedetto Ranfaldi
G I O I E L L I E R E

Viale D?nte. 39 - Telefono 92 28 5

V A L E N Z A  PO

Soro A De fìrantli
FABBRICANTI OREFICERIA - GIOIELLERIA

V A L E N Z A  P O

VIA MARIO NEBBIA 53 - TELEFONO N. 92.777

Marchio 421 AL

PAGLIANO EGIDIO iF .lL0
FABBRICA OREFICERIA

B occole - A n e lli in  G ra n a to  
P ie tre  d i C o lore

Vicolo del Pero, 17’ - Tel. 91.978 
VALENZA PO

M archio 4 0 8  A L

Rino Cantamessa
fi Tiglio

O R E F I C E  -  G I O I E L L I E R E

V A L E N Z A  P O
Laboratorio : V ia G iusto Calvi, 18 • Tel. 08.248

f ra n c o

Am elotti
F A B B R I C A  O R E F IC E R IE  I N  G E N E R E

922 A L

V IA  F A IT E R IA  N . 15 - T E L E F O N O  03 .2 0 8

V A L E N Z A  P O



Ti n e l l i & C .
O R A F I  G IO IE L L IE R I

Viale Repubblica, 97 • Telefono 94.348 

V A L E N Z A  PO

ORSINI M a r c h io  938 A L

FRANCESCO
OREFICERIA - GIOIELLERIA
L A V O R A Z I O N E  PROPRI A  
MODELLI ESCLUSIVI

Via 29 Aprile. 71 (Angolo Via Napoli)
Telefono 93.156

V A L E N Z A  P O

Marohio 764 AL T I N O
FILIPPI FERDINANDO

OREFICERIA P A N Z A R A S A
ANELLI PER DONNA - SPILLE O R E F IC E R IA  E G I O I E L L E R I A

BOCCOLE - GRIFFES d e lla  m ig lio re  p r o d u z io n e  v a le n z a n a
in fantasia

BORGOMANERO Via D. Savio, 17
v ia  u a a o n e , ^ 4  - i e i. y z io s *  - v a l c . in z .a  r u ( Novara ) Telefono 81 . 4  19

PORTASIGA RETTE - TROU SSES - GUILLOCHEES

Ficalbi Adolfo Gino
ARGENTIERE ORAFO 

V A L E N Z A  P O
VIA LEGA LOMBARDA 40 - TELEF. 91.608

LUIGI & Mario ZAVANONE
O re f iceria e (gioielleria  

M ARCHIO 374  AL

. i . ; ;
V A L E N Z A  P O  

Via Martiri di Cefaloma 22 - Tel. 91.119

AMELOTTI
Rag. Pierino 
O R E F I C E R I A  

V A L E N Z A

M a r c h i o  5 1 6  A L .

Via Benvenuto C ellini, 6 1 - T elefono 9 L . 5 2 8

M ARCHIO 960 AL

RIZZETTO ADRIANO
G I O I E L L E R I A

STRADA S. SALVATORE, 8  a - TEL. 92 .1 0 8

V A L E N Z A  PO



TORTI GINO
M a r c h i o  1 0 2 0  AL

OREFICERIA - GIOIELLERIA 

Lavoraz ione  Fantasia  -  M o d e lli E s c lu s iv i

V A L E N Z A  P O

VIA BOLOGNA 20 - TELEFONO 9 1 .6 4 4

RACCONE s 
STROCCO

643  A L

f a b b r i c a

g io ie l l e r ia

CHIUSURE PER 

COLLANE E 

BRACCIALI 

IN PERLE

Tel. 93-375 
Via XII Settembre, é

VALENZA PO

1207 AL

TEL 94.043
VALENZA PO

P O N Z O N E  &  

Z A N C H E T T AG I O I E L L E R I A

O R E F I C E R I A
VIA CAVOUR 57

PAVAN F.lli
Fabbrica oreficeria - G i o i e l l e r i e

M a rc h io  1150 AL

Via Martiri di Cefalonia, 49 - Tel. 93.325

V A L E N Z A  P O

• L'ORAFOSMALTI
OREFICERIA 
IN SMALTO

:: VALENZA PO
VIA XII SETTEMBRE. 41 - TFl. 92.74.S

t u

LUNATI Marchio 689 AL

GINO
FABBRI CA OREFICERIA

Specialità spille

Vasto assortimento
Viale della Repubblica, Condom. “ Tre Rose,, 5 /F
Telefono 91.065 VALENZA PO

DACQUINO &  
MAIETTI
ANE L L I  - SPILLE  
ORECCHINI ALTA 
FANTASIA

Via Martiri Laro, 9 
Telefono 94.198

VALENZA PO



R I C A L D O N E  L O R E N Z O

F E R M E Z Z E  - S P I L L E  - B R A O O I A L I

Viale Galimberti. 13 - Telef. 92.784 

V i i L E N Z i l  F * 0

Marchio 670 AL M arch io  1269 AL

GIOR d i Balduzzi & Leva Gardin F.IIi
O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A OREFICERIA - GIOIELLERIA

Anelli in perla - Spille e anelli in fantasia
Via F. Fermi. 14 - Tel. 91.154 Valenza Po Via Donizetti, 16 - Tel. 94.243 Valenza Po

Marchio 466 AL Marchio 318 AL

ProverA Luigi Bona Fratelli
O R E F I C E R I A  Specialità: montature per cammei, F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A

spille, bracciali, boccole, anelli Semilavorati, stampi in gomma per orefici
Via A c q u i  14 - Tel. 91.502 Valenza Po Via Novi, 9 - Tel. 91.742 Valenza Po

Marchio 542 AL Marchio 729 AL

Camurati Alfonso P e lliz z a r i & C am para
O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A O R E F I C E R I A

Anelli Contorno e Bracciali - Creazione Propria Creazione propria • Anelli e boccole in perle
Via G. Melgara, 19 - Tel. 91.272 Valenza Po Via 29 Aprile, 45 - Telef. 91.804 VALENZA PO

-

Marchio 1058 AL Marchio 765 AL

Bariggi & Farina Fratelli Federico
Fabbricazione montature, spille e bracciali F A B B R I C A  O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A

Creazione propria
Corso Garibaldi. 146 - Tel. 91.330 Valenza Po Via S. Salvatore. 25 - Tel. 91.886 Valenza Po

Marcnio 985 AL Marchio 886 AL

Rossi &  Baroso Cavalli R inaldo & C.
O R E F I C E R I A O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A

Fiori e polsini in .- malto e articoli fantasia Anelli • Boccole . Oggetti vari
Via Bergamo, 24 - Tel. 93.286 Valenza Po Viale Dante, 44 - Tel. 9I.044 Valenza Po

M arch io  745 a L

Fratelli Pastore
O R E F I C E R I A

A nelli fa n ta s ia  uomo e donna
Via Brescia. I2 - Tel. 92.358 Valenza Po

M arch io  1091 AL

Piacentini &  Massaro
O R E F I C E R I A  - G I O I E L L E R I A  

Anelli e Spille
Via S assi, 2 - Te.l 93.491 Valenza Po

Meroni & Rapetti
F A B B R I C A  O R E F I C E R I A

Viale Dante, 52 - Tel. 93.209 Valenza Po

M archio  367 AL

Marelli &  Vanoli
FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA  

Spille - Collane oro ■ Ciondoli stile antico
Viale B. Celimi, 73 - Tel. 91.785 Valenza Po
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Convenienza ? 
Serietà ? 

Garanzia ? 
una sola è 
la risposta:

C I M A
INTERNATIONAL
C O R P O R A T I O N

PERLE COLTIVATE 
PIETRE PREZIOSE

MILANO
I l i  CROCE HOSSi .  2 PO
TELEF. 65.38.12 • 65.01.91

VIA L. LOMBARDA. 19

TELEF. 94.361 - 94.362

La CIMA dispone di un vastissimo assortimento di perle e pietre preziose
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A S S O C I A Z I O N E  O R A F A  V A L E N Z A N A

ASSEMBLEA GENERALE ORDINARIA DEI

giovedì 9 Febbraio 1967

SOCI

Relazione del Presidente



Egregi Colleghi,

alla fine del biennio di attività associativa, mentre si inizia il 22° 
anno di fondazione della nostra organizzazione, desidero sottolineare che, 
in questo periodo come non mai si è constatato come la nostra Associa­
zione sia invidiata e presa a modello da tutti gli altri centri Orafi Nazio 
nali. Essi finalmente si sono convinti che i successi conseguiti da Va­
lenza Orafa non sono un grazioso dono del cielo .........  ma bensì il frutto
della nostra perfetta organizzazione che trae forza e prestigio dal crescen­
te numero di associati i quali, stringendosi compatti e fiduciosi attorno al
la loro Associazione, le consentono di affrontare e risolvere tutti i pro'ble
mi vitali interessanti la categoria. E' nostro vanto aver avuto la forza di
superare felicemente le molte e gravi difficoltà incontrate negli anni della 
congiuntura, il che ci ha consentito, proprio quando molti prevedevano di­
sgregazione e rovina, il conseguimento di risultati tali da consolidare, pos
siamo dirlo forte, la nostra posizione di: «Massimo Centro Orafo >> naziona­
le ed intemazionale, cosi come già prevedevo con fiduciosa certezza nel­
le mie affermazioni del Maggio I960:
Il porre in rilievo la validità dell'azione svolta dalla nostra Associazione 
è di basilare importanza per l ’opera che intendiamo svolgere in futuro per­
chè. è bene ricordare, noi faremo tanta più strada quanto più avremo fidu­
cia nella compattezza e vitalità del nostro sodalizio non essendoci attual­
mente - ogni giorno di più - alcuna possibilità di successo per gli isola­
ti. E’ necessario esser via via più convinti che soltanto la nostra con­
corde azione con la ferma fiducia di percorrere la strada giusta ci ha con 
sentito di raggiungere le importanti mete conquistate. Mete che ci sono
invidiate da tutti i centri orafi che non hanno saputo o voluto seguire l'e­
sempio di Valenza Orafa.



Dopo questa necessaria premessa passo ad esporre l'attività svolta nello 
scorso anno.
In primo luogo è da constatare l'ulteriore aumento del numero di iscritti a
ben 570 unità contro le 530 del 31 dicembre 1966 e con un incremento quin 
di del 7)5 per cento indice indiscutibile questo della crescente fiducia dei 
nostri colleghi nella validità della nostra organizzazione per la difesa ce
la conquista del Benessere di tutta la categoria.
Lo scorso anno il Consiglio si è riunito nove volte e quindi, quasi tutti 
i mesi, ogni qualvolta si è reso necessario per l'esame e la soluzione di 
importanti problemi interessanti, il nostro settore.
Anche le varie commissioni costituite in seno alla nostra Associazione, 
hanno tenute, ognuna per conto proprio, le loro riunioni, risolto problemi,
formulato consigli e suggerimenti volti a tutelare in ogni momento l'inte-

■h.
resse dell'intera classe orafa.
Di che cosa s'è occupato il Consiglio? Uno dei principali argomenti è sta 
to quello della trattazione di alcune questioni fiscali. Infatti abbiamo de­
finito, in quest'anno, con l'Ufficio Compartimentale delle Imposte Dirette di
Torino una specie di accordo fra «gentlemen», cioè non scritto, ma che è 
valso comunque a risolvere nella maniera più favorevole i concordati con 
il nostro Ufficio Mandamentale. Non sempre si è potuto ottenere il massi_ 
mo e non tutti avranno ottenuto quanto era nei loro voti ...... perchè quan­
do si tratta col fisco ci si trova normalmente di fronte a problemi che non 
possono essere sempre risolti nel modo del tutto desiderato; tuttavia sono 
certo che in generale abbiamo risolto questo problema nella maniera più 
favorevole possibile ai nostri colleghi.
E' stata una battaglia impegnativa ed onerosa, per i colleghi che hanno
preso parte alle trattative con l'Ufficio Compartimentale delle Imposte Di­
rette, tuttavia la schermaglia, perchè proprio di schermaglia si trattava, fu 
difficile ed elegante, perchè condotta sul filo della parola ben scelta e 
ponderata, di fronte al rischio, sempre presente, di compromettere gli inte­
ressi generali; è stata una lotta che, condotta con intelligenza e cogni­
zione di causa, ha portato alla fine a risultati che possiamo giudicare sod 
disfacenti.
Abbiamo infine, ma solo parzialmente, ottenuto una temporanea soluzione
della tanto dibattuta questione delle aziende artigiane costituite come so­
cietà di fatto che, secondo la circolare n° 202378 del 6.9.1966 emanata



dal la  Direzione delle Imposte Dirette non possono e s se re  inc luse  ne l la  ca ­

tegoria C. Ripeto che abbiamo ottenuto una soluzione temporanea,  l imita­

tamente al 1963. A questo proposito ebbi la poss ib i l i tà ,  durante l 'u l t ima 

riunione della Commissione Centra le  de ll 'Artig ianato ,  di conferire con il re­

la tore che doveva i l lus trare  le modifiche da apportare a lla  nuova legge sul 

la d isc ip l ina  de ll 'Artig ianato  Ital iano; e di richiamare la sua a t tenz ione  sul 

l ' in g iu s ta  impostazione  della  legge che considera  le so c ie tà  di fatto tra 

ar t ig iani t a s s a b i l i  in categoria  B in luogo della  categoria  C l ,  ci tando l ' e ­

sempio di un ' impresa  familiare ne l la  quale,  e ssendo  t i tolare il padre ed i 

figli coadiuvanti ,  è t a s s a t a  in categoria  C; mentre, in caso  di morte del 

padre i figli che gli succedono, vengono a cost i tu ire  automaticamente  una 

Soc ie tà  di fatto,  e, pur conservando la s t e s s a  struttura e produzione l ' a ­

z ienda p a s s a  agli effetti de lla  t a s s a z io n e  in categoria  B. Questa  eviden­

temente a ssu rda  d ispos iz ione  comporta sovente  la  d is truzione  di compless i  

az ienda li  sani e proficuamente operanti  creat i  ed affermatisi  a costo  di gra 

vi sacr if ic i  in lunghi anni di duro lavoro.

Fec i  p resen te  al relatore ( i l  quale si è dimostrato con me d 'acco rd o )  che 

ques ta  d ispos iz ione  è oltremodo les iva  degli in te ress i  delle  imprese  art i­

gianal i  a carat tere  familiare, che si può dire, rappresentano l ' o s s a tu r a  dej. 

l ' a r t ig iana to  i ta l iano.

Può  e s s e re  logico che d iversa  debba e s s e r  la ta s s a z io n e  delle  imprese  in 

dividuali  e delle  imprese a caratte re  socie ta rio ;  ma ritengo a l tre ttanto  lo­

gico considera re  l 'orig ine  e lo scopo di ques te  ultime e particolarmente  

considerare  che nel set tore  art ig iana le  e s s e  hanno spec if ica tam ente  il ca ­

rattere  di soc ie tà  di lavoro e che sovente  la ragione che ne provoca la 

cos t i tuz ione  è da ricercars i  nella  mancata  disponib il i tà  da parte dei singo 

li soci  di quel minimo cap i ta le  n ecessa r io  per intraprendere l ' a t t iv i t à .

A proposito del Comitato Centra le  de ll 'Ar tig ianato  ho il p iacere  di comuni 

carvi che il Ministro de l l ' Indus t r ia ,  Commercio, Artigianato e Agricoltura si 

è compiaciuto chiamarmi a far parte di questo importante C o n sesso  Nazio­

na le  e questo,  ovviamente,  non per la mia persona ma s icuramente  per la 

cons ideraz ione  che merita Valenza quale massimo centro di produzione ora 

fa a t ipico carattere  art ig ianale ,  ca ra t te r i s t i c a  cons ta ta ta  personalmente  da

S.E. l 'On. Andreotti in o ccas ione  della  sua recente  gradita v is i ta  al no­

stro Centro.



Nel campo dei problemi organizza tiv i ,  il Consigl io ha mantenuto continui 

contat t i  s ia  con la Confedorafi,  che con la Federazione  dei fabbricanti  O- 

rafi Gioie ll ier i ,  per f iancheggiare  tutte quelle  in iz ia tive  di in te re s se  nazio­

na le  tendenti  a unire tutte le forze operanti  ed affermare la compat tezza  

de lla  categoria.

Costanti  e cordiali sono i rapporti mantenuti  con le banche che  hanno con­

tinuato a concedere  regolarmente i credit i di e se rc iz io  a suo tempo con­

cordati a favore dei nostri artigiani nuovi iscr i t t i .  •

A questo proposito desidero comunicarvi che  a ttraverso  l ' indag ine  da me 

fatta svolgere  in questi  giorni p resso  le  Banche per avere dati  rela tiv i  al 

l ' en t i t à  di ques te  facil i tazioni ,  ho potuto appurare che nel complesso ,  ne­

gli ultimi tre a n n i} gli Is t i tuti  Bancari  sumenzionat i  hann<$ data a s s i s t e n z a  

a oltre 220 artigiani nuovi iscr i t t i  a l l 'A s so c iaz io n e ,  per un to ta le  di oltre 

800 milioni tra sovvenzioni e sconti  di effett i.  Rea l izzaz ion i  ques te  che 

cer tamente  possono verif icarsi  sol tanto  nella  nostra  Valenza —  e che pos­

sono su sc i ta re  fuori del nostro ambiente un certo senso  di increduli tà  .... 

nonostante  l ' ind iscu t ib i le  tes t imonianza  delle cifre.

Queste  realizzazioni sono a noi poss ib i l i  grazie a lla  nostra  o rgan izzaz io ­

ne viva, agile e dinamica d i e  nulla trascura  per agire s ia  i n ’ campo na ­

z ionale  che in tem aziona le ,  al solo fine di potenziare  e migliorare sempre 

più l ' e f f ic ienza  della  nostra  azione promozionale in tutto il mondo.

Questi  r isul ta ti  consegui ti  creano un clima di sereni tà  nel nostro centro e 

ci consentono di guardare a l l ' avven ire  con la cer tezza  di in tens i f icare  ed 

incrementare  le p oss ib i l i tà  di vendita dei nostri prodotti s ia  aH 'in te rno che 

a l l ’estero .  Ed è con viva soddisfaz ione  che a questo proposito possiamo 

affermare che anche in quest 'u lt im o anno si sono ottenuti  r i su lta ti  molto 

lusinghieri .

Come cer tamente  ricorderete io ho sempre sostenuto  che la propaganda vi­

s iva  è il migliore mezzo di incent ivaz ione  delle  vendite e ciò  è s ta to  con 

fermato dai lusinghieri  r isulta ti  conseguit i  in tutte le mostre effe ttua te  ne l ­

le varie parti del mondo. Non c 'è  in serz ione  su giornale o riv ista  anche 

la più famosa che valga il contatto diretto del prodotto con il c l ien te ,  s ia  

e s so  g ro ss i s ta  oppure dettag lian te ,  rivenditore o consumatore privato.

Il p resentare  la produzione di rettamente  agli in te re ssa t i  è il metodo miglio 

re che p o s sa  seguirsi ,  ormai collaudato dai continui c rescen t i  s u c c e s s i  con 

seguit i .  Noi ci servimmo di ta le  propaganda prima per l ' e s te ro  e recente-



mente anche per 1' interno. Il mercato es te ro  era per noi la princ ipale  me

t a ........  quasi  un miraggio e dedicammo a l la  sua  conquis ta  tu tte  le  nostre

energie.  E fu un bene perchè d a l l ' an a l i s i  delle  cifre ( c h e  già a ltre vol­

te ho e spos to  ma che giova sempre r ipe te re )  r iscontriamo che,  se  la no­

s tra  e spor taz ione  è p a s s a t a  dai 150 milioni del 1959, ad una cifra che ora 

si può considera re  ben superiore a 11 miliardi vuoi dire che la  nos tra  sce l  

ta è s ta t a  fe lice ed est remamente  producente.  Nel Novembre 1966 iniziam 

mo l 'esper imento  della  propaganda v is iva  anche a ll ' in te rno,  e la  c i t tà  sce l  

ta è s ta t a  Reggio Emilia. La  r iusc ita  di questo  esperimento ci ha con­

sig lia to  di r ipeterlo e puntammo più in a l t o —  realizzandolo  a Torino.  A 

mio giudizio ed a giudizio di osserva tor i  ed intenditori  imparziali ,  la mo­

stra  di Torino fu un vero su cc e sso .  Nel giorno de l l ' inauguraz ione  mi so ­

no commosso profondamente nel vedere la lunga fila dei v is i ta tori ,  che ap 

tendevano pazientemente  il loro turno per vedere ed ammirare la produzio­

ne orafa di Valenza.  Il pubblico torinese  per tutta la se tt imana è accor­

so sempre più numeroso ad ammirare la  nos tra  Mostra a tt i ra to dal r i ch ia ­

mo dei numerosi  s t r i sc ioni  che a tt raverso  la  via Garibaldi gridavano: «Va­

lenza  Orafa sa lu ta  Torino».

Si è sempre incerti  quando si tentano nuove st rade,  si è dubbiosi  su lla  

loro validità ;  ma dopo il s u cc e sso  di Reggio Emilia,  confermato abbondan­

temente da quello di Torino che des tò  la  più viva ammirazione delle  Au­

torità e dei competenti  che ci confermarono il loro apprezzamento per l im 

ponenza  della  manifes taz ione  e per l ' importanza,  la genia l i tà  e la  var ie tà  

della  produzione orafa Valenzana,  credo che p o s sa  e s s e re  accan tona ta  o- 

gni p e rp le ss i tà .

Ciò non può che st imolarci  a continuare su l la  via in trapresa.

E cos i  faremo: la 3* tappa sarà  Milano se  il nuovo Consiglio lo d ec ide ­

rà e se .  voi, prima di uscire  da ques ta  sa la ,  ci darete con la vostra  pa ­

rola, l ' incoraggiamento  a continuare.  Egregi colleghi,  vi r icordate che quan 

do si preparava  la mostra di Reggio Emilia,  ho prospe t ta ta  la p o s s ib i l i t à  

di dotare per l ' avven ire  la nos tra  A ssoc iaz ione  di un grande autofurgone 

per t rasportare  le nostre  bacheche  in giro per tutta  T l t a l i a ?  Io penso  che 

se  avremo, come sono certo, s u c c e s s o  ques t 'anno  anche a Milano, nel pros 

simo 1968 potremo rea lizzare  questo progetto dato che avremo avuta  la più 

valida conferma che la  propaganda vis iva  come è serv ita  a l l ' e s t e ro  sarà  

a lt re ttanto  proficua nel mercato interno.



Diverse sono s ta t e  le mostre che abbiamo a l l e s t i t e  a l l ' e s te ro .  Quella di 

San Franc isco  ad esempio,  fu la prima mostra a lla  quale partecipammo sen 

za  l ’aiuto di nessuno.

Andammo a nos tre  sp e se  (pur  e ssendo  aff iancat i ,  come sempre, da l l ' appog­

gio della Camera di Commercio) e tentammo; i r isul ta ti  non sono mancati: 

avvicinammo e ricevemmo ordini da un centinaio di nuovi clienti  che non 

avevano mai vis to la nostra produzione.

Quando si semina è certo che poco o tanto si raccoglie  sempre.

In ottobre ritornammo con s u cc e sso  a Londra.

Come cons ta ta i  personalmente  con un gruppo di colleghi,  è ques ta  una piaz 

za che offre grandi poss ib i l i tà  e che conviene curare con periodiche mani­

fes tazioni .  Ma quella  che ha mostrato la va lidi tà  della  hos t ra  A ssoc iaz io  

ne in campo in ternazionale  è s ta ta  la mostra di Brema.

Di ques ta  mostra si parlò poi a Vicenza in occas io n e  di una tavola roton 

da sui problemi della  categoria.  In ta le  sede  il Prof. Casari  e sa l tò  la  no­

stra  organizzazione  per l ' e spo r taz ione  della  produzione di gruppi di a r t ig ian i  

Nella s u c c e s s iv a  d i scu ss io n e  il rappresentante  dei fabbricanti orafi Vicenti  

ni si lamentò con il rappresentante  de l l ' I s t i tu to  Commercio Es te ro  che i 

fabbricanti  di Vicenza non erano mai s ta t i  invitati  a partecipare  a l le  mo­

stre  a l l ' e s te ro  e che avrebbero partecipato  volentieri  a l la  progetta ta  mostra 

di Brema. Nelle s u c c e s s iv e  tra tta t ive  ch iesero  ed ottennero di poter di­

sporre di almeno 12 vetrine. Ma mi è diff ici le  dire quello che s u c c e s s e  

a l le  ore 2 di notte precedenti  l ' inauguraz ione  quando le vetrine r ich ies te  

erano ancora vuote! P e r  evi tare  la meschina figura che l ' I ta l ia  avrebbe 

fatto a l l ' e s te ro  la sc iando  ques te  12 vetrine vuote,  dietro p re s san te  p regh ie  

ra dei dirigenti de lla  Mostra, abbiamo dovuto lavorare  noi fino al mattino 

per riempire le vetrine l a s c ia t e  vuote dai fabbricanti Vicentini .

Con questo atto noi dimostrammo chiaramente l ' e f f ic ienza  della  nostra  orga 

nÌ2z a z i o n e  e Brema fu una delle  mostre meglio riusci te .  Vi presi  perso­

nalmente parte e penso che e s s a  può considerars i  una delle  migliori che 

si siano rea l izza te  e nella  quale  il pres tig io  di Valenza è sa li to  a lle  s te i  

le. Abbiamo avuto molte v is i te  e molti cl ienti  e una volta di più si è 

potuto cons ta ta re  quanto la produzione orafa Valenzana sia  apprezzata.

Più  tardi, in novembre, tentammo un altro esperimento: a Salisburgo, ed an 

che in ques ta  c i t tà  ottenemmo un su cc e s s o  sodd isfacen te  tenuto conto che 

si tra t tava  di un 'e sp e r ien za  nuova. Mandammo cioè ad una grande dit ta



di Salisburgo, c i t tà  che è un notevole  centro turist ico,  una cer ta  quanti tà  

di merce in deposi to  per un mese.  I r isultat i  sono s ta ti  buoni poiché  ol­

tre il 20 per cento del la  merce è s ta ta  venduta e si sono avute  buone or 

dinazioni.  E' un esperimento questo  da ritentare presso  altri centri .

Pe r  quanto riguarda, quindi, la propaganda vis iva  in Ita l ia  e a l l ’es te ro  mi 

pare d ' e s s e r e  s ta to  abbas tanza  esaur ien te ;  per altro sono a d ispos iz ione  di 

quei colleghi che volessero  ulteriori chiarimenti  a questo  proposito.

Durante l ' anno scorso  abbiamo ricevuto parecchie  v is i te  di mass ime autori­

tà  governative quali: l 'On. Aldo Moro, P res iden te  del Consiglio dei Ministri, 

- l 'On. Andreotti,  Ministro de l l ' Indust r ia ,  Commercio, Artigianato e Agricoltu­

ra - il Sen. Oliva, Sottosegre tario  al Ministero Industria e Commercio e gli 

On.li Elkan e Romita Sottosegre tari  al Ministero del la  Pubbl ica  Ist ruzione  

nonché diversi  altri i l lus tri  parlamentari .  Tutt i  graditi osp it i  ci e s p r e s s e ­

ro il loro apprezzamento e la loro ammirazione per la perfe tta  o rgan izza­

zione e per l 'e f f ic ienza  del nostro centro.

P e r  il secondo anno abbiamo partecipato  a lla  F ie ra  di Milano nel Padig lio  

ne del Centro In te rnazionale  Scambi ed anche in ques ta  occas ione  abbiamo

r iscosso  l 'ammirazione delle  mass ime autori tà  governative nazionali ,  nonché 

di qualif icati  rappresentant i  s tranieri  in vis i ta  a l la  nos tra  mostra. In occa

sione  de lla  Fie ra  di Milano è s ta ta  promossa una v is i ta  a Valenza  dei rap

presentanti  della  stampa in ternazionale  europea ed extraeuropea  che unanimi 

ci hanno e sp res so  la loro meraviglia  per quanto hanno vis to ed appreso nel 

la nostra  cit tà.

Il 10 gennaio 1966 abbiamo rea lizza to  una nuova in iz ia t iva  organizzando un 

s impatico ricevimento in o ccas ione  del se ttan tes im o compleanno del t i to la ­

re de lla  grande dit ta sv izze ra  Bucherer.  E'  s ta ta  una manifes taz ione  mol­

to gradita d a l l ' in te r e s sa to  che è uno tra i nostri più grandi ed importanti 

cl ienti .  Poiché  questa  in iz ia t iva  è s ta ta  di grande effetto e molto profi­

cua abbiamo intenz ione  di r ipeter la  in occas ione  del prossimo arrivo del 

Signor Fuhrmann il qua le  è uno dei nostri cl ienti  più importanti e compie 

il suo 60° compleanno ed il 40°  anno di fondazione della  Ditta Spritzer 

& Fuhrmann di Cura^ao nelle  Indie Olandesi .  La manifes taz ione  si terrà nel 

la prima decade di Apri le—  e per l ' o cc a s io n e  st iamo preparando un 'a r t i ­

s t i c a  pergamena ed un 'aurea  chiave  della  nostra  A ssoc iaz ione  del la  quale 

sarà  sempre «gradito ospite» .

Rivolgo viva preghiera ai presenti  di volersi  impegnare a svolgere  a tt iva



propaganda tra i loro amici e colleghi affinchè la progetta ta  m anifes taz io ­

ne r ie sca  veramente imponente perchè la Ditta Spritzer & Fuhrmann è una del 

le più importanti per noi, ed è s ta ta  una fra le prime che ha avuto fiducia in noi 

ed è quella,  infine,  che ci ha  aperto il notevole  mercato delle  Indie Olandes i .  

Scusatemi se  ins is to  per la buona r iusc ita  di ques ta  manifestaz ione  —  ma

vi prego di credermi __  nulla é più gradito per i nostri  c l ienti  es te ri  che il

consta ta re  che i loro fornitori r iconoscono la loro importanza e il loro va­

lore.

Veniamo ad una del le  due pupille dei nostri occhi ( c h e  sono la  Mostra

Permanente  e l 'E x p o r t -O ra f i  ).

La Mostra Permanente, sorta, non mi s tanco mai di r ipeterlo, tra dubbi, in­

comprensioni e pe rp less i tà ,  dimostra di e s s e re  ogni anno idi più, il centro

promotore delle nos tre  vendite a l l ' e s te ro .

La  sua c re scen te  a s c e s a  ci impegna a perfezionare  e potenziare  al m a s s i ­

mo questo prez ioso  strumento: ed è per ta le  ragione che la abbiamo dota ­

ta di al tre 30 nuove vetrine che potranno osp i ta re  altri giovani artigiani e- 

sposi tor i  ( c h e  ora sono in numero di 227) in modo che e s s a  p o s sa  cosi  

presentare  la quasi  to ta li tà  della  nostra  produzione.

A proposito de lla  Mostra voglio accennare  ad una voce s tonata  che ci rco­

la in quest i  giorni tra i nostri soci .  Si dice che la Mostra Permanente  sa

rebbe causa  di in so lvenze  sofferte da alcuni nostri  colleghi.  Lo nego re­

c isamente ,  perchè la Mostra Permanente  non dà al nostro espos i to re  nessu  

na garanzia,  se  non è in p o s se s s o  di informazioni e sa t te  e di tutto ripo­

so, anzi r ichiama sempre i propri e spos itor i  a s incerars i  su lla  so lv ib il i tà  

del v is i ta tore  e raccomanda, spec ie  per le prime spedizioni,  di concordare 

che il pagamento s ia  fatto contro documenti.

Pe rc iò  se  si segu is se ro  le nostre  raccomandazioni di a ssumere  in p rece­

denza le n e c e s sa r i e  informazioni e gii operatori  si cau te la sse ro  con le spe  

dizioni contro documenti , e s s i  non correrebbero rischi di sorta.

A proposito poi, delle  spedizioni ai nostri  cl ienti  es te r i ,  da anni vado ri­

petendo le s t e s s e  cose  in ogni o ccas ione  e lo ripeterò ancora ques ta  s e ­

ra: «aggiornatevi,  fotografate gli oggett i ,  numerateli ,  fate un catalogo, met­

tetevi in grado di inviare al c l iente  gli oggett i  che ha ordinato —  non a l ­

tri. ! Io soffro quando leggo le ttere  di cl ienti  che protestano perchè la 

merce non è arr ivata  come la desideravano. Eppure è semplice,  è questio  

ne di organizzazione,  fate la fotografia di ogni modello,  numeratela  e ap-



p l ica te la  su un cata logo con numerazione progress iva  e tutto andrà bene.

E non mi si venga a dire   pazienza  ho sbaglia to  e  ̂pago ! !

Questo  non è giusto,  perchè per lo sbagl io  dei singoli  si danneggia tutta 

la categoria,  in quanto molti cl ienti  esteri  sono propensi  a genera l izzare ,  

portando cosi  il d iscredito  su tutto il nostro centro.

P ass iam o  a l l ' a l t r a  pupil la  dei nostri  occhi,  a l l 'Expor t  - Orafi.

L* Export - Orafi marcia di pari passo  con la Mostra Permanente  e ne s e ­

gue il c re scen te  sviluppo.

Ogni anno si sviluppa  sempre più s ia  come numero di personale  addetto

che come eff ic ienza  organizza ti  va e funzionale.

Nel 1965 le spediz ioni a t t raverso  l 'Export-Orafi  ammontarono a L. 1.940.000.000 

mentre ne l l 'anno  1966 si è raggiunta la somma di L. 2.590.000.000 il 26 per

cento in più dello scorso  anno. Si tenga p resen te  che ques ta  cifra si ri­

feri sce  a lla  sped iz ione  effe ttuata  dalle  p icco le  az iende

Questa  è un 'o rgan izzazione  che va curata,  è quel la  che seguo più da vi­

cino. Qui il lavoro è più pesan te  perchè le spediz ioni sono generalmen­

te colle tt ive ,  e comportano un grave e delicato  lavoro, in primo luogo per

il controllo della  merce dei singoli  conferenti,  poi per  tutte le  operazioni 

contabil i ,  ed infine per la div is ione  dei pagamenti  man mano che i c l ien­

ti inviano gli importi.

Malgrado c i ò .......  purtroppo ci sono dei nostri  Colleghi che si lasc iano  a l ­

le t tare  da spediz ionie ri  forestieri  che offrono i loro serviz i  per qualche l i ­

ra in meno pur di portar via i cl ienti  a l la  nostra  Export-Orafi;  questo è 

un ril ievo doloroso che devo fare con rammarico.

Cari colleghi,  l 'Export  - Orafi non lavora per specu la re  ma sol tanto  per co­

prire le sp e se  che sos t iene  ed anche se  r e a l i z z a s s e  qualche utile,  questo 

non andrebbe a favore dei singoli ma verrebbe interamente  usato per poten­

z ia re  la nos tra  o rganizzaz ione  o per andare incontro a lle  future n e c e s s i t à  

de l l 'A ssoc iaz ione .  P e n s a te  che saremo obbligati ,  fra non molto, ad amplia 

re il sa lone  perchè i 227 espos itori  del la  Mostra esigono più spazio,  dob­

biamo s is temare  30 nuove vetrine e dovremo incontrare sp e se  notevoli ,  per 

dare a lle  nuove az iende  la poss ib i l i tà  di entrare a n c h ' e s s e  in l i zza  per l ' e  

sportazione.  Se noi vogliamo potenziare  il complesso della  nostra  o rg an iz ­

zazione  dobbiamo assogge t tarc i  volentieri a spendere  le 50 l ire in più per

spediz ione ,  p iuttos to  che, ripeto, servirsi  e pagare imprese che non sono 

di Valenza,  perchè noi abbiamo bisogno che ques te  somme restino nel no­



stro ambito per migliorare sempre più i nostri  servizi  a favore di tutta la

categoria.

Ora vorrei parlarvi  di un ' in iz ia t iva  che abbiamo già d i scu sso  in Consiglio 

e la cui rea l izzaz ione  verrebbe a completare il Centro Orafo Valenzano, si 

trat ta di c reare  nella  nos tra  c it tà  una Borsa o Club dei diamanti; l ’idea è

ormai matura.  Ho avuto ieri sera uno scambio di idee coi rappresentanti

dei diamanti e da lla  d iscuss ione  è emersa la convinzione  che l ' in iz ia t iv a  

s ia  n e ce s sa r i a  perciò ve ne do comunicazione  per doverosa conoscenza .  

Sono certo che se noi r iusciamo ad arr icchire  il nostro centro anche di 

ques ta  is t i tuz ione ,  che vorrei fosse  un organismo serio e pulito, diretto da 

persone qua l i f ica te  e responsabil i  che diano a s s o lu ta  garanzia  di ammini­

s trarla  in modo ineccep ib i le  tenendo conto della  de l ic a tezza  dei problemi 

che in e s s a  dovranno e s s e re  trattati^ il nostro centro sarebbe veramente com 

pleta to nelle  sue  e s se n z ia l i  strutture.

Questa  è un ' idea  che prospetto sul finire de lla  mia relazione ma, vi a s s i ­

curo che a l la  sua rea l izzaz ione  dedicherò ogni mia energia.  Il problema 

che  riveste  par tico la re  importanza p resen ta  già delle  soluzioni e se  gli in 

te re ssa t i  lo vorranno - dato che soltanto  a loro in definit iva  spe t te rà  la 

dec is ione  - dovranno collaborare  con fervore di intenti  a l la  creaz ione di 

que sto nuovo organismo, ormai ind ispensab i le  a lla  nostra  c it tà  dal momento 

che Valenza è, come sapete ,  il massimo centro di consumo dei diamanti 

di media e p iccola  grandezza.

Ora è pensab i le  che noi, che abbiamo avuto la forza di organizzarc i  con 

l 'A sso c iaz io n e ,  con la Scuola, il Gabinetto Gemmologico, la Mostra Perma­

nente,  I ' Export  - Orafi e tante  altre in iz ia tive ,  non dovremmo avere la pos ­

s ib i l i tà  di completare questo complesso con la «Borsa  Diamanti»? Abbia­

mo i locali  già pronti e abbiamo la po ss ib i l i t à  di farlo, purché non man­

chi la volontà degli in te re ssa t i .
Permettetemi ora di intrattenervi brevemente su l la  nostra  r ivista  «L'Orafo 

Valenzano» di cui ha già parlato l ' amico  Genovese,  il nostro valido ed in 

tramontabile Genovese.
Questa  r iv is ta  va acquis tando importanza e cons ideraz ione  in tutta I tal ia.  

Qualcuno la legge anche a l l ' e s te ro .  Il nostro grande c liente  Fuhrmann mi 

ha scri t to  di avere let to la r ivista,  di avere notato qua lcosa  che in te re s ­

sava  il nostro Is t i tuto  P r o fe s s io n a l e  di Oreficer ia  ........  e si congratulava

con noi ( p e n s a t e  anche a Curagao si legge la nostra  r iv is ta ) .



Ora anche in questo campo dobbiamo continuare a po tenziare  sempre più la 

nos tra  r ivista che è l ' e s p r e s s io n e  della v ita l i tà  di Valenza Orafa.

All '«Orafo  Valenzano» deve quindi andare la simpat ia  di tutti i colleghi 

orafi e con la simpat ia  il desiderio  di vederlo più bello, di formato più

grande e possib ilmente  più sos tanz ioso .

Egregi Colleghi ...... dopo i numerosi efferati  atti  di de linquenza  che han­

no preso di mira la nostra  categoria ,  il Consiglio si è premurato di pren­

dere in esam e questo grave problema che preoccupa tutti noi, e dopo am­

pia d iscuss ione  ha condensato  le sue r ich ie s te  in un documento che il gior 

no seguente  ho portato personalmente  a S.E. il Prefetto  aff inchè  ne tra ­

sm e t te s se  copia al Ministero degli Interni, al Comando Generale  dell 'Arma 

dei Carabinieri ,  nonché a lla  Direzione Generale del la  Pubbl ica  Sicurezza .  

N e l l 'occas ione  S.E. il Prefet to  confermando la sua  comprensione per le no 

stre g ius te  preoccupazioni mi ha promesso che disporrà  in modo che s ia  

r inforzata al massimo la vig ilanza,  compatibilmente con le forze che a ttuai  

mente sono disponibi l i .  Mi ha anche comunicato che hanno so l lec i ta to  al 

Ministero l 'au to r izzaz ione  per creare a Valenza un nucleo di poliz ia  s tra ­

dale ed è molto probabile che la r ich ies ta  venga accol ta .  Ormai difronte 

al r ipetersi  di quest i  fatti de li t tuos i  non si può rimanere inerti e Vi a s s i  

curo che non la sc ie rò  nulla di in tentato  e ins is te rò  ancora su questo  ar­

gomento s ia  con le  Autorità local i  che nazionali .

Sempre a questo proposito abbiamo inviato una circolare ,  come già facem­

mo per l 'orologiaio di Vil las te l lone ,  per so l lec i ta re  ai colleghi un aiuto tan 

gibile a l ia  famiglia Menegazzo che è s ta ta  barbaramente privata dei suoi 

due figli.
Invito perciò tutti i present i  e tutta la categoria a non re s ta re  sordi a que 

sto appello;  e mi fa ben sperare  il fatto che gli Orafi Valenzani in oc­

cas ione  delle  gravi alluvioni del novembre scorso  hanno versato  oltre lire

2 . 500. 000 .

Sempre a proposito di furti e rapine, un nostro collega vorrebbe che l 'A s ­

sociaz ione  s tu d ia s se  la poss ib i l i tà  di creare con il contributo dei soci  un 

fondo spec ia le  per soccorrere  i nostri  colleghi che fossero colpi t i  da tali

d isgrazie .  La proposta è molto in te ressan te ,  non ho ancora u n ' e s a t t a  idea 

di come si potrebbe rea lizzare ,  tu ttavia  sono certo che il nuovo Consiglio 

che  sarà  elet to ne terrà conto e vedrà di trovare una idonea soluzione.

La  poss ib i l i tà  dovrebbe e sse rc i .  Si trat ta in fondo di dimostrare a noi s t e s



si d ’e s s e re  solidali  non solo di fronte a calamità  di grande portata ma an­

che di fronte a lle  d isgrazie  che si ver if icassero  in seno a l la  nostra  fami­

glia.

P a s s e r ò  ora a fare a lcune  considerazioni sul commercio estero  ed interno. 

Mi riferirò al 1966 con alcuni brevi cenni essendo  l 'ora  già abbas tanza  a- 

vanzata.

Valenza ha superato in maniera soddisfacen te  gli anni di congiuntura e non 

credo che  nessuno possa  negare che le difficol tà del commercio interno, 

che  era la nos tra  paura, non siano s ta te  supera te  abbas tanza  bril lantemen­

te. Però  non possiamo nasconderc i  che questo  commercio è minato da un

grave fattore negativo   e mi riferisco a lle  vendite a scadenze  troppo lun

ghe ! Sarà la s icura  rovina se  non riusciamo a bloccare  Questa  corsa  sfre 

na ta  alle concess ion i  di credito a scadenza  sempre più lunga. Bisognerà  

asso lu tamente  fermarci ai 12 mesi come ultima frontiera e non superarl i  per 

nessun  motivo se vogliamo evitare gravi guai per tutta la categoria.  E 

asso lu tamente  n ecessa r io  trovare un accordo fra tutti i nostri  colleghi com 

mercianti se  si vuole evita re  il peggio per tutto il nostro Centro.

Vi prego scusarmi  cari colleghi se  ins is to  su questo  punto che è di som­

ma importanza per il bene comune. Se è ne ce s sa r io  rinunciate  a qualche 

vendita, perchè in caso contrario il danno non sarà  soltanto  nostro ma an

che dei cl ienti  i quali  a loro volta, forse troppo tardi, senti ranno che il _gra 

vame dei troppi impegni creerà loro delle  posiz ioni in sos ten ib i l i .

Circa il commercio estero  il d iscorso  è ben diverso.  Sino ad oggi non ci 

sono stat i  sintomi di cris i ,  salvo negli ultimi mesi del 1966 qualche l i e ­

ve cedimento ver if icatosi  nella  Germania Occidenta le .  Però  essendo il no­

stro lavoro basato  su ben 87 paes i  del mondo non si sono avuti seri  s in ­

tomi di f le ss ione .

Perc iò  sono convinto che il commercio estero  non s ia  ancora «in s tanca»  

e penso che appunto per affrontare le even tua l i tà  di f less ione  s ia  n e c e s ­

sario migliorare al  massimo la nostra  o rganizzaz ione  per e s s e re  sempre in 

grado di r ispondere esa t tamente  agli ordini che ci passano  i c l ienti .  Vi

prego cari colleghi non facciamoci respingere  pacchi dai cl ienti  perchè  il 

loro contenuto non corrisponde a quanto ordinato,  come pure non facciamo­

ci respingere  pacchi perchè la  merce non è s ta t a  trovata  al titolo di 750/000. 

Bisogna controllare  minuziosamente  la merce prima di spedirla,  control larla  

come quali tà  e come titolo, perchè trascurando ques te  a ttenzioni non fac-



ciamo solo il nostro male ma bensì  quello di tutta là categoria  e di tut ­

to il nostro centro orafo. Sono sicuro che per quanto . riguarda il t itolo le 

carenze  non sono dovute dalla  volontà di risparmi are il decimo d'oro ma 

bensì  da lla  mancanza di controllo, spec ia lmente  da parte dei g ross i s t i ,  che 

si r iforniscono dai fabbricanti della  p iazza .  Quindi voi comprenderete la ne 

c e s s i t à  a s so lu ta  di controllare minuziosamente  tutta la merce affinché non 

venga respin ta  per ragione di titolo. Non c e s s e rò  mai di raccomandarlo a

tutte le a ssem blee  di anno in anno e di riunione in riunione, s ta te  a t t en ­

ti, s ta te  a t ten ti  mille volte, perchè diversamente  noi perderemo quella  s t i ­

ma e quella  considerazione  che ci siamo acqu is ta te  duramente, a prezzo di 

gravi sacri f ic i ,  con la nostra in te ll igenza,  la nostra  operos ità  e l ' i n e s a u r i ­

bile p oss ib i l i tà  di nuove creaz ioni e di faci le  inventiva.  Tutte ques te  qua­

li tà  p rez ios iss im e  vengono minacciate  da una ser ie  di d isa t tenz ion i  che non

possono e s se re  perdonate.

La  legge sui titoli è s ta ta  d i s c u s s a  e p a s s a t a  al Senato, ora dovrà p a s ­

sare  alla  Camera dove se ne prevede una d iscu ss io n e  come si t r a t t a s s e  di

una legge poli t ica  mentre in effetti è una legge tecnico - economica,  da ri­

solvere al più presto.  Speriamo che malgrado tutti gli incagli  il Pa r lam en­

to faccia  p a ssa re  la legge prima della  fine della  leg is la tura ,  affinchè p o s ­

sa  arrivare finalmente in porto la legge che convinca i nostri  colleghi che 

il t itolo va rispetta to .

E chiudo veramente e ringrazio il Vice P res id en te  Sig. Baggio e tutti i col 

leghi del Consiglio e delle Commissioni che mi sono s ta t i  p rez iosi  co l la ­

boratori in questi  due anni di in tenso lavoro. Doverosamente  va pure s e ­

gnalato il segretario  Signor Caval lero che con rara dil igenza  si è continua 

mente adoperato per il buon andamento de lla  nostra  A ssoc iaz ione .

Un vivo ringraziamento va a tutti voi, egregi colleghi,  che ave te  continua­

to a dimostrare fiducia n e l l 'A sso c iaz io n e  ed avete  sempre r ispetta to  i vo­

stri impegni assoc ia t iv i  str ingendovi compatti intorno al vostro sodal iz io  che 

ha un solo fine: «Difendere strenuamente  il pres tig io  e il b en esse re  del­

le oltre 1.000 aziende operanti  e degli oltre 11.000 operai addet t i» .

Siate fieri di appar tenere  a ques ta  nostra  Assoc iaz ione ,  che ha saputo in 

questi  21 anni portare Valenza,  da c i t tad ina  quasi  sconosc iu ta ,  a centro o- 
rafo d ' importanza mondiale.

Ed a cosa  dobbiamo noi quest i  r isulta ti  lusinghieri  ?

Li dobbiamo alla  compat tezza  con cui ci stringiamo intorno a l la  nostra  As



sociaz ione  e a lla  fede che abbiamo sempre avuto e continuato ad avere  

nella va lidità  delle varie in iz ia tive  che abbiamo real izzato.

Caii colleghi,  a nome del Consiglio Vi ringrazio perchè noi e il Consigl io  

che verrà avremo ancora e sempre bisogno della  vostra fiducia, de lle  vo­

stre cri t iche  n e l l ' i n t e r e s se  de l l 'A ssoc iaz ione .  Non vogliamo lodi, ma c r i t i­

che cos trutt ive ,  che ci spronino ad operare ins tancabilmente  affinchè Va­

lenza  Orafa diventi sempre più importante e conosciu ta  nel mondo.







Valenza città dell’oro 
espone gioielli a Torino
La mostra allestita alV Istituto Bancario San Paolo è ricca di pezzi di gu­
sto medio ma priva di oggetti capaci di imporsi per la loro novità estetica

(NOSTRA CORRISPONDENZA SPICCIALI!)

Torino, novembre
Fra le molte città Italiane il­

lustrate nei déplianta turistici, 
Torino non ha certo il posto 
che vi occupano centri famosi 
o appena acquisiti alla moda 
per la scoperta della loro sel­
vaggia bellezza. Pochi sanno 
del particolare tipo di Barocco, 
tardo rispetto a quello romano, 
che costituisce la grazia di To­
rino e la più vera altezza dei 
suoi palazzi. Alcuni la conside­
rano capitale a volta a volta 
delle Alpi, della Tecnica o del- 
l ’ Automobile; eppure non si 
potrebbe affermare che siano 
queste caratteristiche le più si­
cure per attirare 1 turisti. A To­
rino, potrà apparire strano, ma 
si viene, in occasione di un 
viaggio in Italia, per acquista­
re o farsi montare gioielli.

Mille laboratori
E’ una fama che concentra 

qui, indubbiamente, il lavoro, 
l'atmosfera, la serietà della cit­
tà, che potrebbe, con 1 suoi 
mille laboratori, 1 suoi diecimi­
la e più operai e un fatturato 
di quaranta m iliardi annui, 
chiamarsi città dell’oro; di 
quella Valenza, dove la metà 
delia popolazione maneggia 
quotidianamente oro e pietre 
preziose, obbedendo al mestie­
re e all’inventiva personale per 
creare gioielli preziosi o mode­
sti, e cosi da oltre un secolo, 
senza interruzione. I  gioielli in­
fatti che l ’ Associazione Orafa 
Valenz&na è venuta a presenta­
re a Torino nella sala delle mo­
stre dell’ Istituto Bancario San

Paolo, non spno in vendita, ma 
chi ne volesse di sim ili può se­
gnarsi il numero del catalogo 
e parlarne all’orefice torinese 
di fiducia: e intanto le vetri­
ne splendenti di milleduecento 
esemplari, costituiscono un con­
creto incontro fra i maestri ar­
tigiani dell’oro di Valenza e il 
pubblico torinese, che ben co­
nosce la predilezione degli stra­
nieri per le gioiellerie della 
propria città.

Se Valenza fosse un’Isola co­
me Murano o una città fra val­
li verdissime come Biella, il 
turista andrebbe nella pianura 
padana a cercarla per ammi­
rarne le botteghe, antiche e 
d’antico saporose, e assistere 
agli atti pazienti di un lavoro 
che richiede fantasia e abilità. 
Stupirebbe allora nel vedersi 
sorgere davanti agli occhi una 
lavoratissima, lieve catena dai 
filiform i anelli, ampi e sciolti, 
da appena un pugnetto d’oro, 
e avrebbe colto il segreto di 
tanti monili valenzani. Unici 
anche se non inediti, nessuno 
uguale all’altro anche se prov­
visti d’aria di famiglia, con una
£ revalenza del motivi tra tti dal- 

t natura, fiori e animali, lenti 
rametti e corolle stilizzate. Oc­
corrono molti giorni per inca­
stonare nell’oro o nel platino 
piccoli diamanti o sottili rubi­
ni, per disegnare sullo smalto 
mazzetti microscopici di corol­
le, per intrecciare migliala e 
migliaia di fili d’oro sino a far­
ne un lieve tessuto per rita­
gliarvi la borsetta da sera, il 
portamonete più splendente che 
si possa immaginare. Ci sono 
anellini di smalto blu a forma 
di vipera dall’occhio di diaman­

te, anelli con l'oro lavorato a 
cera in parure con il braccia- 
letto, entrambi tempestati di ro­
tonde turchesi; accanto a oro­
logi - gioiello c’è il ramo di co­
rallo in oro col suo flore vivo 
e marino ripetuto da ametiste, 
si passa dalla collanina con un 
unico pendente di perle, alla 
collana in oro bianco che nel 
film  « Cleopatra » usò Liz Tay­
lor, lucido serpente Imbrillan­
tato alla testa e alla coda. Ri­
torna il corallo pallidissimo, 
bianco - roseo, e trionfa lo sme­
raldo, vanno d’accordo con i 
candelabri, con le teiere, con 
tu tti 1 pezzi d’argenteria ugual­
mente in mostra, portati da Va­
lenza nelle sale dell’ Istituto 
San Paolo di Torino.

A mezza strada
Gioielli ben eseguiti, espres­

sione di singole personalità ge­
lose della propria ispirazione, 
ancorati al gusto medio e al 
rispetto del valore intrinseco 
dell’oggetto: eppure nulla che 
davvero strappi l ’esclamazione 
di meraviglia e faccia zampil­
lare il desiderio di possedere 
quell’anello, quel bracciale. E 
a questo punto diventa lecito 
il chiedersi a che cosa potreb­
be approdare l ’altezza di me­
stiere degli orafi di Valenza se 
si guardassero intorno o chie­
dessero la collaborazione di ar­
tisti più attenti e aperti al flui­
re del gusto. Molti di questi 
gioielli sono a mezza strada fra 
una stretta imitazione dell’an- 
tioo, che non si propongono di 
rendere con pazienza da anti­
quario, e una produzione com­

merciale d’alto livello: manca 
il colpo d’ala, l ’aderenza all’im­
mancabile rapporto che deve 
esistere fra gioiello e abito, fra 
ornamento e moda, la volontà 
di esprimere nel gioiello, dono 
prezioso da tramandare, l ’a­
spetto del tempo in cui nasce.

Oggi c’è tutto un rifiorire, 
in sede d’arte, della gioielleria. 
Basti pensare a cosa hanno sa­
puto fare Pomodoro e Ma- 
strolanni, e senza raggiungere 
posizioni di avanguardia o ab­
bandonarsi all’essenziale bellez­
za dell’astratto, certo sarebbe 
utile agli orafi valenzani un ag­
giornamento, una minore chiu­
sura nell’ambito del disegno di 
;entocinquant’anni fa, quando 
Valenza si affermò in Piemon­
te nel campo dell’oro, opponen­
dosi agli artigiani montanini 
delle alte valli del Biellese e 
della Valsesia, che già da tem­
po lavoravano l ’argento. A que­
sto proposito è curioso l ’effetto 
che fanno, in alcune vetrine, le 
forme del gioielli ancora mute 
di pietre preziose e spente quin­
di del loro b rillio : già una di­
versa presa sul nostro gusto 
spoglio, sia quando si tratti di 
gioielli con prevalenza del me­
tallo sulla pietra, sia quando la 
pietra preziosa è talmente im­
ponente da non aver bisogno 
d’altro commento. Ma a Valen­
za c’è una scuola che prepara 
gli orafi di domani e forse non 
dovremo attendere molto per­
chè la cittadina operosa ci in­
vii e sparga nel mondo gioielli 
veramente in carattere con la 
donna attuale.

Lucia Sollazzo
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